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®OHOCTHUJICTUYHI OCOBJMBOCTI CJOTAHIB HIMEIIbKOMOBHOI KOMEPIIMHOI
PEKJIAMHA

Y cmammi na mamepiani Himeybkoi Mo8U 0OCTIONHCEHO 38YKOBY OP2AHI3AYIIO CLO2AHIE KOMEPYIUHOI peKaiamu Y
CMUNiCMuYHOMY i npazmamuyHomMy acnekmax. Busnaueno pone ponocmunicmuunux asuwy, 30Kpema, 36yK068020
nosmopy, 38YKOHACAIOY8AHHS, 386VKOCUMBOLI3MY Md PUMU Y CIMBOPEHHT e8(OHIUHOCMI, Y8UPA3HEHHT eMOYIUHO20

1l 102IYHO20 3MiCcmYy C102aHi8. AHANI3 BUKOPUCIANHA (POHOCMULICIMUYHUX 3AC00I8 3 NO3UYILl KOMYHIKAMUBHO-

npazmamuuno2o nioxo0y 00380146 GUAGUMU X POIb  O0CACHEHHI NPASMAMUYHO20 eheKmy KOMYHIKayii.

Knrwuosi cnoea: gponocmunicmura, aconauc, animepayis, 36YyKOHACIOY8AHHA, 36YKOCUMBOIZM, pumd, e8oHIs,
eKcnpecusHicms, npaeMamudHull epekm, cio2am, Komepyitina pexiama.

IocranoBka mnpodiaemu. [lo Koia akTyalbHHX IpoOJeM Cy4acHOi JIIHTBICTMKHA BXOJHMTh BHBYCHHS
MOBIICHHEBUX SIBHI y (OHOCTIIIICTHIHOMY acriekTi. OMHUM 3 OCHOBHUX HAIpsSMiB HAYKOBHUX PO3BIAOK Y It
cdepi € DOCHiKESHHS IPUHIUMIB 1 popM GoHETHIHOI opraHizarii Tekcty. Ciif 3a3HaYUTH, IO TOMPH yCTAICHY
OIYMKYy TIpO Te, IO O0coOmMBOCTI (oHEeTHYHOi MOOYHOBHM TEKCTy HaJekaTh A0 Horo auepeHIiitHnX
(hYHKIIOHATPHO-CTUIIFOBAX O3HAK, y OUIBIIOCTI JOCTIMKEHb MaTepiaJloM aHaJi3y CIYTylTh XYIOXHI,
MEpEeBAXXHO BIpIIOBAaHI TBOPH, SKWM IpPUTaMaHHA BIOPAIKOBAaHA METPHKO-DUTMIYHA 1 3ByKOBa IT00yJOBa.
BuBueHHIO (POHOCTHITICTHYHUX OCOOIMBOCTEH MIOSTHIHOTO MOBIICHHS MTPHUCBIYCHI YUCIICHHI Mpalli BITYN3HIHIX
HayKkoBLiB, 30kpema pobotn T. Beuenko [1], 3.1 Bucouskoi, O.B.Teiinu [2], M. 0. Kabum [3],
O. KoBaspuyk [4], O. 1. Hikonaenko [5], JI. ®@. Ykpaineus [6], I. B. Illtuxuo [7] Ta iHmHX.

AHaJi3 ocTaHHIX MochaimxkeHb i myosaikamiidi. B ocTaHHI poku 3’SBISIOTBCA OKpeMi myOuiKailii, B SKUX
JIOCTITHUKU 30CEPE/DKYIOTh CBOIO yBary Ha PO3KPUTTI (DYHKI[IOHAJIBHUX MOKJIHMBOCTEH (DOHETHYHHX 3aCO0IB
MOBH B peKJIaMHUX TekcTax. Ha marepiaini pociiickkoi Ta aHrIiHChKOT MOB 0COOIMBOCTI (poHETHYHOT peastizarii
PEKIAaMHOTO JHUCKYPCY PpO3IIIAJAIOThCS, Hampukialn, y poborax B. B. Anpommnoi [8], 1. B. Mopo3ooi [9],
C. B. Momegoi [10], H. Yumitinoi [11]). Ha marepiani HiMenbKoi MOBH 3a3HadeHa MPOOJIEMATHKA 3aJIUIIAETHCS
Hapasi HelocTaTHhO BHBUYEHOI0. OKpeMi acleKTH (OHETHYHOI 00y J0BM HIMEIIbKOMOBHUX PEKIAMHHX TEKCTIiB
BHCBITIIIOIOTECS, 30KpeMa, B IucepTamiifHoMy nociimkerni B. B. Camapinoi [12].

AKTyaJbHiCTh JaHOI pO3BIAKM 3yMOBJIIEHAa HEOOXIAHICTIO MMONAIBIIOTO BHBYCHHS peaiizarmil
(hOHOCTHITICTUYHOTO TOTEHINIaly MOBH B pPIi3HUX cdepax KoMyHikamii. MeTa craTTi — 3’sCyBaTH MeXaHi3M
€MOIIHO-EKCIIPECMBHOTO # CMHCIIOBOTO YBHUPA3HEHHS PEKJIAMHUX CJIOTaHiB, CTBOPEHHS €B(OHIUHOCTI iX
3ByYaHHsl 3a JONOMOTo (oHeTHUHHMX 3aco0iB MoBu. IlpenMeTroM IOCIIPKEHHS BHUCTYIAIOTh OCOOJIMBOCTI
3BYKOBOI opraHizauii ciioranis. Marepianom nociimkenHs ciyryBanu 150 cioraniB HiMEIIbKOMOBHOT peKiamMu
TOBapiB Ta MOCIYT, BiiOpaHi 3 iHTEpHET-IKepel.

Buxusian ocHoBHoOro marepiany. CiioraH BU3HAuYaloTh sIK ""3rOpHYTHIl 3MicT peknamHol kammnanii" [9: 7], sk
"MiHIMaJbHHI MOBHHUI 3BOPOT, y SIKOMY B 00pa3Hii GpopMi MaKCUMaJIbHO BiJJOOpPayKEHO CMHUCI TEKCTy B (opmi
anensmii no anmpecata" [12: 8]. Ockimbku ciioraH BepOami3yeThcs B CTHUCIIH, JIAKOHIUHIN (opMi Ta BOgHOUYAC
XapaKTepU3yeThCs MOCHICHUM IparMaTUyHO-(pYHKIIOHAIGHIM HaBaHTaKeHHSIM, IPU HOTro CTBOPEHHI, SK
3azHayae [. B. Mopo3oBa, BKpail BasKJIIMBUM € JIOCATHEHHSI CTHJIICTHYHOI JJOCKOHAJOCTI IUITXOM BHKOPUCTAHHS
BUpa3HUX 3aco0iB yciX MOBHMX pIBHIB, SKi 37aTHI aKTUBI3yBaTH yBary peLUII€HTa Ta 3IIHCHUTH
MCUXOEMOIIIHKI BIUIMB Ha foro cBigomicts [9: 7].

OpHi€lo 3 BU3HAYAIBHUX O3HAK MOBJIEHHEBOTO 0(hOpMIICHHS ciloraHa € ioro eBoHiuHa modynosa. Beuin 3a
II. C. Aynuk, Tepmin "eBdoHis" po3rismaTUMEThCS B AaHI poOOTi gk "eBQoHis MOBIEHHS" — "KOHKpETHE
MIJIO3BYYHE BHUKOPUCTAHHS HAasBHHUX Yy MOBI 3aco0iB", cepen SKWX HaHOIIbII e()EKTHBHUMH € 3acOo0H
t¢onemHoro # QonemHO-Mopdemuoro piBHIB [13: 332]. V mpoMy po3yMiHHI €B(GOHII € CTHIICTHIHHM
MPUHOMOM, B OCHOBI SIKOTO JIEXKHTD LiJECIPSIMOBAHE ITiICHJICHHS BUPA3HOCTI MOBJICHHS [IUIIXOM T'apMOHIHHOTO
J000py 3BYKiB y TekcTi [14: 127-128].

AHami3yloun MUISXH CTBOPEHHS eB(oHIUHOTO edekTy (OHETHUYHUMH 3aco0aMH MOBH, JOCIHITHHUKH
3BEPTAIOTh YBary Ha CITiBBiJHOIICHHS 'OJIOCHUX 1 MPUTOJIOCHUX 3BYKIB y MOBHOMY HoToli [15: 5]. Bizomo, mo
JuIsl HiMeubKoi MOBH, crieun¢ivyHe 3BydyaHHS skoi, Ha nymKky S. IaBpmwmmmuna ta B. Ilinernpkoro, mMoskHa
BU3HAYMTH sK "stakatto" [16: 160—61], xapakTepHa KiJbKiCHa IlepeBara MpUroJIOCHUX 3BYKIB HaJl TOJIOCHUMHU. 3a
nanumu B. I'. BeTBUIBKOT0, iX CMiBBIJHONICHHS B CHHTarMaTuIl cTanoBuTh 64: 36% [17: 19].

Y pesynbTaTi NPOBEAEHOTrO KIJIbKICHOIO aHaJi3y CIIBBiJIHOLIEHHS T'OJIOCHMX 1 HPUIOJIOCHHX 3BYKIB Y
HIMETIbKOMOBHHX PEKJIaMHHUX CIIOTaHaX OyIIo OTpHMaHO CepeaHbO-TIpolieHTHE criBBigHOmEeHHS 60: 40%. Takum
YUHOM, JUIS (OHETHYHOI OpraHizamii cloraHiB XapakTepHE OUTbI ypiBHOBa)KEHE MOETHAHHS TOJIOCHUX Ta
MIPUTOJIOCHUX 3BYKIB, 1110 TIOCUJIIOE MENIOMIHICTh (ppasn. Tak, y HH3II CIIOTaHIB KiJIbKiCTh TOJOCHUX € HE3HAYHO
MEHIION, HIX NPHUrojocHuX, Hampukiaan: Lebe deine Traume (Dreamtime); Meine kleine Auszeit (5 Minuten
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Terrine); Frische — so wie ich sie liebe (8x4); Lassen Sie Ihre FiRe atmen (Geox). CnioctepiratoTbesi BUNAAKU
PIBHOTO CITIBBiJHOILICHHS TOJOCHUX 1 PUroNOcHUX 3BYKiB (Schonere Ferien (Avrupa Reisen); Jede Woche eine
neue Welt (Tchibo); Tu Dir das Gute (Eichener Brauerei); Hier kommt der Sommer (All Tours)) Ta
nepeBaKaHHs TOJOCHMX Hax mpuromocaumu: ldeen bewegen mehr (AAT); Einfach. Mehr. Ideen (ADIG
Investment); Frische Ideen — neue Wege (Acer).

JlocmimHUKY 3a3HadaioTh, IO €B(OHIYHICTE MOBICHHS CTa€ OUTBIN BiAIYTHOIO TpH OCAKIH 3BYKOBIH
OJTHOMAHITHOCTI, fIKa TOCATAE€THCS TOBTOPEHHSM ITEBHUX 3BYKIB i 3ByKocmouyk [18: 57]. Kpim Toro, moegHaHHS
3BYKIB Y BUIIISII MIOBTOPIB MiJBHUIIY€E eKCIPECUBHICTH MOBJICHHS, CHIIy HOTO BIDIMBY Ha afgpecata [13: 35].

3BYKOBUII MOBTOp BHCTYNA€ MOIIMPEHUM CIIOCOOOM (OHETHYHOI IHCTPYMEHTOBKH PEKJIAMHHX CIIOTaHIB,
SKUH YBUPa3HIOE PUTMIUYHHUI MaJItoHOK (pasu i cripusie ii yrpumanHio B mam’sti [11: 133].

3aciyroBye Ha yBary Tod (akr, 1o sIK y IpyIli aCOHAHCIB, sIKi CTaHOBIATH 60% yciX NPUKIaAiB, TaK 1 B IpyIi
amitepartiii (40%) cepen TOBTOPIOBAHHX CJIEMCHTIB BHOKPEMIIIOKOTBHCS JOMIHAHTH — 3BYKH, IO MAalOTh
HaWOUIbIly YacTOTy BXKMBAaHHS. 30KpeMa, y TpyMi aliTepaliiHUX IMOBTOPIB HAaWYaCTOTHIIIUMH BUSBHIHCH
MPUTOJIOCHI, SIKI MAIOTh ()OHOJIOTIHUHI O3HAKH:

"na6ianpuuit" (68%): Die besten Biicher (Skoobe); ...bitte ein Bit (Bitburger Pilsener-Bier); Freude am
Fahren (BMW); Aluminium in Form und Farbe (Alpro); Fitt statt Fett (Sattler Fleisch); Mobel flir Menschen
(Artmodul); Was Eltern wissen wollen (Adeba.de); Wissen Werte Wandel (3WGroup); Ihr Weinkeller im Web
(A-Vino); Wohnduft zum Wohlfillen (Aromair);

"conopuuit" (40%): Lang lebe Ihre Kleidung (Ariel Essential); Lebensmittel liefern lassen (All you need);
Lecker ist mir lieber (Iglo); Der Mensch im Mittelpunkt (Median Klinik Griinheide); Wir machen Markte!
(ABF); Neckermann macht’s moglich (Neckermann); Mittelpunkt Mensch (Spital Waldshut); Macht mehr aus
Kése (Alpenhain).

Haii6inbiry 4acToTy B)KMBaHHS y MOBTOpax Mae npurojocHuii [m] (32%), sikomy nputamanHi oOupaBi
BKa3aHi (DOHOJIOTIYHI 03HaKH. SIk 6ayrMo, cepe]] MOBTOPIOBAHUX MPUIOJIOCHUX MEPEBAXKAIOTh Ti, SIKi € 3pYYHUMH
JUIS BAMOBH 1 JIETKHUMH ISl CIIPUHAHSTTS, @ TAKOX YTBOPIOIOTHCS 32 ydacTi rojocy. HakonnueHHs Takux 3BYKiB
CHpHsi€e CTBOPEHHIO "aKyCTHYHO 1 apTUKYIALIHHO MIITO3BY4YHOI" (pas3u [18: 56].

OxpiM IocarHeHHS eBQOHITHOTO e(heKTy 3BYKOBI IOBTOPH BHKOPUCTOBYIOTHCS IS TIOCHIICHHS eMOMIHHOCTI
BHUCJIOBJIIOBAaHHS Ta 3/IHCHEHHS €MOTHBHOTO BIUIMBY Ha permmieHTa. [lIATPYHTSAM UM I[bOTO BHCTYIIAE SIBHIIC
3BYKOBOTO CHMBOJI3My, "sIke MOJSATa€ y 3aKpilUICHHI B CBIJIOMOCTI MOBIIIB IIEBHOTO E€MOIIHOTO 3MICTY 3a
OKpEMHUM 3BYKOM 1 CITIBBiIHECEHHS 3ByKiB MOBH i3 mo3amMoBHumH peanismu” [5: 161].

Tak, 3a cnoctepexennsiMu B. . KymHepuka, cOHOpHI NPHUIONOCHI BUSBISIOTH 3arajibHy TEHAEHIIIO N0
peaizanii MaxOpHOI TOHAIBHOCTI, iAWIiYHOI KapTHHU TekcTy [19: 10—14]. TToBTOp 1MX 3BYKIB Y PEKIaAMHHX
CJIOTaHaX MiJICWIIIOE 1X CHMBOJIIUHI BJIACTUBOCTI, CTa€ IHCTPYMEHTOM 3/iHCHEHHS IO3MTHBHOTO E€MOTHBHOTO
BILUIMBY Ha ajJjpecara.

AHanoriyHuii e()eKT BHKJIMKA€E HAKOIMYEHHS CBITJIIMX TOJIOCHHX, siKi Qirypytore y 60% acoHaHCHHX
nosropis: ldeen bewegen mehr (AAT); Kompetent fiir Menschen (Haina Klinik); Das beste Netz (1&1); Wir
aktivieren Immobilien (Aurana); Die wecken den Tiger in Dir! (Kellogs Frosties); Die gréBten Kéche in meiner
Kiiche (321kochen.tv); Einfach einkaufen! (2Go-Shop); Es ist Deine Zeit (Vodafone); Mein Reisebiiro
(Flugborse); Kleine feine Smoothies (Innocent); Damit aus Traume R&ume werden (TUV-gepriifte
Baufinanzierung).

Ha nymky Oaratbox MJOCIHIIHUKIB, CIPUHUHSTTS CBITJIIMX TOJOCHHX, /MO SIKHX BIAHOCATH 3BYKH, IO
YTBOPIOIOTBCSL B TIEPEAHIH YacTHHI POTOBOI NOPOXXHUHHM, BUSBIISIE YHIBepcalbHI acowianii 3 HNpUEMHHUMH,
pagiCHUMM MOYYTTAMH (IMB., Hanpukiag, podoru €. I1. Tumuenko, JI. 10. unumunoi, H. Elsen, K. Kilian,
R. Meyer, W. Sanders, B. Spillner, J. Tenner).

Sk GaumMo, B ajiTepamiiHUX Ta ACOHAHCHHWX IOBTOpax HaWdacTime (irypyroTh 3BYKH, IO BHKIHKAIOThH
yCTaJIeHi TCUXOJOTIvHI acomiamii 3 MPUEMHUMHU BpaxxeHHSAMU. Take 3BykoBe O(OpMIIEHHS CIIOTaHa TMOPOIKYE
MO3UTHBHY EMOIIIHY peakKIlilo peryIrieHTa Ha IMiCBiA0MOMY PiBHI.

baraTo HayKOBIIiB BHCIIOBIIIOIOTH JIyMKY, 1[0 3BYKH, SIKi HEOJHOPA30BO IOBTOPIOIOTHCS Y TEKCTI, MOXKYTb
BUCTYNaTH NpUHOMaMu yBHpPa3HEHHS HOro JIOTiYHOTrO 3MicTy. SIK 3ayBaKyeThCs, CMHCIOBHpaKalbHi
CHMBOJIIYHI MOXJIMBOCTI 3BYKIB 3/1aTHI MOBHOIO MIpOIO aKTyali3yBaTHCS JIMIIE Y BiIMOBIIHOMY KOHTEKCTI, 3a
YMOBH B3a€MOII 3 iHIIIMMU JICKCHIHUMH I CHHTAKCUIHUMH MOBHHMHU 3acobamu [2; 3; 4; 7].

Ipuknagom upomy moxke ciayryBatu cioran Und das Leben lauft leichter (VISA). Veupasuennio inei
HOJIETILCHHSI XKUTT, 1110 00ilsie aapecaTy BUKOpUCTaHHs iaTikHOI kapTku VISA, ciyrye motop conoproro [l]
Ta HaKOITMYECHHS CBITJIMX TOJIOCHHX, SIKI Haal0Th (h)pa3i INIaBHOTO 3ByYaHHS Ta Ma)KOPHOI TOHAIBEHOCTI.

VY pexnaMHUX CJIOTaHax, B SKHX aJPECAHT allellioe JI0 KUTTEBOI MOTpeOU JIIOAMHU B PYyCi, criocTepiraeMo
moBTOp JOBrux rojocuux: Beweg dich in den Ferien (Eurotrek); Bewegung ist Leben! (A. J.s Health and
Fitness); Leben in Bewegung (Aeris); Bewegung durch Ideen (Ackermann Fahrzeugbau). IlpotsikHe 3BydaHHs
(bpasu yBUpaA3HIOE 17110 PYXY, NepeaaHy JCKCUIHUMH 3aCO0aMH.

IToBTOp TONMOCHOTO 3BYKY [a]/[a:], IO BHUABISAE CIHibHE I 0araThboX MOB acOIiaTHBHO-CUMBOJIIYHE
3HaueHHs "BenuuuHu" [19: 26], mijcWIlOE BUpasHiCTh cjoraHa pekiamu aBTomMoOim0 Audi, B KoMy
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aKIIEHTYEThCS MOTY)XKHICTh JAHOTO TpaHcmopTHOTo 3aco0y: Bringen Sie neue Kraft auf die StraRen (Audi).
ExcripecuBHUil moTeHIial 3a3HAYEHOTO TOJOCHOTO TaKOXX BHKOPUCTOBYETBCS y CJIOTaHaX, B SKUX ajpecar
No3MIiOHY€e cebe K HamiifHuWi, cuiapHMA Ta kKommeTtentHuii: Der Partner rund ums Fahrzeug (DEKRA); lhr
starker Partner flir innovative Medizin und Menschlichkeit (Stadtisches Klinikum Karlsruhe); Wir machen keine
halben Sachen (Elektrotechnik Riihle); Unsere Milch macht Bayern stark (Bayerische Milchwirtschaft). Sk i B
MOTIEpEIHIX MPUKIIANaX, MOBTOP OJHOPIAHMX 3BYKIB IMIJCHIIIOE TEBHI acoliamii, M0 CTBOPIOIOTECS CaMHUM
KOHTEKCTOM 1 BUIDIUBAIOTh i3 3HAYCHHEBOT CTOPOHHM JICKCHYHUX OAUHHMIIb.

[Ile oxvH BHUAB CHIBBiAHOIIECHHS 3BYKOBOi ()OPMH CIIOTaHA 3 TUIAHOM BHPAKEHHS CIIOCTEPIraEMoO y BUIIAIKY
BHUKOPHCTaHHS OHOMATOMOCTHYHOI JeKCHKU. Tak, HaOpHKIah, y CIOraHi peKiaMi AUTAYOro Hamoro Boowl
Magic, B sKOMy Miji KPHIIKOI CXOBAHO irpaliKy, BAKOPHCTAHHS 3BYKOHACIITyBalbHUX CIIiB MEpeaac 3BYK, IO
cynpoBomxkye Bimkputts kpuiku: Knick Klick Magic — Das Kindergetréank mit tollem Geschenk (Boowl Magic).
V cmorani pekiamu mapdymi Schnuppern Sie herein in die Welt von ars Parfum! (Ars Parfum)
3BYKOHACIiIyBasibHE Ii€cioBO SChNUPPErn iMiTye 3ByK BIMXaHHS apoMary.

BinTBopeHHs 3ByKOBOT KApTHHH PEABHOTO CBITY 3[IHCHIOETHCS TAKOX LIJIIXOM BUKOPUCTAaHHS aniTepanii Ta

acoHancy B poni 3aco6iB 3Bykomucy. Tak, moBrop miymeHOro [[] B peknmami B3yTTs iMmiTye 3ByK, IO
YTBOPIOETHCS Bif TepTs mimomBu B3yTTs 00 mimmory: Mode. Schuhe. Schénes shoppen (Baur). VY cnorani

pexnamu mokonany Kinder Uberraschung maxonudenns mpurosocHoro [[] BHKIMKae acomiamii 3i 3ByKOM
urenecTinag obropTku moxonamy: Spiel, SpaR, Spannung, Schokolade (Kinder Uberraschung). 3aBmsxu
KOHIEHTPALT IIIMHHUX MPUTOJIOCHHUX Y 3ByKOBOMY odopmiteHHI ciorana pekiamu nuBa Kolsch yreoprorotses
acorriaiii 31 3sykom mumninss Harmoro: Kolsch von seiner schinsten Seite (Stinner Kélsch).

BuxopucroByroun Bka3aHi (OHETHUYHI 3aco0HM, aIpecaHT 3IIHCHIOE CYreCTHBHHH BIUIMB Ha CBiIOMICTh
penuItieHTa — HaBifo€e oMy 00pa3y, Tak YM iHAaKIIEe IOB’A3aHi 3 PEKIaMOBAaHMM TOBAapoOM, Ta Mporpamye Horo
MOBEIIHKY.

EdekTuBHUM IHCTpYMEHTOM peanizalil MparMaTHKO-KOMYHIKATUBHOT HACTAaHOBH MOBIS CTalOTh TaKOX
CTPYKTYpPHI Pi3HOBH/IM 3BYKOBHUX IIOBTODIB, sIKi aKIIEHTYIOTh yBary ajpecarta Ha OKpEMHX CMHUCJIOBUX €JIEeMEHTax
BHUCJIOBJIIOBaHHS.

Tak, iHiLiaTbHUH KOHTAaKTHHUH MOBTOp CHpHse emdaru3alii TemMaTuyHoi TpyHH, B SKid, SK IMPaBUIIO,
MPE/ICTABICHO aJPEeCcaHTa PEKJIAMHOrO IMOBIIOMIIEHHS — EKCIUIIUTHO, Yepe3 Ha3By KOMIIaHii-BUpOOHMKa, abo
IMILTIIIMTHO, Yepe3 HallMeHyBaHHsI ToBapy uu nociyru: Meica macht das Wurstchen (Meica); Mit Maggi macht
das Kochen SpaR (Maggi); Barre Brau — Dein Herz erfreu! (Barre Brauerei); Unsere Milch macht Bayern stark
(Bayerische Milchwirtschaft). Takuit cTpykTypHHil Pi3HOBHJ MOBTOPY CTUMYIIIOE 3aliaM’SITOBYBaHHS Ha3BU
BUPOOHMKA Ta HOTO IPOJYKTY.

IToBTOp 3BYKiB 00’€mHye HOMIHAIii 00’€KTa pEeKIaMU B €IUHHNA KOMIUICKC 3 OLIHHO 3a0apBICHUMH
JIEKCEMaMHu, 1110 BUPAXKAIOTh HOro MO3UTHBHI sKicHI xapakrepuctuku: Sprachen schneller lernen (Arcanum);
Schone Schuhe. Und andere Versuchungen (Aniana Umann); Die besten Stréande im Atlantik (Fuerteventura);
Feine Fleisch — und Wurstwaren (Ablinger); Spiel und SpaR aus Holz (Bartl). ITocumtoroun cemanTH4HUIA
3B'I30K MDK LHMMH JIGKCHUHUMH KOMIIOHEHTaMH, IOBTOp CIpUSE 3aKPIIJICHHIO IMO3UTHUBHUX acoliamiil 3
peKJIaMOBaHUM TOBApOM 4H MOCIYTOIO.

binpmr nommpeHuM € ¢iHaJbHUIT KOHTAKTHUI MOBTOP, 1[0 CTBOPIOE CMUCJIOBHI HArojoc Ha peMaTHuHii
YacTHHI CJIOTaHa, B SAKii 30cepe/pkeHa iHpOopMaIis Ipo AKiCHI XapaKTEPUCTHKH 00’ €KTa peKIaMHU Ta pe3yJbTaT
foro aii Ha peummienta: Die Heimat bester Biere (Allguer Brauhaus); Jeden Tag ein bisschen besser (REWE);
Nur Kisse schmecken besser (Eckes Edelkirsch); Gemeinsam schmeckt’s besser! (Walser Metzgerei
Schwaderer); Knorr, Essen mit Lust und Liebe (Knorr); Schuhe, in denen es gut geht (Aerosoft); Gesundheit
ganz nah (Regio Kliniken); Jeder kann sein Traumhaus bauen (Sparkasse Construction Financing); Erflllen Sie
sich den Traum vom Haus (Sparkasse Dresden). YBupasHeHHs 3MiCTy peMaTHYHOI YAaCTHHH [OIOMArae
e(eKTHBHIIIE peanizyBaTy IparMaTHYHe 3aBJaHHSI MOTHBYBATH aJipecara 10 BHOOpY.

HafiqacTOTHIIINM CTPYKTYpHHM pPi3HOBHIOM aNiTEpaIlifHUX Ta AaCOHAHCHHUX IIOBTOPIB Yy PpEKIaAMHHUX
clloraHax € JUCTaHTHHW Kigbuesuit mosrop: Hand auf’s Herz (Herz-und GefaR-Klinik Bad Neustadt); Kur,
Wellness und Urlaub (Bad Wurzach); Weine von gliicklichen Winzern (2 Freunde); Fahren in seiner schinsten
Form (Porsche); Ferien fiir Kérper und Seele (Ayurveda Team); Brauen ist unser Bier (Freistadter Bier); Im
Mittelpunkt steht der Mensch (Krankenhaus Pfarrkirchen); Ideen eine Zukunft geben (AiF); Holen Sie sich die
Party nach Hause (Beats Beatbox); Gesund in die Zukunft (Techniker Krankenkasse); Frucht. Saft. Genuss
(Albi); Tu Dir das Gute (Eichener Brauerei); Ihr Hunger ist uns're Wurst! (Bleyer & Wichert).

JaHuii cTpyKTypHHH DPI3HOBHJ 3BYKOBOTO IIOBTOPY BHUKOHYE JAEKiJIbKa (YHKLIH — aKIEHTYE CMHCIOBHH
3B'I30K MIX CJIOBaMH, II0 HECYTh OCHOBHY 3MICTOBHO-KOHIENTYaJIbHY iH(OpMalilo, Hajae BUCIOBIIOBAHHIO
PHUTMIYHOCTI, 8 TAKOXK CTPYKTYPHOI 3aBEPIICHOCTI, IHTErPyIOYH HOr0 YaCTHHHU B €AUHE wine [4].

V cnoraHax, MO MICTATh MEPENiK OAHOPIMHWX KOMIIOHEHTIB, PO3TAIIOBAHUX Y TOPSAAKY iX HapOCTarodoi
CEMaHTHYHOT W eMOIliHOi 3HAYYIIOCTi, 0araTopa3oBHid JIAHITIOKKOBUH TOBTOP 3BYKIB BUKOPHCTOBYETHCS IS
yBUpasHeHHs npuitomy rpagamii: Schneller. Schoner. Starker (Acrobat. Marketing); Wissen Werte Wandel
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T. I1. Kosanvosa. @onocmunicmuyHi 0coOIUBOCMI CI02AHIE HIMEYbKOMOBHOI KOMepYItiHOT pexaamu

(3WGroup Beratung); 200 Seiten Menschen, Mode, Meinungen (1st AT); Gesund, gut, giinstig (aktivshop);
Pfiffig! Praktisch! Preiswert! (3 Pagen).

KonnenrpoBanmii 3BYKOBHH IOBTOp VY CJOTaHaxX, M0 HAaraayiTh IPO30BI TAaBTOTPaMH, Hajae
BHUCJIOBIIOBaHHIO xapTiBnuBoro 3abapenenns: Kleidung clever kaufen bei Kik (Kik Textildiskont); Spiel, SpaR,
Spannung, Schokolade (Kinder Uberraschung); Milch macht miide Manner munter (Milchwirtschaft).

[oBTOp-MTiIXBAT 3MIMHIOE 3B’SI3HICTH OKPEMHX peUeHb, 3 AKUX CKiamaeTbest ciorad: Wir machen alles
Mdgliches. Und noch mehr...; Meinung machen. Menschen bewegen (A&B One); GroRe Weine. Kleine Preise
(52weine.de). Pressefreiheit. Schreib es laut! (20zwoelf).

[ToBTOp IEKINBKOX 3BYKIB, @ TAKOXK MOEJHAHHS ACOHAHCY 3 aJliTepallielo pOOUTH BiAUYTHIMIMM PUTM (pasu:
Aus dieser Quelle trinkt die Welt (Apollinaris); Afrika Reisen einmal anders! (Babaldar); Katzen wiirden
Whiskas kaufen (Whiskas); Die schonsten Schuhe im ganzen Land (Stiefelkdnig); Kélsch von seiner schénsten
Seite (Sunner Kolsch); Mdbel mussen Spal? vertragen (3K Mdbel).

PI/ITMi‘IHy Ta iHTOHaHiﬁHy BI/Ipa3HiCTL CJIoTraHa HiZ[erCJ'IIOC TaKOK BUKOPUCTAHHSA PEryJIAPHOTO 3BYKOBOT'O
IMOBTOPY — PUMMH. 3a TBEPAKCHHIAM 1. Ka‘lypOBCBKOFO, puMa HAJICKUTbL A0 NO3UTUBHO-CCTCTUIHUX (bOHi‘{HI/IX
(eBdoniuamX) UL [20: 24].

AumitepaniiiHi Ta acoHaHCi KOMIUIGKCH YTBOPIOIOTH HeTouHy pumy: Liebe kennt keine Liga (1. FC
Saarbricken); Was die Haut zum Leben braucht (NIVEA); Die wecken den Tiger in Dir! (Kellogs Frosties —
Kornflecks).

CriB3BYYHICTH CJiB BCEPE/IMHI Ta HA KiHI[I BUCJIOBIIIOBAHHS CTBOPIOE BHYTPIIIHIO TOuHY pumy: Bonduelle ist
das famose Zartgemise aus der Dose (Bonduelle); Bonduelle, Bonduelle, der famose Frischequell (Bonduelle);
Kleine Torte statt vieler Worte (YES Torties); Bei diesen Preisen muss man reisen (1-2-Fly); Das Kindergetrank
mit tollem Geschenk (Boowl Magic); Wir denken in Getrénken (Brunnenkopp), Als wdr’s ein Stick vom Gliick
(Alsfelder); Fur sexy Sommerhaar ... das ganze Jahr (Beachblonde); Die Weltmarke AEG hat das Vertrauen der
Frauen (AEG); Vertrauen in Bauen (AllegroBau); Fisch auf jeden Tisch (DEWAG).

e BiguyTHIMIOI BipIIOBaHOT ()OPMU CIOTaHAM HAJA€ CHIB3BYYHICTH CIIiB HAIIPUKIHIII OKPEMUX CTPYKTYPHHUX
yactuH BuciosmoBanas: Nimm Mars, gib Gas! (Mars); Ja das macht das Essen fein, Maggi Wiirze muss hinein
(Maggi); Flink und leise wie ein Wiesel — Mitsubishi Turbo Diesel (Mitsubishi); Willst du viel, spiil” mit Pril
(Pril); Wer es kennt, nimmt Kukident (Kukident Zahnpasta); Fahr hin — und Du bist mitteldrin (K&In nowach);
Frihlingszeit — Hausputzzeit! Alles strahl so frisch gereit (Rei); Wer Wurst, Brot und Schinken hat, der wird
noch alle Tage satt (Ammerlander Landschlachterei); Wer Kleidung pflegt — sie lange tréagt! (Bleyle), Immer da,
immer nah (Provinzial-Versicherungen); Meine Welt, wie sie mir gefallt (Shoppi Tivoli).

[ToBTOpEHHS OMHOTO il TOTO X CIIOBA CTBOPIOE TaBTONOTIiUHY pumy: Essen gut, alles gut! (Knorr); Hast ein
Kaiser — bist ein Kaiser! (Kaiser Bier); Unser Erfolg ist Ihr Erfolg (NIVEA); Am besten mit den Besten!
(Wicker-Gruppe Klinikum); Von Menschen zu Menschen (Gesundheit Nord Klinikum); Fur Menschen mit
Menschen (Fachklinik Freudenholm- Ruhleben);

Puma BuKOHYe, mepur 3a Bce, eCTeTHUHY (YHKII0 — MiJBHUILYE IPUEMHICTH 3By4aHHs cioraHa. [lo-apyre,
puma 3abe3reuye KOMIIO3UIIIAHHUNA 3B'S130K, "CHHTE3y CIIOBECHOTO Psay'", a TaKOX CIyrye BHOKPEMIICHHIO i3
KOHTEKCTY TIEBHUX CIIiB, SKi IEPEeJal0Th TOJIOBHY 1110 PEKIIAMHOTO MOBIIOMIICHHS [5].

Haituacrime puMylOThCsI JIEKCEMH, 10 Ha3uBarOTh ToBapHy Mapky (Bonduelle, Puddis, Haribo, Mars, Pril,
Kukident, Barre Brau) a6o cmis3ByuHi 3 neto (K6che/Kiiche (321kochen.tv); Torte (YES Torties); gereit (Rei)),
HoMiHalil ToBapy uu nmocayru (Liga, Haut, Dose, reisen, Kindergetrank, Getrank, Sommerhaar, Diesel, pflegen)
Ta JIeKceMH, siKi BepOami3yroTh MO3UTHBHI xapaktepuctuku: Liebe, braucht, Tiger, famose, Frischequell,
Preisen, Geschenk, Glick, Vertrauen, fein, viel, Frihlingszeit, satt, nah, gefallt, erfreu.

TakuMm YMHOM, pUMa BHCTYNA€ NPUIOMOM, IIO BOJHOYAC pealli3ye MparMaTWYHe 3aBJaHHS CJIOTaHa —
CTHMYJIIOBATH 3alriaM’SITOBYBaHHS HAa3BH TOBApy 4YM HOro BUPOOHHMKA Ta 3aKPIMTUTH y CBIAOMOCTI MOTEHIIIHOTO
CIOXWBaYa OB’ A3aHi 3 TOBAPOM/BUPOOHNKOM ITO3UTHBHI acoriiarmii.

BucHoBok. @oHOCTHIICTMYHI 3aco0M BigIrparOTh CYTTEBY pOIb y 3a0e3MeUeHHI KOMYHIKaTHBHOI
e(peKTUBHOCTI PEKIAMHUX CIOTaHiB. IX BHKOPUCTaHHS HaJae BHCIOBIIOBAHHIO €B(OHIYHOTO 3BYYaHHS,
IIOCHUJIIIOE CMOHiﬁHiCTb PEKIaMHOI0 HOBiLIOMJ'ICHHSI, CIIyrye 3ac000M CMHCIIOBOTO YBUPA3HCHHS. 3[lil7[CHIOIO‘lH
€MOIIHHO-ECTETUYHUH BIUIMB Ha PELUITI€HTA, (DOHOCTHIIICTUYHI 3aCO0M CIIPUSIOTH peajizamii nmparMaTHYHOro
3aBJIaHHA aApeCaHTa PpEKIaMHOIo HOBiZ(OMJ'ICHHH.

IlepcnexkTnBa MOAANBIIMX AOCTIIKEHb IIOB’sS3aHa 3 BMBYCHHSIM MOBHHMX 3ac00iB pHUTMi3allii CIIOTaHiB
HIMEIIbKOMOBHOT KOMEPIIHHOT PeKIIaMH.

CIIMCOK BUKOPUCTAHUX JKEPEJI TA JIITEPATYPHU

1. Benenko T. 3akoHM 3BYKOBOi apXiTEKTOHIKM XyJOKHBOTO TeKCTy : [30. Hayk. mpaup] / Tersna Benenko //
Caitormsn. @inocodis, Penirist. — Cymu: TOB BIIIT "®abpuka npyky", 2014. — Bun. 6. — C. 155-172.
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XX cromitrs [Enexrponnuii pecypce] : [30. HaykoBux mpans] / Kadum M. 10. / Haykosuii wacormc HITY imeni
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Koeanesa T. II. Donocmunucmuueckue 0COOEHHOCMU C/102AH08 HEMEUKOA3LIUHOU KOMMEPUECKOIl PeKiambl.

B cmamve na mamepuaie HemMeyKoco A3blKa ucme()yemc;z 36yKO06dsl opearnuzayusl Cl0caHo8 KOMMepVeCKOﬁ
PeKiambl 6 CMUIUCTIUYECKOM U npazMamuiecKkom acnekmax. Onpedezzeya POJb d)oyocmuﬂucmuuecmtx ﬂGﬂeHZ/HZ,
6 uacmHocmu 36yK060c0 nosemopa, 36yKOI’lO()pa.9fC(,ZHM}Z, 38YKOCUMBOIUIMA upuqubl 6 co30aHuU 36(1)0HMUHOCWIM,

8bIPA3UMENLHOCIU IMOYUOHATBHO20 CMBICIA U I02UYECKO20 COOEPHCAHUA CIO2AH08. AHANU3 UCNONb308ANUS
@onocmurUCmuYecKux cpeocme ¢ NO3UYULL KOMMYHUKAMUBHO-NPASMAMUYECKO20 NOOX00d NO360UL 6bIAGUND
UX pOIb 8 OOCMUNCEHUU NPAMATNUYECKO20 IPDeKma KOMMYHUKAYULL.

Knroueswie cnosa: ponocmunucmura, AcCOHAHC, ALUMepayus, 36YKON0Opaicanue, 36YKOCUMBOIUIM, pupma,
96(hOHUSA, IKCHPECCUBHOCMb, NpAeMamuyecKull 3ggexm, cioean, KoOMmepUecKas pekiamd.

Kovalyova T. P. Phonostylistic Peculiarities of German Commercial Advertising Slogans.

One of the central problems of modern linguistics is investigation of the phonostylistic aspects of the text.
Though it is an acknowledged fact, that the sound organization of the texts of different styles is one of their
distinctive features, most research has focused on phonostylistic peculiarities of literary, namely poetic texts.
The role of the article is to define specific features of the sound structure of German commercial advertising
slogans. It has been stated, that assonance, alliteration, onomatopoeia (direct and indirect), sound symbaolism
and rhyme are the most frequent phonetic tools, used in the slogans for expressive purposes. Among them the
leading role belongs to such devices based on the sound instrumentation as assonance and alliteration. The
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analysis focuses on the functional aspect of the above mentioned sound phenomena. It has been shown, that they
are important phonaesthetic devices of the slogans, exploited to create pleasant, harmonious and rhythmical

effects, a positive emotional tone of the message and to strengthen its logical meaning, expressed by lexical and

syntactic means. Each of these phonetic tools contributes to the realization of the pragmatic goal of the slogans.

Thus they are used to attract attention, to improve the memorability of the slogans, to provide suggestive impact
on the addressee of the advertising appeal and to evoke positive associations with the products offered to
customers. As follows using the expressive potential of the phonological level of the language system the
adressant ensures effective communication via advertising messages and increases the pragmatic effect of

promotional activities.

Key words: phonostylistics, assonance, alliteration, onomatopoeia, sound symbolism, rhyme, euphony,
expressivity, pragmatic effect, slogan, commercial advertising.
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