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Маркетинговые исследования в Украине через призму мировых 
тенденций
Эта статья написана по следам конференции Ремарк, которая состоялась в октябре 2016 года в Киеве. Ремарк - 
традиционная конференция исследователей. Готовясь к выступлению, всегда хочется сказать основное, выделить 
тенденции этого года, основные события года и тд. Именно это натолкнуло на мысль посмотреть на маркетинговые 
исследования в Украине через призму нового, о чем говорит ESOMAR в своем ежегодном исследовании отрасли в 
мировом разрезе.  

ОН-ЛАЙН ИССЛЕДОВАНИЯ В УКРАИНЕ
В статье рассматривается особенности он-лайн исследований, их перспективы и возможности. В данном кон-
тексте анализируются также данные исследования проникновения Интернета в Украине, которое проводится на 
регулярной основе компанией Factum Group Ukraine.

РАБОЧИЙ ИНТЕРНЕТ-МАРКЕТИНГ В 2016 ГОДУ
Ни для кого не секрет, что современные покупатели осуществляют поиск необходимого продукта и информации о 
компании, клиентами которой они потенциально хотят стать, в интернете. Согласно исследованиям, проводимым 
компанией Google, процент пользователей осуществляющих поиск исключительно в on-line, и никак не взаимодей-
ствуя с off-line источниками информации, ежегодно растёт. 

ЧТО СЕГОДНЯ НЕОБХОДИМО ЗНАТЬ ОБ ИНТЕРНЕТ-АУДИТОРИИ?
Для глубокого понимания поведения аудитории Kantar TNS проводит пул постоянных исследований по изучению осознанного 
медиа потребления в Украине и в мире. Мы хотим рассказать кратко о 3 вещах, которые необходимо сегодня знать о своем 
потребителе.

МАРКЕТИНГОВІ ДОСЛІДЖЕННЯ В СИСТЕМНО-РЕФЛЕКСИВНОМУ 
МАРКЕТИНГУ
Кризові та глобалізаційні процеси у світовій економіці і підприємництві, інтенсифікація конкуренції, інноваційна 
динаміка, посилення нестабільності зовнішнього середовища вимагають нових революційних підходів до управління 
і нових якостей управлінців. Усе це зумовило появу та розвиток стратегічного маркетингового управління, по-
кликаного забезпечити адаптацію діяльності підприємства до ринкових умов, ліквідацію розриву між стратегією 
підприємницької діяльності та ринковим середовищем, реалізацію стратегічних можливостей

РОЛЬ РЕАЛІЗАЦІЇ КОНЦЕПЦІЇ ЦИФРОВОГО МАРКЕТИНГУ ПРИ ВИХОДІ НА 
МІЖНАРОДНИЙ РИНОК
На прикладі діючого українського підприємства – компанії Infomir, основною спеціалізацією якої є повний цикл ство-
рення обладнання для надання послуг IPTV і OTT, ми продемонструємо, яким чином була організована ефективна 
міжнародна діяльність. Особливу увагу приділимо ключовій ролі інструментів цифрового маркетингу, що практич-
но повністю замінили методи офлайн-маркетингу в процесах, пов'язаних із залученням клієнтів (лідогенерацією) і 
відстеженням ефективності маркетингових комунікацій.
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