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The perception of the mass consciousness of modern politics as immoral 

requires additional analysis within the scientific humanities. Disappointment and disgust 
with politics is automatically transmitted to the work of professionals who serve the 
intellectual component of the political process. But what does morality or amorality of 
politicians and political consultants mean? Are there other forms of containment, 
monitoring and forecasting of political figurants? The article proposes the category of 
consistency as an alternative for morality of politicians, as well as separation of personal 
and political values as a condition of moral and psychological integrity of a political 
consultant. 
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ИМИДЖА СУБЪЕКТОВ ПОЛИТИЧЕСКОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ 
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Освещается роль политического психолога в формировании образа 

и имиджа политических деятелей и партий в сознании избирателя. Рассма-
триваются теоретические основы формирования имиджа политического 
лидера и политической партии, методы воздействия на избирателей, а так-
же роль политического психолога в предвыборной кампании и основные 
задачи, которые он выполняет для создания положительного имиджа поли-
тиков.  

Ключевые слова: политика, психолог, задачи, субъекты деятельности. 
 
Проблема формирования образов политиков в сознании граждан 

страны является одной из приоритетных в современном политико-
психологическом знании. Сегодня в Украине наблюдается активная поли-
тическая деятельность, а именно оживленная публичная борьба за власть 
между партиями, лидерами партий и различными группами населения. 
Поэтому умение грамотно создать образ политического деятеля, постро-
ить позитивный имидж политической партии, а также с помощью СМК 
влиять на выбор и лояльность избирателей является одной из приоритет-
ных задач политической психологии. Для решения данных вопросов не-
обходимо детально рассмотреть роль политического психолога в системе 
формирования образа политического деятеля в сознании избирателя. 



Політична психологія  
і професійна діяльність 

 

 387 

Попытки проанализировать образ политического лидера встреча-
ются в трудах Н. Макиавелли, Г. Лебона, Ф. Ницше, А. Адлера, З. Фрейда, 
Э. Фромма.  

Проблемы, связанные с формированием имиджа политического ли-
дера, рассматривают в своих работах современные исследователи, в част-
ности М. Д. Замская, Т. Е. Постнова, А. Ю. Трубецкой и др.  

Изучение данного вопроса позволит выделить профессию “полити-
ческий психолог” среди таких профессий, как имиджмейкер и пиар-
менеджер, и решить проблему становления этой важной в современном 
обществе профессии. 

Цель статьи: анализ деятельности политического психолога, а 
именно основных его задач по отношению к политическим деятелям, пар-
тиям и избирателям.  

 
Одним из центральных понятий как в политической, так и в соци-

альной психологии является имидж. Слово имидж происходит  от англ. 
imaqe – “образ”, “изображение”. В настоящее время в специальной лите-
ратуре можно встретить целый ряд определений этого понятия, например: 

● А. Ю. Панасюк: “Имидж есть мнение”[1, с. 10]; 
● А. Ю. Кошмаров: “Имидж – это экспрессивная, выразительная 

сторона образа”[2, с. 426]; 
● Ф. Зимбардо, М. Ляйппе: “Имидж служит основой для доверия и 

фактором, облегчающим влияние”[3, с. 117–118]; 
● И. А. Федоров: “Имидж – система социального программирова-

ния духовной жизни и поведения субъектов (индивидов и групп) общеци-
вилизационными и ментальными стереотипами и символами группового 
поведения, опосредованная мощью мотивации успеха, эталоном желаемо-
го впечатления, миметическими способностями субъекта и ситуацией” 
[4]; 

● А. П. Федоркина и Р. Ф. Ромашкина: “Имидж – социально-психо-
логическое явление, отражающее влияние на него не только сознательно-
го, но и бессознательного компонентов психики различных социальных 
групп, мотивации их поведения, а также формирование образов, которые 
затребованы сегодня народными массами” [5, с. 84]; 

● Г. Г. Почепцов: “Имидж – это обращенное вовне “Я” человека, 
его публичное “Я”” [6, с. 5]; 

● П. Берд: “Имидж – это полная картинка вас, которую вы представ-
ляете другим. Она включает то, как вы выглядите, говорите, одеваетесь, 
действуете; ваши умения, вашу осанку, позу и язык тела; ваши аксессуары, 
ваше окружение и компанию, которую вы поддерживаете” [7, р. 1]. 

В общей психологии под образом в широком смысле слова пони-
мается субъективная картина мира или его фрагментов, включая самого 
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субъекта, других людей, пространственное окружение и временную по-
следовательность событий [8]. С точки зрения социальной психологии, 
имидж является разновидностью образа, возникающего в результате со-
циального познания. 

Понятие “образ” довольно часто рассматривается в контексте фор-
мирования имиджа политика, но это не всегда корректно, поскольку эти 
понятия не тождественны: под имиджем политика следует понимать пре-
жде всего представления, создаваемые преднамеренно или непреднаме-
ренно, путем использования политико-психологических технологий. 
Образ же можно охарактеризовать как реальное отражение в сознании 
человека объекта политики [9].  

Как показали исследования в области политической психологии, 
образ лидера, который формируется в сознании граждан, отражает ком-
плекс реальных характеристик объекта восприятия – конкретного полити-
ка – и является проекцией ожиданий субъекта восприятия – граждан. В 
образе лидера отражаются знания, представления, мнения, оценки, ожи-
дания, эмоции, требования личности к власти [10]. 

Структуру феномена образа образуют три составляющие (рис. 1). 
Понимание закономерностей их функционирования позволяет выявить 
механизмы формирования образа лидера в сознании избирателей. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
Рис. 1. Составляющие структуры образа [10] 

 
Образ-знание строится на основе восприятия информации о поли-

тическом деятеле. Новая информация соотносится с уже имеющимися 
знаниями о ключевых качествах личности политика, и на основе сравне-
ния этих характеристик в сознании человека отражаются элементы образа 
конкретного политика. Полнота его образа во многом зависит от осведом-
ленности – чем она шире, тем больше существует характеристик, состав-
ляющих образ-знание [9].  
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Формирование образа-значения возможно только при наличии ин-
тереса избирателя к личности политика, обусловленного его определен-
ной характеристикой. В этом случае политический деятель раскрывается 
уже через имеющийся образ-знание [10]. Содержательное наполнение 
образа-значения во многом зависит от мировоззрения и убеждений лично-
сти, от ассоциаций, которые она выстраивает в процессе восприятия по-
литического лидера. 

Образ желаемого будущего включает образ целей (стратегических 
и тактических), без реализации которых достижение главной цели невоз-
можно. Однако при чрезмерной яркости образа желаемого будущего воз-
можно неадекватное восприятие личности лидера, а значит и искажение 
образа-значения будущей ситуации и трудностей с расширением образа-
знания [9]. 

Образ политика включает в себя множество характеристик, кото-
рые можно объединить в два блока – имиджевый и содержательный. 
Имиджевая часть образа представляет собой совокупность внешних, фор-
мальных признаков, соответствующих или противоречащих содержатель-
ной части, для которой важна опора на идеологию как систему значимых 
идей и ценностей, сообщающую всей деятельности целевую направлен-
ность и, таким образом, придающую ей смысл [11].  

Образ политика, подаваемый аудитории, является продуктом дея-
тельности пиар-менеджеров, журналистов, консультантов, имидж-
мейкеров, а также политических психологов, которые в основном 
работают с формальными признаками образа. Зачастую решающую роль в 
успехе политика у электората играет умение этих специалистов создать 
ему хорошую репутацию, образ “своего парня”, “человека из народа” [12]. 

Одной из главных задач, которую дает возможность решить при-
кладная психология в ходе политического процесса, является обеспечение 
кандидата в депутаты информацией о психологических особенностях ау-
дитории, на которую направлена его политическая активность [11]. Наря-
ду с масштабными социологическими исследованиями, позволяющими 
выяснить политические симпатии электората, рейтинг средств массовой 
информации, готовность избирателей участвовать в голосовании и ряд 
других факторов, необходимы психологические исследования, направ-
ленные на решение важнейшей задачи избирательной кампании – собрать 
материал для создания такого имиджа кандидата, который был бы макси-
мально доступен для восприятия избирателями [13]. Речь идет о психоло-
гических исследованиях по таким направлениям, как анализ отношения к 
прошлому опыту, сегодняшних настроений и ожиданий целевой аудито-
рии политического деятеля; изучение речевых конструкций – “языка” раз-
личных общностей и групп избирателей; проверка различных компо-
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нентов планируемого имиджа кандидата – тех или иных характеристик 
личности кандидата и его программных тезисов.  

Результаты этих исследований наиболее эффективно могут исполь-
зоваться при условии включения в команду кандидата психолога (или 
оказания им консультативной поддержки). В ходе избирательной кампа-
нии психолог может выполнять различные функции – в зависимости от 
распределения ролей и квалификации других участников команды [12]. 
Основные задачи, которые может решить психолог в процессе избира-
тельной кампании, достаточно разнообразны [13]: 

1. Сбор информации для формирования имиджа кандидата: вклю-
чает в себя, кроме организации описанных выше типов психологических 
исследований электората, интервьюирование кандидата с целью выясне-
ния его психологических свойств и возможностей;  

2. Выработка главных компонентов имиджа кандидата: происходит 
на основании собранной и проанализированной информации и в зависи-
мости от выбора целевой аудитории (потенциальных приверженцев); 

3. Участие в составлении политических рекламных текстов канди-
дата и его группы поддержки: использование речевых установок, НЛП 
при составлении текстов; 

4. Подготовка кандидата и членов его группы поддержки к выступ-
лениям, встречам, агитационной кампании и другим мероприятиям пред-
выборного марафона: сотрудничество с имиджмейкерами и пиар-
менеджерами; 

5. Анализ “обратной связи” с электоратом: анализ появляющихся 
слухов, оценок, суждений относительно кандидата для коррекции его 
имиджа и политического поведения. 

Все эти задачи психолог может решать коллегиально с другими 
членами команды, отвечающими за идеологию кампании, – социологами, 
политологами, пресс-секретарем, спичрайтерами, рекламистами и имид-
жмейкерами. Однако психолог может и взять на себя какую-то одну зада-
чу в полном объеме – в каждой команде это взаимодействие происходит 
своим уникальным способом по причине открытости и игровой специфи-
ки ситуации избирательной кампании [там же]. 

Чтобы произвести наполнение имиджа политической партии кон-
кретными характеристиками и понять, каким образом происходит его 
формирование, необходимо понимать, какую структуру имеет партийный 
имидж [10]. Имидж политической партии формируется под воздействием 
ряда факторов, которые могут быть схематично представлены в виде че-
тырех составляющих имиджа (рис. 2). 
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Рис. 2. Основные составляющие имиджа политической партии 
 
Программно-идеологическая составляющая имиджа политической 

партии является главной, поскольку отражает основной смысл создания и 
деятельности политической партии. Партия, не имеющая своей програм-
мы и идеологии, не может считаться полноценной политической партией, 
поскольку лишена всякого политического смысла [14]. Здесь задачей пси-
холога может выступать разработка символики, лозунга, цели программы 
для формирования положительной репутации в глазах избирателей. 

Деятельностная компонента имиджа политических партий относи-
тся к числу самых важных элементов позиционирования политических 
партий, по которым избиратель формирует свои политические предпочте-
ния [там же]. Сегодня политические партии слабо позиционируют себя 
через деятельность, видимо больше рассчитывая на применение полити-
ческой рекламы в сжатые сроки избирательной кампании. Основной зада-
чей психолога выступает написание речей для партийной команды на 
основе использования речевых установок. 

Лидерская составляющая также необходима для имиджа политиче-
ской партии. Важно определить политиков, способных стать центром 
притяжения электората. Эта задача требует своего решения для политиче-
ских партий не только в федеральных избирательных кампаниях, но и в 
региональных избирательных процессах [14]. К сожалению, многие тра-
диционные и новые политические партии страдают проблемой отсутствия 
в своих рядах ярких личностей. 

Внешняя (атрибутивная) составляющая имиджа политических 
партий представляет собой определенный набор визуальных способов 
воздействия на общественную среду для формирования эффективного 
имиджа политических партий [13].  

 Единый стиль и дизайн основных атрибутов политических партий 
помогают сформировать позитивное отношение к политическим партиям, 
создать необходимые условия для их распознаваемости, подчеркнуть ин-
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дивидуальность партий [14]. Единый стиль предполагает разработку вы-
держанных в похожих стилистических решениях агитационных и 
мационных материалов и другой полиграфической продукции по-
политических партий, наличие собственной эмблемы (логотипа), палитры 
цветов, позволяющих отличать их от других политических, общественных 
и государственных организаций. Здесь психолог тесно сотрудничает с 
имиджмейкером: привлекает и удерживает внимание избирателей; фор-
мирует установки на доверие (недоверие) со стороны избирателей; ис-
пользует психологические особенностей отдельных социальных групп; 
использует общие особенности восприятия; использует специфические 
навыки коммуникации (нейролингвистическое программирование, тран-
сактный анализ, внушение, метод когнитивного диссонанса).  

Самый большой вклад в пиар-систему психологи осуществляют в 
области привлечения и удержания внимания избирателей (потребителей). 
Существуют различные психологические эффекты, которые используют 
профессиональные политические психологи, воздействуя при этом на из-
бирателя с целью повышения уровня лояльности к политическому лидеру 
и его партии. 

Выводы. По мере развития современного политического общества 
наблюдается важность такого феномена, как “имидж”, а также вся слож-
ность его формирования. Потребность в знании основ психологии, необ-
ходимом для создания имиджа политиков на всех этапах этого процесса, 
положила начало становлению такой профессии, как политический пси-
холог. Роль и влияние политического психолога в политике проявляются 
прежде всего в поставленных перед ним задачах.  

Рассмотренные в статье основные задачи политического психолога 
могут быть использованы для анализа эффективности выполнения им 
должностных обязанностей, а также его взаимодействия с другими участ-
никами избирательной кампании. 
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Волков Д. С., Лозовська І. М. Завдання політичного психолога щодо 

побудови іміджу суб’єктів політичної діяльності 
Висвітлюється роль політичного психолога у формуванні образу та іміджу 

політичних діячів і партій у свідомості виборця. Розглядаються теоретичні основи 
формування іміджу політичного лідера і політичної партії, методи впливу на ви-
борців, а також роль політичного психолога у передвиборній кампанії та основні 
завдання, які він виконує для створення позитивного іміджу політиків. 

Ключові слова: політика, психолог, завдання, суб’єкти діяльності. 
 
Volkov D. S. , Lozovskaya I. M. Objectives of political psychologist in con-

text of creation of the image of the subjects of political activity  
The role of political psychologist in the creation of the image of politicians and 

political parties in the minds of voters is investigated. Theoretical foundations of crea-
tion of the image of a political leader and a political party, the methods of influence on 
voters and the role of the political psychologist in the electoral campaign and the basic 
tasks that he performs to create positive image of politicians are discussed in the article. 

Key words: politics, psychology, objectives, subjects. 
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тема безперервної освіти та програми адаптації безробітних на підприємс-
твах [9] сприяють більш швидкому та успішному процесові ресоціалізації 
осіб, що переживають ситуацію втрати ідентичності.  
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 Милютина К. Л. Трансформация идентичности личности в современ-

ном обществе 
Кризис, связанный с нестабильностью этнической или профессиональной 

идентичности, рассматривается как фактор, в силу действия которого адап-
тационные механизмы личности подвергаются испытанию в границах индивидуаль-
ной жизненной траектории. Утверждается, что успешная перестройка некоторых 
убеждений и жизненных диспозиций происходит при условии создания обществом 
программ помощи культурной ассимиляции и непрерывного образования. 

Ключевые слова: адаптация, жизненная траектория, безработица, непре-
рывное образование. 

 
Miliutina K. L. Transformation of personal identity in modern society  
The crisis connected with instability of ethnic and professional identity of 

personality is considered as a factor which tries the adaptive mechanisms in individual 
life trajectory. It is affirmed that successful rebuilding of some beliefs and life 
disposition goes on the condition of making programs of help in cultural assimilation 
and continuous education.  

Key words: adaptation, life trajectory, unemployment, continuous education. 
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