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Ярмарки та виставки являються одним з найефективніших механізмів у 

створенні сприятливих умов для розвитку промисловості та вільного 

підприємництва. Це один з інститутів ринкової економіки в світі, що 

найбільш динамічно розвивається та дозволяє віднайти найбільш ефективні 

форми взаємодії промисловості та торгівлі, забезпечити більш широкий 

ринковий простір для вітчизняних товарів.  

Виставково-ярмаркова діяльність (далі – ВЯД) останнім часом 

закономірно стає об'єктом державної уваги й контролю, оскільки є істотним 

фактором, що стимулює розвиток всіх галузей вітчизняної економіки. 

Маркетингові підходи до організації виставково-ярмаркових заходів, 

особливості виставкової діяльності на рівні окремої галузі або окремого 

підприємства є предметом досліджень низки менеджерів та маркетологів, 

серед яких І. Багрова, В. Власюк, О. Гетьман, О. Григоренко, О. Гуменна, Л. 

Назаренко, В. Пєтєлін, Н. Рєдіна, А. Романова, І. Філоненко та ін. Утім 

питання необхідності державного регулювання ВЯД, визначення допустимих 

меж впливу держави та оптимізація функцій та повноважень державних 

органів влади щодо регулювання розвитку національної виставкової 

діяльності є досить новими у науковій літературі та потребують більш 

глибокого дослідження.  



Метою статті є аналіз сучасного стану інституційного забезпечення 

державного регулювання виставково-ярмаркової діяльності та визначення 

шляхів його вдосконалення.  

Система державного регулювання ВЯД включає державні інституції, 

які виконують функції щодо координування діяльності суб’єктів ринку 

виставкових послуг. Державне регулювання у сфері виставкової діяльності 

здійснюють:  

– Рада з питань виставкової діяльності; 

– Міністерство економіки; 

– Міністерство закордонних справ; 

– Антимонопольний комітет України; 

– інші органи центральної та регіональної влади. 

Рада з питань виставково-ярмаркової діяльності – дорадчий орган при 

Кабінеті Міністрів України, який діє відповідно до Положення про Раду з 

питань виставково-ярмаркової діяльності [4]. 

Раду очолює Віце-прем'єр-міністр України. Відповідальним секретарем 

Ради є заступник начальника Управління гуманітарної політики, завідуючий 

сектором з питань туризму, виставкової діяльності та реклами Секретаріату 

Кабінету Міністрів України. Членами Ради є заступники міністрів аграрної 

політики, закордонних справ, економіки, культури і туризму, освіти і науки, 

промислової політики, фінансів, юстиції, голів Держкомстату, 

Держмитслужби, ДПА, перший віце-президент – головний вчений секретар 

НАН України та віце-президент Академії мистецтв (за їх згодою), а також 

представники інших заінтересованих органів виконавчої влади, підприємств, 

установ та організацій (за згодою їх керівників). Діяльність Ради провадиться 

на громадських засадах. 

Організаційною формою роботи Ради є засідання, що проводяться у 

разі потреби, але не рідше ніж один раз на квартал. Засідання Ради 

вважається правомочним, якщо на ньому присутні не менше половини її 

членів. У разі відсутності на засіданні голови Ради його функції виконує 



один із заступників голови. Рішення Ради приймаються більшістю голосів її 

членів. У разі рівного розподілу голосів вирішальним є голос головуючого на 

засіданні. Рішення Ради є обов'язковими для виконання членами Ради. 

Основними завданнями Ради є: 

– координація діяльності  центральних  та  місцевих органів виконавчої 

влади у сфері виставково-ярмаркової діяльності; 

– підготовка пропозицій стосовно розроблення проектів актів Кабінету 

Міністрів України, які регламентують виставково-ярмаркову діяльність, 

стосовно щорічної участі підприємств, установ та організацій  у міжнародних 

виставках і ярмарках з частковим фінансуванням витрат за рахунок коштів 

державного бюджету, підвищення ефективності виставково-ярмаркової 

діяльності, посилення її впливу на науково-технічне і технологічне 

оновлення вітчизняного виробництва; 

– підготовка пропозицій до щорічних планів проведення виставок і 

ярмарків, які організуються виставковими організаціями; 

– надання рекомендацій виставковим організаціям щодо їх інтеграції в 

міжнародний виставковий рух. 

Рада відповідно до покладених на неї завдань має право:  

– одержувати в  установленому  порядку  від центральних та місцевих 

органів виконавчої влади, підприємств,  установ  та організацій інформацію, 

документи і матеріали, необхідні для виконання покладених на неї завдань; 

– одержувати звіти центральних та місцевих органів виконавчої влади  

щодо проведених виставок і ярмарків з частковим фінансуванням витрат за 

рахунок коштів державного та місцевих бюджетів;  

– складати і надсилати центральним та місцевим органам виконавчої 

влади щорічні переліки рекомендованих  міжнародних виставок і ярмарків у 

державах – основних торговельних партнерах України;  

– залучати до участі у своїй роботі працівників центральних та 

місцевих органів виконавчої влади, підприємств, установ та організацій (за 

погодженням з їх керівниками); 



– утворювати робочі групи та експертні комісії; 

– організовувати проведення наукових конференцій, семінарів, нарад 

та інших заходів з питань, що належать до її компетенції (за рахунок коштів 

учасників заходів). 

Рада з питань виставкової діяльності розглядає і схвалює щорічні 

плани та плани участі вітчизняних підприємств, установ та організацій у 

виставках і ярмарках, що проводяться за кордоном. 

Секретаріат Ради з питань виставкової діяльності систематизує та 

аналізує пропозиції суб'єктів виставкової діяльності, готує проекти щорічних 

планів. Суб'єкти виставкової діяльності можуть включати до щорічних 

планів виставки і ярмарки, що проводяться за рахунок їх власних коштів.  

Виставки і ярмарки, що проводяться з частковим фінансуванням витрат 

за рахунок коштів державного бюджету, включаються до щорічних планів в 

обов'язковому порядку. 

Рада з питань виставкової діяльності не розглядає питання стосовно 

роботи виставок і ярмарків, що не включені до щорічних планів.  

У сфері регулювання виставково-ярмаркової діяльності в Україні 

Міністерство економіки виконує такі функції: 

– опрацьовує пропозиції  центральних  та  місцевих  органів виконавчої 

влади, суб'єктів господарювання щодо вдосконалення виставкової діяльності 

та вносить їх на розгляд Кабінету Міністрів України;  

– розробляє з урахуванням рішень Ради з питань виставково-

ярмаркової діяльності проекти актів Кабінету Міністрів України щодо 

затвердження щорічних переліків рекомендованих міжнародних виставок і 

ярмарків у державах – основних торговельних партнерах України, що 

проводяться організаторами виставок і ярмарків з частковим фінансуванням 

витрат за рахунок коштів з державного бюджету; 

– узагальнює інформацію центральних та місцевих органів виконавчої 

влади про обсяги коштів державного та місцевих бюджетів, які щороку 



виділяються для фінансування витрат, пов'язаних з проведенням виставок і 

ярмарків; 

– розглядає проекти концепцій проведення центральними органами 

виконавчої влади виставок і ярмарків в Україні та за кордоном з частковим 

фінансуванням витрат за рахунок коштів з державного бюджету;  

– узагальнює пропозиції центральних та місцевих органів виконавчої 

влади щодо виділення бюджетних коштів для організації та проведення 

виставок і ярмарків;  

– узагальнює пропозиції суб'єктів господарювання до щорічних планів 

проведення виставок і ярмарків в Україні (далі – щорічні плани), що 

проводяться за рахунок їх власних коштів. 

Міністерство закордонних справ України регулює виставково-

ярмаркову діяльність шляхом: 

– забезпечення за участю дипломатичних представництв за кордоном 

та торговельно-економічних місій у їх складі розповсюдження в іноземних  

державах  інформації про виставки і ярмарки, що проводяться в Україні, 

доведення до центральних та місцевих органів виконавчої влади інформації 

про основні виставки і ярмарки, що проводяться за кордоном;  

– організації за участю Українського агентства міжнародного розвитку 

проведення виставок і ярмарків у межах технічної допомоги, що надається 

Україною іншим державам. 

Інші центральні та місцеві органи виконавчої влади: 

– забезпечують організацію національних експозицій на міжнародних, 

національних виставках і ярмарках, що проводяться на підставі відповідних 

рішень з частковим фінансуванням витрат за рахунок коштів з державного 

бюджету (у межах коштів відповідних бюджетних програм); 

– сприяють суб'єктам господарювання у проведенні міжнародних, 

національних, міжрегіональних та регіональних (місцевих) виставок і 

ярмарків, що проводяться за рахунок їх власних коштів; 



– подають Мінекономіки звіти про результати проведення виставок і 

ярмарків з частковим фінансуванням витрат за рахунок коштів з державного 

та місцевих бюджетів.  

Держава в особі Антимонопольного комітету, Ради з питань 

виставкової діяльності, органів виконавчої влади, а також інших 

уповноважених органів сприяє розвитку конкуренції у сфері виставкової 

діяльності та вживає заходів до запобігання недобросовісній конкуренції 

шляхом:  

– недопущення проявів монополізму окремих суб'єктів виставкової 

діяльності;  

– забезпечення захисту вітчизняного ринку виставкових послуг; 

– недопущення перешкоджанню виставковій діяльності, якщо ця 

діяльність провадиться згідно із законодавством;  

– запобігання недобросовісній рекламній діяльності, притягнення до 

відповідальності згідно із законодавством підприємств, установ та 

організацій, що вдаються до недобросовісної конкуренції; 

– узгодження та формування щорічних планів; 

– надання аудиту відповідного статусу; 

– залучення засобів масової інформації до всебічного висвітлення 

виставкової діяльності, її ролі та значення для економіки і суспільства. 

У проекті закону  “Про виставкову діяльність в Україні ” [1] з метою 

координації та контролю за виставковою діяльністю в Україні пропонується 

створення Виставкової палати України, яка входить до складу Торгово-

промислової палати України у якості окремого самостійного підрозділу і діє 

на підставі Закону України “Про Торгово-промислові палати в Україні” [2]. 

До обов'язків Виставкової палати України входить: 

– розробка проектів законодавчих та підзаконних актів з виставкової 

діяльності, нормативних документів, доповнень до них, Положення про 

ранги і статус виставкових заходів в Україні, Державного плану проведення 

виставок в Україні та участі України у виставкових заходах за кордоном; 



– контроль за діяльністю українських та закордонних виставкових 

підприємств в Україні; 

– видача ліцензій на право проведення виставкових заходів в Україні 

українськими та закордонними виставковими підприємствами, на 

використання термінів “виставка” або “ярмарок” у підприємницькій 

діяльності, на організацію експозицій України на Міжнародних виставках в 

інших країнах, які провадяться згідно з Державним планом участі України у 

виставкових заходах за кордоном та за державною підтримкою; на 

організацію Національних виставок України в інших країнах.  

Проектом закону про виставкову діяльність передбачено створення 

Національного експертно-аналітичного центру, який забезпечує проведення 

на виставкових заходах роботу експертних груп і аналітичну обробку 

отриманої інформації. 

З огляду на те, що виставкова діяльність потребує специфічного 

інформаційно-маркетингового забезпечення, у складі Національного 

експертно-аналітичного центру планується створення Центру з 

інформаційно-маркетингового забезпечення виставкової діяльності. 

Аналіз нормативно-правового забезпечення та функцій державних 

органів у сфері регулювання ВЯД підтвердив, що в Україні законодавчо не 

закріплено напрямки державної політики у сфері ВЯД, наявні законодавчі 

акти мають здебільшого декларативний характер, відсутність єдиного закону 

призводить до низького рівня координації дій між центральними та 

регіональними органами влади у сфері ВЯД.  

З огляду на це, вважаємо, що на сучасному етапі розвитку України з 

метою підвищення ефективності ВЯД державним органам необхідно вжити 

низку заходів, серед яких:   

– розробка Державного плану виставково-ярмаркової діяльності в 

Україні та участі України у подібних заходах в інших країнах;  

– створення реєстру всіх спеціалізованих виставкових площ в Україні; 



– максимальне використання усіх спеціалізованих виставкових центрів 

за прямим призначенням; 

– розробка плану реконструкції діючих і будівництва нових 

виставкових центрів, а також знаходження шляху фінансування таких робіт 

без використання коштів бюджету. Максимальне використовування з цією 

метою іноземних інвестицій на тендерній основі;  

– передача в оренду чи під приватизацію виставковим підприємствам 

виставкових центрів, які знаходяться в державній власності, за умови 

використання таких об'єктів за призначенням. Виключення можуть 

становити окремі виставкові центри, якщо вони входять до єдиного 

комплексу будівель, які знаходяться у державній власності. Для експлуатації 

таких центрів створюється спеціальна дирекція, підпорядкована 

відповідному відомству Кабінету Міністрів України;  

– забезпечення виготовлення в Україні або на базі спільних 

підприємств з участю українських підприємств необхідного спеціалізованого 

виставкового обладнання та конструкцій;  

– розробка умов на право організації виставкових заходів України в 

інших країнах українськими виставковими підприємствами; 

– розробка системи ліцензування права проведення виставкових 

заходів з метою першочергового забезпечення національних інтересів 

України і запобігання недоброякісній конкуренції між виставковими 

підприємствами;  

– розробка Положення про діяльність в Україні виставкових 

підприємств з інших країн;  

– розробка системи пільгового оподаткування усіх підприємств, які 

займаються організацією виставково-ярмаркових заходів, включених до 

Державного плану;  

– розробка системи спрощеного митного контролю та пільгового 

митного оподаткування товарів, які експонуються під час виставково-

ярмаркових заходів, включених до Державного плану;  



– розробка системи нормативно-інформаційного забезпечення 

експонентів щодо законодавчої бази та підзаконних актів, діючих в Україні, 

які стосуються сфери їх діяльності;  

– забезпечення державної підтримки (включаючи першочергове 

надання у оренду на пільгових умовах відповідних нежитлових помешкань з 

державного або комунального фондів) створенню об'єднань виставкових 

підприємств (без отримання статусу громадських організацій) та засобів 

інформаційного забезпечення виставкової діяльності;  

– забезпечення державної підтримки створенню Незалежного центра 

інформаційно-маркетингового забезпечення виставково-ярмаркової 

діяльності.  
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Boldin O. S. Іnstitutional principles of government control of exhibition-fair activity. 
In the article the modern state of the institotional providing of government control of 
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государственного регулирования выставочно-ярмарочной деятельности в Украине, 
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предлагаются пути их оптимизации. 
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