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%,       
      

( . 2) [7]. 

1.         
    

 , /   , /    , %   
2010 . 2011 . 2012 . 2010 . 2011 . 2012 . 2010 . 2011 . 2012 . 

 109,1 132,7 155,0 132,0 159,2 169,4 121,0 120,0 109,3 
 79,0 129,8 132,6 93,2 144,6 158,1 118,0 111,4 119,2 

 124,2 135,4 152,1 90,1 128,7 145,8 72,5 95,1 95,9 
 95,7 134,4 158,2 85,5 127,7 149,2 89,3 95,0 94,3 

 76,3 157,0 151,6 101,7 157,8 167,5 133,3 100,5 110,5 
  302,8 322,5 359,1 292,9 305,7 353,0 96,7 94,8 98,3 

 260,5 291,8 343,5 233,3 299,4 349,2 89,6 102,6 101,7 
  48,7 51,9 43,0 63,6 79,4 65,4 130,6 153,0 152,1 

 (   ) 896,1 1196,7 1236,9 887,7 1103,2 1194,8 99,1 92,2 96,6 
 (   ) 1220,4 1364,8 1594,1 1142,5 1472,3 1530,1 93,6 107,9 96,0 

 269,8 313,1 272,7 168,7 297,0 288,5 62,5 94,9 105,8 
 2096,7 2329,6 2151,7 1856,2 2149,6 2203,7 88,5 92,3 102,4 
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2.           
   2014 . 

  , /    
  

    
   

 50,0 75,0 150,0 % 
 , 10  16,0 25,6 159,8 % 

 30,0 61,3 2,0 . . 
, 1  80,0 170,5 2,1 . . 

, 1  9,0 20,1 2,2 . . 
 9,0 21,0 2,3 . . 

 ( ) 63,6 175,0 2,8 . . 
  7,5 22,5 3,0 . . 

  6,5 20,7 3,2 . . 
 24,6 80,0 3,3 . . 
 5,6 19,8 3,5 . . 
  5,5 19,0 3,5 . . 

 , 1  14,5 62,4 4,3 . . 
  9,0 49,0 5,4 . . 
 3,5 20,4 5,8 . . 

  6,1 38,6 6,3 . . 
  3,5 24,7 7,0 . . 
-  8,1 101,5 12,5 . . 
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      ( . 3). 

3.   1  ,      
   

   2014 . 
     -

 1  ,    
 350 1,47 6,20 

  250 0,88 6,18 
 50 0,18 1,02 
  120 0,78 2,48 
  75 1,60 3,29 
 200 1,12 3,96 

  20 1,00 1,84 
  150 4,65 12,00 
 20 0,44 1,28 

,  20 1,40 5,40 
 100 2,05 6,10 

’   100 6,36 17,50 
  40 0,58 2,50 

 10 0,08 1,02 
 3% 10 0,07 0,94 

 15 0,45 1,30 
  6 0,03 0,11 

-  10 0,50 0,75 
  – 23,63 73,86 
:      . 
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