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(на матеріалах сучасної англомовної реклами) 

 
У статті представлено компаративний огляд 24 англомовних реклам-

них кампаній, що містять апеляції до концепту ANGEL з метою встанов-
лення особливостей оприявлення цього концепту в сучасному комунікати-
вному просторі. Визначено основні категорії товарів, рекламні кампанії 
яких, містять апеляції до концепта ANGEL. Роглянуто розвиток концеп-
та ANGEL в культурно-історичній ретроспективі, та відзначено вплив 
історичних нашарувань на його сучасні комунікативні репрезентації.  

Ключові слова: ANGEL, релігійний концепт, вербалізація концепту, 
рекламний дискурс. 

 
У сучасних успішних рекламних кампаніях наявна тенденція 

до створення настрою/образу/іміджу/бренду на основі базового 
концепту у маркетингу наявний термін "рекламна концепція" – 
понятійна карта кампанії, концепт, або сума концептів, які є 
пріоритетними для просування товару, завжаючи на численні 
фактори серед яких: споживацька аудиторія, ідеологія компанії, 
характеристики продукту, особливості ринку тощо. Базовий 
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концепт кампанії може не мати у ній прямого вербального вті-
лення, але у її межах може відбуватися апеляція до нього на рів-
ні візуальних і/або звукових образів. За базовий концепт кампа-
нії здебільшого обирається такий, що має певну аксіологічну 
привабливість: кохання, сім'я, друзі; винятковість, новий досвід, 
привабливість, вічна молодість тощо.  

Зазначимо, що при створенні реклами закладається два можли-
вих набори мотиваційних цілей: з одного боку – страх того, чого 
люди хотіли б уникнути; з іншого боку – різноманітні бажання 
того, чого люди хотіли б досягти. Таким чином, товар продається 
не як фізична данність, а його психологічна відповідність, те, як 
він може психологічно допомогти. Так, у дослідженнях мотивації 
в рекламі Венс Паккард виділяв 8 основних категорій, що сприя-
тимуть успішному просуванню товару: продаж емоційної безпеки, 
продаж підтвердження цінності, продаж самовдячності, продаж 
творчості, продаж об'єктів любові, продаж почуття влади, продаж 
почуття коренів, продаж вічності [13]. 

Зважаючи на зростання "концептуальної" складової реклами 
слід відзначити, що дедалі зростає частка апеляцій до релігійних 
концептів. Це можна пояснити їх універсальністю, ємністю, 
глибинністю, багатогранністю, значним обсягом конотацінйих 
зв'язків а також тим, що кожна із визначених В. Паккардом цін-
нісних категорій здавна осмислювалася і отримувала морально-
етичну оцінку в різноманітних релігійних системах. 

Однією із ключових тенденцій сучасної реклами є орієнтація 
на запам'ятовуваність та впізнаваність товару (навіть у мові 
з'явилася низка виразів, що ілюструють таке спрямування catchy 
slogan, gimmicky packaging, eye-catching logo тощо). Існує багато 
шляхів для реалізації цієї мети: створення реклами як витвору 
мистецтва (короткі відеоновели Cartier, Dior, Volkswagen, Extra 
та ін.), діяльнісна реклама, повторюваність та серійність рекла-
ми, провокаційні промо-акції, епатаж тощо. Але будь-яка із цих 
комунікативних тактик передбачає необхідність вразити, запа-
м'ятатися. Тому, у пошуках креативних підходів, маркетологи 
здійснюють вплив не лише на вибір споживачем певного проду-
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кту, а і на його концептосферу шляхом створення нових, зокре-
ма неочікуваних образів.   

Тож, у рекламі більшість з концептів зазнають когнітивних 
модифікацій, наприклад використовується і актуалізується не 
ядерна, а переферійна частина концепту або відбувається ряд 
когнітивних зсувів, що призводять до трансформації концепта 
(заміна позитивної конотації на негативну, когнітивна субститу-
ція, когнітивне клонування тощо). Розглянемо особливості мо-
дифікації релігійного концепта на матеріалі концепта ANGEL. 

У сучасній рекламі концепт ANGEL часто репрезентується як 
молода сексуальна дівчина. Наприклад, приваблива дівчина у 
спідній білизні Victoria's secret, так звана Victoria's secret angel 
(офіційна назва моделей, які представляють цю марку) рекламує 
новий аромат одноіменного бренду "Introducing: Victoria's secret 
Angel gold fragrance. It's the fragrance that every angel wants. And 
it's only for Victoria's secret". За класифікацією В. Паккарда у цій 
рекламі наявні продаж підтвердження цінності (fragrance that every 
angel wants; it's only for Victoria's secret"), продаж об'єктів любові 
(наявність привабливих дівчат у рекламі спонукатиме чоловіків 
купувати саме цей парфум в подарунок), продаж почуття влади (та, 
що користується цим продуктом прекрасна і приваблива, перед 
нею не ніхто не встоїть), продаж вічності (та, що використовує цей 
парфум завжди молода і приваблива). Але аналіз саме концепта 
ANGEL у цьому відео передбачає попередній розгляд історично-
культурного контексту розвитку концепта ANGEL. 

Протягом дослідження ми дійшли висновку, що когнітивна 
та етимологічна детермінованість сучасних репрезентацій кон-
цепту ANGEL у мистецькій загальнокультурній парадигмі є не-
дослідженою у сучасній філологічній науці, тож на прикладах 
англомовної реклами (опрацьовано 24 англомовні рекламні кам-
панії в яких наявні репрезентації концепту ANGEL) у даній 
статті пропонуємо спробу дослідження у межах стислого істо-
ричного екскурсу.  

Надприродні істоти – духи, які передавали божу волю, зу-
стрічаються в багатьох міфологічних та релігійних традиціях. У 
давьогрецкій і давньоримській міфології зустрічалися крилаті 
істоти чи напівбоги: Амур (Ерос)/ Купідон – бог кохання (рис. 1, 3) 
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At the beginning there was only Chaos, Night (Nyx), Darkness 
(Erebus), and the Abyss (Tartarus). Earth, the Air and Heaven had 
no existence. Firstly, blackwinged Night laid a germless egg in the 
bosom of the infinite deeps of Darkness, and from this, after the 
revolution of long ages, sprang the graceful Love (Eros) with his 
glittering golden wings, swift as the whirlwinds of the tempest. He 
mated in the deep Abyss with dark Chaos, winged like himself, and 
thus hatched forth our race, which was the first to see the light. [15]. 
Втім, за функціональністю до концепту ангела більш дотичні 
Гермес, який мав чарівне взуття з крилами і сповіщав волю бо-
гів (рис. 2), ... Oh mighty messenger of the gods of the upper and 
lower worlds ... (Aeschylus) [19]. His sandals, called pédila by the 
Greeks and talaria by the Romans were made of palm and myrtle 
branches, but were described as beautiful, golden and immortal, 
made a sublime art, able to take the roads with the speed of wind. 
Originally they had no wings, but late in the artistic representations, 
they are depicted. In certain images, the wings spring directly from 
the ankles [32]. та Ніка-вісниця, яка зображувалася із крилами 
(рис. 4) The Winged Victory of Samothrace, also called the Nike of 
Samothrace, is a 2nd-century BC marble sculpture of the Greek 
goddess Nike (Victory). Since 1884, it has been prominently 
displayed at the Louvre and is one of the most celebrated sculptures 
in the world. H.W. Janson described it as "the greatest masterpiece 
of Hellenistic sculpture." [9]. 

 

    
 

                         Рис. 1                                           Рис. 2 
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                   Рис. 3                                          Рис. 4 
 

Заздалегідь відзначимо, що у іудаїзмі, та згодом у християнстві та 
ісламі, концепт крилатого вісника божого з плином часу зазнав змін. 

 
Рис. 5 

 

   
 

                 Рис. 6                                          Рис. 7 
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Коренева лексема, яка вербалізує концепт – ANGEL – в анг-
лійській мові грецького походження, запозичена через латину і 
французьку, означає – "вісник, посланець" [2]. Сам концепт дав-
ніший, оскільки має біблійне походження, тож його семантич-
ний код бере початок у івриті. У іудаїзмі у тексті Танаха зустрі-
чається кілька відповідників поняття "ангел". Mal'akh ( ְמַלְאַך), – 
посланець (часто застосовується для позначення людей, відзна-
чених Богом (e.g. [Gen. 32:4]), також, використовується фігура-
тивно (e.g. [Ps. 104:4]). У сучасному івриті узус цієї лексеми зву-
зився винятково до позначення надприродніх посланців. 'elohim 
("бог" or "боги"; [Gen. 6:2; Job 1:6]), частіше – bene 'elohim чи 
bene 'elim (дослівно "сини божі") – останнє використовиується  
у значенні "священні/божествені істоти". Таке різноманіття се-
мантично близьких лексичних позначень ускладнює переклад та 
інтерпретацію, наприклад у визначенні людської чи надприрод-
ньої сутності посланця. У Біблії також згадуються ангелоподібні 
істоти херувими і серафими, які виконують значну кількість фу-
нкцій та завдань, I saw the Lord sitting on a throne, lofty and 
exalted, with the train of His robe filling the temple. Above it stood 
the seraphim: each one had six wings; with two he covered his face, 
and with two he covered his feet, and with two he did fly. [Isaiah 
6:2]); їх важливість і священність підкреслюється тим, що їх 
зображення прикрашали будівлю Храму Соломона і навіть Ков-
чег Заповіту (рис. 5) A pair of colossal size overshadowed it in 
Solomon's temple with the canopy of their contiguously extended 
wings. [1 Kings 6:27] It was divided from the holy Ceiled by curtains 
which bore cherubic figures embroidered in blue and purple and 
scarlet [Exodus 26:1]. 

Додаткові складнощі виникають як результат відсутності чіт-
кого розмежування у священних текстах між Богом та Його по-
сланцями. Так, Агарі являється ангел, але далі у тексті вона ка-
же, що сам Бог говорив до неї "the Lord that spoke unto her" [Gen. 
16:7, 13; similarly 21:17 ff.]. Бог наказує Аврааму принести Ісаа-
ка у жертву; далі – до Авраама з небес говорить ангел Господній 
[Gen. 22:1 ff., 11–18]. В іншому Біблійному сюжеті – Гедеон 
іноді говорить із Богом, іноді із ангелом Божим [Judg. 6:11 ff.]. 
Така референтна дивіація може мати два пояснення: ангел 
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сприймався не як окрема істота, а як маніфестація Божої волі; 
або ж, вірогідно, першопочатково у біблійних сюжетах люди 
спілкувалися безпосередньо з Богом, а пізніше переписувачі 
священних текстів, почали вводити у тексти ангелів як посеред-
ників, для підвищення рівня сакралізації [10]. 

Першопочатково, ангел викликав страх, трепрет (11 Then 
there appeared to him the angel of the Lord, standing on the right of 
the altar of incense. 12 The sight disturbed Zechariah and he was 
overcome with fear. 13 But the angel said to him, 'Zechariah, do not 
be afraid, for your prayer has been heard. Your wife Elizabeth is to 
bear you a son and you shall name him John. [8]).   

Авраамістичні релігії мають розгалужену уяву про градацію 
ангельських чинів і ликів, про їх функції та задачі (1, c. 15, 29–
32, 35–37, 40–44). У християнській культурній традиції можна 
вирізнити такі автентичні компоненти концепта "Ангел": "по-
сланець", "вісник", "послух Богу, виконання і передача Його во-
лі", "викликає священний трпет"; в процесі історичного розвит-
ку семантичні та атрибутивні складові концепта варіюються. 

Серед розглянутих рекламних кампаній елемент трепету було 
виявлено лише у рекламі енергетичного напою Red Bull [30]. 
Тут наявна, за термінологією Дж. Лакоффа "просторова метафо-
ра" (небо, рай – згори; пекло – внизу): ангел спускається згори, 
його поява викликає страх і трепет, що підкреслює надприрод-
ність, ексклюзивність, неземну ефективність продукту, який ре-
кламується. Такі елементи рекламного ролику як ангелькій хор 
(акапельний спів), безлюдиний нічний собор додають таємничо-
сті та містичності, тож сприяють встановленню відчуття винят-
ковості продукту [11]. 

Біблійне та ранньосередньовічне уявлення – грізний мудрий 
світлий юнак, вісник Божий має надприродні можливості, ви-
кликає трепет (рис. 8). У період Середньовіччя – період феода-
льних воєн і хрестових походів, особливо вшановують Архіст-
ратига Михаїла, як звитяжного воїна, переможника Диявола 
(рис. 9, 10); багато міст, знатних родин обирають його своїм па-
троном; поширена есхатологічна тема сприяє встановленню са-
ме образу світлого і грізного ангела (рис. 9).  
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         Рис. 8                             Рис. 9                           Рис. 10 
 
Переломним етапом у когнітивних модифікаціях концепту 

стає поема Дж. Мільтона "The Paradise Lost" [рис. 10]. Образ 
ангела все ще у тематичній героїці: O Myriads of immortal 
Spirits,"[27]; Cherubic watch, and of a Sword the flame [120 
Book 11]. Wide waving, all approach farr off to fright, And guard 
all passage to the Tree of Life [27: Book 11]. Втім, відбувається 
романтизація, та, що характерно для періоду Відродження, 
антропоморфізація образу ангела, зокрема, образ Диявола із 
фольклорного простору потрапляє у літературу, і постає як 
велична особистисть хороброго воїна "they rag'd Against the 
Highest, and fierce with grasped arms Clash'd on thir sounding 
Shields the din of war, Hurling defiance toward the vault of 
Heav'n." "Arch Angel: but his face Deep scars of Thunder had 
intrencht, and care. Sat on his faded cheek, but under Browes. Of 
dauntless courage, and considerate Pride. Waiting revenge: 
cruel his eye, but cast Signs of remorse and passion to 
behold]."[27; 600 Book 1]. Також наявна когнітивна атрибути-
вна дихотомія: світлі ангели, добро – God, Love, Humbleness; 
темні ангели, зло – Devil, Pride, Passion.  

У рекламних кампаніях було відстежено лише один ролик із 
реперзентацію "warrior", що представляв книгу пастора Марка 
Бразі "Angels", що свідчить про те, що у медійному дискурсі, 
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зокрема у сегменті реклами наявний процес переходу її із ядра 
до перефрії концепту "ANGEL". 

Тож в епоху Ренесансу відбувається етап когнітивного мела-
нжування, дедалі під впливом звернення до античності ангел 
набуває рис прекрасного, досконалого Амура. Гуманістичні ідеї 
епохи Відрождення також додають у анторопоморфні репрезен-
тації концепту такі елементи як "музичність", "всебічна розви-
неність" (рис. 11, а).  

Згодом, у період барокко актуалізується подібність ангела та 
Купідона – пустотливого, грайливого хлопчика (рис. 11, б). У 
репрезентаціях концепту актуалізуються такі категорії як "лег-
кість", "чистота", крила стають неодмінним атрибутом репрезе-
нтації концепту ANGEL.  

Then, as an angel, face, and wings 
Of air, not pure as it, yet pure, doth wear, 
So thy love may be my love's sphere; 
Just such disparity 
As is 'twixt air and angels' purity, 
'Twixt women's love, and men's, will ever be.    
Air and Angels John Donne (Songs and Sonnets, 1633) [18]. 
 

  
а б 

 

Рис. 11: а – Рафаель Санті "Сикстинська Мадонна"(фрагмент),  
б – Рафаель Санті "Німфа Галатея" (фрагмент) 

 
Реперзентацію янголятко-купидон, янголятко-дитина ("angel-

cupid/angel-child"), було виявлено у 6 рекламних кампаніях,  
а саме: Earth-Mama; Tide angels; Angel soft, Mersedes guardian 
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angel; Tamagotchi angels; H&R Block Commercial – Valentine's 
Day Cupid. Три з розглянутих кампаній базуються на категорії 
"child's purity" та стосуються продуктів гігієни (рис. 12–14). 
Реперзентація "дитина" залучається невипадково, адже як від-
значає Г. Почепцов [6; С. 45, 47–73, 230.], чим інтимніший 
продукт, що рекламується, тим важливіше встановлення і 
підкреслення піклування, ніжності, комфорту, що він ство-
рює. За класифікацією продуктів продажу В. Паккарда, у роз-
глянутих кампаніях наявний продаж емоційної безпеки та  
об'єктів любові [13]. 

 

   
 

Pис. 12. Реклама 
прального порошку Tide 

Рис. 13. Реклама 
шампуню Earth-Mama 

 
Рис. 14. Рекламатуалетного паперу Angel soft 
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Також наявна трансформована ренесансна музичність: серед 
інших атрибутів з'являються музичні інструменти, але здебіль-
шого не грізні труби ангелів Апокаліпсису, а арфи, скрипки то-
що. Також, подальше використання у рекламних роликах акапе-
льного співу (частіше – хору хлопчиків) є прямим відлунням 
проведення богослужінь із залученням хору хлопчиків (який 
повинен був нагадувати про райський спів ангелів), зокрема  
у католицькій та англіканській конфесійних традиціях. Так, у 
розглянутих рекламних кампаніях елемент хору та акапельного 
співу використано у 4 випадках (Merсedez-Benz, Axe Excite, 
Angel Golden Fragrance, Red Bull).  

Найбільших змін концепт ANGEL зазнає у Вікторіанську 
епоху – період не тільки утвердження сімей-них цінностей, а й 
преклоніння перед витонченою жіночністю. Тож ангели набу-
вають рис прекрасних дівчат – субтильні, ніжні, вразливі, такі 
що сповненні жертовної християнської Любові. 

Щодо сучасних варіацій превалює образ привабливої сексуа-
льної дівчини з крилами (перегукується з ісламським розумін-
ням "пері"), привабливої і спокусливої, такої що викликає ба-
жання та пристрасть. 

На основі матеріалу дослідження – 24 англомовних реклам-
них кампанії, у яких використовуєьтся апеляція до концепту 
Angel, – було визначено, що у сучасному рекламному просторі 
основним варіантом репрезентації концепту ANGEL є приваб-
лива сексуальна дівчина ('sexy girl'). Зокрема, така репрезентація 
наявна у 8 рекламних кампаніях із розглянутих, а саме: Victoria's 
secret: Earth Angel [36], Angel Gold Fragrance [35], Axe excite/ 
Lynx Excite [22]; Coke angel ad [16]; Crown Royal [17]; Peta [29]; 
Sokos; Reneault Megane [31]. 

Другим варіантом за популярністю є янголятко-купидон, ян-
голятко-дитина ("angel-cupid/angel-child"), який зустрічається у 
5 рекламних кампаніях, а саме: Earth-Mama [20]; Tide angels 
[34]; Mercedes guardian angel [26]; Tamagotchi angels [33]; H&R 
Block Commercial – Valentine's Day Cupid [21].  
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Таблиця  1   
Когнітивні трансформації концепта ANGEL 
на основі культурних та релігійних традицій 

 

 Реперзентації Атрибути Характерні риси 

Eros  
 юнак з крилами 

бог кохання, що 
з'явився з небуття 
одним із перших 
серед богів 

Cupid  
 юнак з крилами 

син богині кохан-
ня Афродіти, пус-
тотливий хлопчик 

Hermes 
 

власник чарівних 
сандалей із криль-
цями / прудконогий 
(із гомілок ростуть 
крила) 

вісник богів 

Антична 
міфо-
логія 

Nike Крилата прекрасна 
богиня 

богиня, вісниця 
волі богів 

Mal'akh 
  ,(מַלְאַךְ )
– посланець 
– також –  
людина,  
відзначена 
Богом 

– 
посланець  
викликає священ-
ний трепет 

'elohim або 
bene 'elim 
дослівно 
"сини божі" – 
також – 
"священні/ 
божествені  
істоти" 

– 
мають власну 
волю, викликають 
священний трепет 

Cherub כְּרוּב, священні крилаті 
небесні істоти 

Пклоняються  
Престолу Божому, 
прославяють Його 

Іудаїзм 

Seraphim 
 שְׂרָפִים

священні шести-
крилі небесні істоти  

Предстоять  
Престолу Божому і 
прославляють Його 
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Закінчення  табл .  1  
 

 Реперзентації Атрибути Характерні риси 
Angels –  
давньогр. 
áγγελος – 
посланець. 
Seraphim, 
Cherubim 
Thrones/ 
Ophanim, 
Dominions/ 
Lordships, 
Virtues/Strong
holds, 
Powers/ 
Authorities, 
Principalities/
Rulers 
Archangels, 
Angels  
(рис. 6, 8) 

безтілесні добрі 
духи, "світлі духи", 
небесні сили, 
зображаються із 
крилами 
 

підкорюються 
ангельській ієра-
рхії, абсолютний 
послух Богу.  
 Живуть в раю  
і на землі, допо-
магають людям  
і захищають їх, 
плекають  
у людях Добро 

Христи-
янство 

St.Michael  
(рис. 8, 9, 10) 
 

звитяжний крила-
тий воїн, має вогня-
ний меч, зобража-
ється із крилами 

Архангел, Архіс-
тратиг Небесного 
воїнства 

 Demons 

безтілесні злі духи, 
"темні духи", духи 
злоби піднебесної; 
живуть у пеклі і на 
землі; спокушають 
людей і шкодять їм; 
плекають у людях 
Зло зображаються із 
крилами кажана 

Відпали від  
Добра, горді,  
ненавидять  
людський рід, 
підтримали  
Люцифера і під-
корюються йому 

Іслам 

Angel malāk 
 – .араб  كالم
посланець 
(рис. 7) 

cтворені із світла, 
крилаті істоти 

Не мають особис-
тої волі. Підко-
рюються ієрархії. 
Абсолютний  
послух Аллаху 
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Таблиця  2  
Когнітивні трансформації концепта  ANGEL 

на суспільних та історичних засадах 
 

Період/ 
епоха 

Репрезен-
тація Атрибути Характерні риси 

Angel = 
God's Will 
Proclaimer 
 
Angel = 
Warrior, 
St.Michael 
Angel=Pat
ron Saint 

Wings – to 
underline their 
spiritual nature 
 
sward, shield, 
knight's armor, 
white wings 

Evokes sacred fear, 
proclaims the Truth and 
Wisdom 
 
God's Will Proclaimer, 
Warrior, Guard, Defender, 
God's will proclaimer, 
zealous to protect the Good 
from the Evil 

Серед-
ньовіччя 
 
 
Період 
феода-
льних 
воєн 

Demon= 
Warrior 

deep scars of 
thunder, knight 
armor, black 
wings, horns, 
tail, hoofs 

Сruel, caragious, 
enormmously proud, 
passionate, full of hatered 

Ренесанс Angel+Eros 

Strong 
"universal" 
personality  
Doom's Day 
Proclaimer 
(with a tube) 

Resides in Havens. 
Proclaims the Doom's Day 

Бароко Angel+ 
Cupid 

Lovely plumpy 
child-boy with 
wings, plays 
harp and other 
musical 
instruments 

Pure child. Plays musical 
instuments, sings. 
"Angel choire". Sometimes 
plays tricks, smiles a lot. 

Вікорі-
анська 
епоха 

Angel+ 
Nike 

Good-looking 
girl-like 
creature with 
wings 

Tender, lovely, pretty, 
young, has musical talents, 
good-looking, loving, 
caring, obedient and modest 
as an ideal Victorian woman 
Guardian angel (caring and 
tender as a Mother). 
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Серед розглянутих рекламних кампаній було виявлено кілька 
інших варіантів репрезентації концепту ANGEL. Один з них – 
"жителі раю" – всі вдягнуті у білий одяг, живуть у білому прос-
торі, посеред хмаринок, мають крила ('the residents of Heavens' – 
everyone is dressed in white, living in a white-coloured space 
amongst the clouds, wearing wings), така репрезентація зустріча-
ється у рекламних кампаніях Philadelphia Cream Cheese 
commercial (2001) та Hell and Heaven McDonald`s commercial. 
Репрезентацію "охоронець" ('guardian') було виявлено у рекла-
мах Mercedes Benz Angel commercial; Crown Royal). Компонент 
концепту ANGEL – "наставник, помічник" ('assistant') визнано 
репрезентативно важливим у рекламних кампаніях Angel Hotel 
Commercial; angel-plumbers. Відносно новою є репрезентація 
"добре начало в людині" ('good part of personality'), вона є наяв-
ною у рекламах Get a Mac Angel/Devil; Jack in the box 
McDonald's commercial). 

Кожна з перелічених реклам актуалізує певну частину конце-
пту ANGEL і сприяє його когнітивним модифікаціям розгляне-
мо їх на прикладах. 

Так, у рекламі McDonald's Jack in the box (McDonald's: Джек 
із табакерки): ангел – добрий порадник у білому з крилами, ло-
калізується на правому плечі людини, що протиставляється зло-
му демону на лівому плечі людини – у червоному (просторова 
когнітивна метафора за Дж. Лакоффом) [11]. 

Jack in the box: A guy tries to steal from his roommate. 
Angel: Really? Stealing your roommates' laundry money 

(stopping the evil). 
Student: I'm starving and I only have a few bucks. (problem).  
Angel: That's just all you need! I've just added four new thing to 

my value menu new chicken nuggets, junior Jack, value fries and a 
new drink! And right now it's all together for only 3,49! It's called 
Jack's value deal. ('solution' from angel). 

Student (pointing to another shoulder): Hey, Isn't there supposed 
to be another guy? (no contrarguments even from the extremely 
opposite party). 

Devil (shaving roommate's eyebrows): I'll be right there! I'm busy!  
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Втім, комунікаційна ситуація цього ролику є комплексною. 
Комуніканти: у ролику – Ангел Angel, Студент Student, Демон 
Devil (активні комуніканти), Сусід студента по кімнаті Roommate 
(пасивний комунікант – спить на дивані); насправді – компанія 
McDonald's та масова аудиторія (цільова аудиторія – студенти; 
люди, які заощаджують кошти). За моделлю В. Паккарда вико-
ристовуються одразу кілька мотиваційних компонентів: продаж 
емоційної безпеки, самовдячності, почуття влади тощо [13]. 

Схожа модель наявна у рекламі Mac Angel/Devil Get a Mac 
(Реклама Мак: Ангел і Демон: Обери Мак)  

MAC: Hello, I'm a Mac.  
PC: And I'm a PC. What do you have there? 
MAC: Oh, I was just looking at this photo book I made in iPhoto. 

Wanna see it?  
PC: Sure, I'll take a look. Why not?  
DEVIL (looks like PC, just wears red suit): Well, go on. Rip it in half.  
ANGEL(looks like PC, just wears white suit): Nonsense. It's 

beautiful. Ask how he made it. (suggesting good)  
DEVIL: You don't care about arts and crafts. You like work.  
ANGEL: Wouldn't hurt you to loosen your neck tie once in a 

while and have a little fun.  
DEVIL: Oh, fun? We tried that once and it was nothing but pain 

and frustration.  
MAC: So, what do you – what do you think? 
PC: It's good. [25]. 
Ангел – вже добрий порадник на плечі, а добре "я" у людині. 

Він наставляє діяти чесно і справедливо, візуальне представлен-
ня – у білому костюмі. Його комунікаційна стратегія – коопера-
ція (він виражає схвалення – It's beautiful; пропонує передавати 
комунікативну ініціативу, підтримувати діалог Ask how he made 
it.) Ангел протиставляється Демону. Демон – ворожий, злий, він 
представляє зле "я" людини, вдягений у пекельно-червоний кос-
тюм. Його комунікативна стратегія – конфронтація (Well, go on. 
Rip it in half) підговорює діяти не по совісті, уникає комунікати-
вної гнучкості, що може призвести до неадекватної оцінки ситу-
ації (You don't care about arts and crafts. You like work.). 
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Обидва ролики показують, що злій стороні не лишається ар-
гументів проти продукту, що рекламується і підтримується ан-
гелом (аргумент авторитетності – appeal to authority) [3]. 

У рекламі Coke 'Angel and Devil' використовується ідея по-
ступання цінностями заради отримання насолоди від продукту, 
що рекламується. Ангел – приваблива дівчина, зацікавлюється 
напоєм, який так подобається людям, злітає на землю і ціною 
безсмертя і ангельського статусу куштує напій Coke. Поруч 
опиняється молодий красень-юнак – колишній демон, який теж 
обрав долю смертного заради напою, що зрозуміло з їх діалогу: 
"Angel: 'Are you from here?', Devil: 'I`m now.'"[16]. 

Рекламна кампанія New Axe Excite проходила під загальним 
слоганом "Even angels will fall" [24], у якій ангели – недосяжні 
сексуальні красуні-дівчата різних рас, з німбом і величезними 
сильними крилами кремового кольору, що живуть на небі та є 
надзвичайно привабливими. Концепція реклами побудована на 
протиставленні, пересічного хлопця, який користується New Axe 
Excite і недосяжної красуні-ангела (для підкреслення використо-
вується прийом male gaze, і "погляд понад натовпом" – до зу-
стрічі з героєм ролику дівчата не зупиняють погляд ні на кому із 
натовпу, повільно граційно крокують впред із високо піднятими 
головами і поглядом удалину, повністю ігноруючи людей, що 
зачаровано спостерігають за ними). За сутністю дівчина-янгол 
байдужа до земних спокус, втім, заради юнака, що використовує 
New Axe Excite готова зректися неба (в одному з роликів дівчата 
зривають з голів німби і розбивають їх об землю). Додатковий 
ефект справляє музичний трек 'Oh, sexy boy' у виконанні фран-
цузського дуету Air, що створював ефект "ангельського хору".  

У іншому рекламному ролику цієї кампанії, Lynx Excite (на-
зва Axe у регіоні Великобританії та Австралії) наявна дещо інша 
репрезентація концепту Angel-girlfriend (кохана дівчина-ангел) – 
комбінація традиційних "земних" елементів (зранку сушить 
крила феном, фарбує губи помадою, піклується про свого хлоп-
ця, годує його тощо), та небесних 'extraterrestrial' – (має крила; 
несоціалізована; має німб тощо), що підкреслює виключну не-
пересічність, неповторність, дівчини (красуня, дбайлива, ніжна, 
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дещо розгублена і від цього ще більш мила) а відтак, і її хлопця, 
який використовує відповідний дезодорант [23]. 

Піком рекламної кампанії у Великобританії стала акція на 
Viсtoria station впродовж якої будь-який бажаючий мав можли-
вість на спеціальному майданчику "доторкнутися" до "дівчини-
ангела" побачити своє та її відображення у спеціальному дзер-
калі за допомогою технології "augmented reality" [22]. Така рек-
ламна кампанія базувалася на утвердженні погляду на жінку як 
на сексуальний об'єкт (рис. 15). 

 

 
 

Рис. 15 
 

Подібна ідея покладена в основу вже згаданої у цій статті ре-
кламної концепції відомого бренду білизни "Viсtoria's secret". 
Його засновник Рой Реймонд, першопочатково створив компа-
нію, у якій жіночу білизну могли б купувати і чоловіки. Така 
ідея з'явилась у Роя після того, як він хотів зробити подарунок – 
білизну для своєї дружини Вікторії, втім, у звичайному магази-
ні, де здебільшого такі предмети купували жінки, його не змог-
ли достойно обслужити. Отже, Victoria's Secret – найбільша аме-
риканська компанія з продажу білизни створює рекламу при-
вабливу для чоловіків, і таку, що виклакає почуття заздрощів у 
жінок. Крім того, високий рівень продукції та непомірно високі 
ціни за одиницю товару (аж до 15 млн доларів США), роблять 
бренд дуже успішним і статусно привабливим [35]. 

З 1998 року моделі, що рекламують продукцію Victoria's Secret 
стали виходити на подіум з крилами за плечима і отримали зага-
льну назву "Victoria's Secret Angels". Серед "ангелів" – відомі топ-
моделі, зокрема – Міранда Керр, Алессандра Амбросіо, Адріана 
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Ліма та ін. Тема "ангелів" використовується у всіх рекламних ро-
ликах і кампаніях Victoria's secret. Зокрема у рекламі Angel Gold 
Fragrance, слоган – "It's the fragrance that every angel wants, but its 
only for Victoria's secret", для підтвердження статусу використову-
ється аргумент меншості (appeal to minority) [3]. Апеляція до кон-
цепту ANGEL передбачає когнітивне перенесення означень та 
асоціацій з вербалізатора на продукт, ангельський – невимовно 
спокусливий, надзвичайний, ексклюзвний, неповторний, незем-
ний, такий, що обіцяє небесну насолоду. Щодо історичного аспе-
кту, слід відзначити наявнсть алюзії до вікторіанскої моделі кон-
цепту, де ангел – ідеал жіночності свого часу, але навідміну від 
вікторіанських чеснот скромності, піднесеності, любові до інших, 
тепер превалюють спокусливість, сексуальність, недосяжність, 
бажаність, гордість, самовпевненість (рис. 16). 

 

    
 

Рис. 16 
 

Ще більш виразний сексуальний контекст спостерігається при 
апелюванні до концепту ANGEL в рекламній кампанії за участю 
відомих особистостей організації People for ethical treatment of 
animals (PETA). На постері зі слоганом Earn your wings don't wear 
fur. Fake, for anima's sake, актриса, модель і співачка Імоген Балей у 
спідній білизні з крилами представляє ініціативу PetaAsiaPacific. У 
цьому слогані angel – міра досконалості, якої має прагнути кожен. 
На постері зі слоганом Be an angel for animals. Always adopt never 
buy. абсолютно оголена супермодель Джоанна Крупа в образі ан-
гела: з німбом, білими крилами та великим хрестом, що закриває 
найінтимніші частини тіла [28]. На іншому постері пояснення кон-
цепції – та сама оголена модель із підписом I'd rather go naked than 
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wear fur [29]. За мотиваційною схемою В. Паккарда ця реклама 
побудована на продажі об'єктів любові. 

Отже, у сучасній рекламі, було визначено та проаналізовано ос-
новні репрезентації концепту "ANGEL" a саме: 'sexy girl' "angel-
cupid/angel-child", "the resident of Heavens", "Guardian", "Assistant", 
"Good part of personality". Було виявлено, що у різні періоди форму-
вання концепту, його наповнення здебільшого було обумовлене ме-
жами культурної традиції на релігійних (античність – антична міфо-
логія, біблійні часи – іудаїзм, середньовіччя – християнство, іслам) 
чи суспільних засадах (ренесанс, барокко, вікторіанська епоха).  

В розглянутих рекламних кампаніях вирізняються 6 основ-
них категорій продуктів, що рекламуються із апеляцією до кон-
цепта ANGEL  

 

Таблиця  3  
 

 Категорія 
товарів 

Репрезен-
тація Особливі характеристики 

1 
Статусні то-
вари, предме-
ти розкошу 

Sexy girl 

Unique, irresistible, exclusive 
extraterrestrial, unsurpassed, 
extraordinary product transfers its 
qualities to you (Victoria`s secret) 

2 Засоби особи-
стої гігієни  

Makes you attractive for/as this sexy 
angel girl + sacrifice of immortality 
for the product  
Axe Excite, Lynx Excite: Even 
angel will fall 

  Angel 
child 

Makes/keeps you pure and soft, safe, 
secure, tender, lovely as an angel child 
Earth-mama;  
Everything is done and prepared by 
a huge trustworthy team just to 
secure your comfort. It's a 
reasonable choice. 
Angel soft: These little angels build 
in softness and these little angels 
build in strength and that little angel 
says Whee! 60% more sheets than 
Charmin. Everything you want in a 
value you love. Angel Sof. 
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Продовження  табл .  3  
 

Angel 
Guardian 

Keeps you safe as Guardian angel 
Mercedes-Benz:Pre-safe. Passenger 
protection from Mercedes-Benz. 
Volswagen Polo: Built to protect. 3 Автомобілі 

Sexy girl 
Attractive even for angels = makes 
you powerful and attractive  
(Reneau Meganel; Lancia) 

4  Angel Guy 
Sacrifice of wings for the car = 
better then angel wings 
(Volkswagen Jetta) 

Sexy girl  
(ex-angel),  
sexy guy  
(ex-demon) 

Angel/demon sacrifice of 
immortality= product for everyone = 
irresistible temptation = extremely 
superb product (Coke) 

Residents 
of Heaven 

Even in Haven they eat it.  
Exquisite heavenly food  
(Philadelphia Cream Cheese)  5 Продукти 

харчування  

"Angel 
Guardian"
Vs Jack-in-
the-box 

No arguments even from the party 
that always argues (Jack=Devil)= 
reasonable choice;  
Student humor (with angel-memes 
talking) = for youth esp. students 
(McDonald's) 

6 Техніка та 
електроника 

"good" and 
"evil" of a 
person 

Support of authority (Angel-Self: 
reasonable, balanced, appreciates 
achievements of others). 
Extremely weak arguments from the 
party that always argues (Devil-self: 
emotional, jealous) (Mac Vs PC) 

7 
 

Установи та 
організації; 
благодійні 
програми 

Sexy girl 

Naked models = I`d rather be 
vulnerable myself than let animals 
suffer (PETA).  
Vulnerability = beauty that needs 
protection, YOUR protection 
Be angel to animals. I'd rather  
be naked than wear fur 
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Закінчення  табл .  3  
 

Animated 
creature 
with wings 
of enormous 
speed 

As fast, good-tempered, ready  
to help as an angel  
(Angel Hotel, Jerusalem) 

Engineer-
like angel, 
smoking a 
cigar, with 
wings and 
a halo 

Quick cash offer as fantastic, as in 
heaven. We expect you.  
Car-Heaven Unwanted vehicle 
service: Sky-high prices, tell them an 
angel sent you 

Wings As good as angels (Angel Plumbers) 
Halo, 
white 
colour 

As helpful as angel-savior  
(IRS Angel (law firm)) slogan: 
Angels aren`t just in heaven 

  

Only 
verbal 

Oprah's Angel Network (Oprah 
Winfrey`s charity organization) 

 
Таблиця  4  

 

Ключові  
характеристики 

GOD'S WILL 
PROCLIAMER SEXY GIRL 

Аксіологічна домінанта GOD DEVIL 
Стать  Male Female 
Емотивний резонанс  
у адресата Fear Attraction Desire 

Основна чеснота Humbleness Pride 
 

У сучасному комунікативному просторі за умов глобалізацій-
них процесів, меланжування культурних кодів та аксіологічних 
орієнтирів можна спостерігати нашарування колишніх компонен-
тів концепту, що зумовлювалися релігійними та культурними 
традиціями із заміною семантичної домінанти від "God's will 
proclaimer" до "sexy girl", а отже когнітивною десакралізацією.  
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Коммуникативные репрезентации концепта ANGEL  
(на материале современной англоязычной рекламы) 

 
В статье представлен компаративний обзор 24 англоязычных рекламних 

кампаний, содержащих апеляции к концепту ANGEL. Определены особеннос-
ти представления данного концепта в современном коммуникативном про-
странстве. основные категории товаров. использующие в рекламных кампни-
ях аппеляции к концепту ANGEL, предложена характеристика коммуникати-
вних значений данных кампаний. Рассмотрены репрезентации концепта 
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ANGEL в культурно-исторической ретроспективе и определено влияние исто-
рических когнитивных наслоений на современные его репрезентации. 

Ключовые слова: концепт ANGEL, религиозный концепт, десакрализация, 
вербализация, современный рекламный дискурс. 
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Communictive representation of the concept ANGEL  
(based on contemporary English commercials) 

 
The article highlights the results of the research of 24 advertising campaigns 

that contain appeals to the concept ANGEL. Basic categories of goods that are 
advertised via appeals to the concept ANGEL and characterized. The description of 
communicative goals of these advertising campaigns is suggested. The 
representations of the concept ANGEL are studied in a brief cultural and historical 
overview; the influence of the historical pool of meanings and representations of the 
concept on its current representations are outlined.  

Key words: concept ANGEL, religious concept, desacralisation, verbalisation, 
contemporary commercial discourse. 
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НАВЧАННЯ ПЕРЕКЛАДУ: ОБМІН ДОСВІДОМ 

 
У статті розглядаються питання володіння мовами і перекладу як 

шляхи до об'єднання людей і виявлення їх спільних рис. Обґрунтовується 
важливість урахування цього факту при навчанні перекладу. Пропонуються 
деякі приклади завдань, які можуть бути використані на заняттях з 
практики перекладу. 

Ключові слова: виявлення подібності, зближення людей, іноземний фі-
лолог і перекладач, студент. 

 
Не можна не погодитися з тим, що вивчення мов та процес пе-

рекладу надає можливість побачити усе розмаїття культур, відчу-
ти своєрідність традицій тих чи інших народів. Але водночас ми 
не повинні забувати, що знання мов і перекладацька діяльність 
сприяють розумінню того, що люди, де б вони не жили, в яких би 




