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Шановні колеги!

Від усього серця вітаю Вас з
Новим 2010 роком 

і Різдвом Христовим!

2009 рік був непростим роком для
економіки України. На певному етапі
галузь маркетингових досліджень
навіть зменшила свої обсяги, проте
встояла, і останнім часом, на наших
очах демонструє відновлення
зростання.

Для маркетологів � менеджерів і
фахівців служб та відділів маркетингу
на підприємствах�виробниках това-
рів, робіт і послуг, вкрай актуальним
була проблематика зміни іміджу
професії. Потрібно було змінювати
серед власників та менеджерів
стереотип маркетологів як таких, що
витрачають гроші з  бюджету
підприємств. Натомість �
утверджувати обличчя маркетологів
як тих, хто в умовах кризи сприяє економії ресурсів рідного підприємства.

З нового 2010 року у Європейському Союзі у повному обсязі вступає в дію система
комплексного аналізу функціонування ринків в інтересах споживачів. Очевидно, що
необхідність впровадження такої системи аж ніяк не омине і Україну. Відповідно,
для маркетологів України постають завдання знайти своє місце в цьому процесі.
Сподіваюся у цьому плані на позитивну роль  Української Асоціації Маркетингу.

Бажаю маркетологам України щастя, міцного здоров'я, успіхів у всіх починаннях.

З щирою повагою,
президент УАМ,
ректор КНЕУ, академік,
Анатолій ПАВЛЕНКО
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