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1. За гальні по ло жен ня

Усі дані об ся гу рек лам но�ко мунікаційно го рин ку Ук -
раїни за 2009 р. на ве де но без обліку по датків.

Про жи то спов не ний труд нощів для рек лам но�ко -
мунікаційно го рин ку Ук раїни 2009 рік. За галь не вра жен -
ня і відчут тя – ми ви жи ли! Бу ло не про сто, не пе ред ба че -
но, три вож но, особ ли во в шо ку ю чо му пер шо му квар -
талі. Од нак жит тя три ває, лю ди про дов жу ють ко ха ти,
їсти, пи ти, ви би ра ти і ку пу ва ти навіть в умо вах за галь -
носвіто вої еко номічної кри зи. Так бу ло і так бу де.

2. Політич на рек ла ма

Все ук раїнська рек лам на ко аліція оцінює об сяг
політич ної медіа�рек ла ми у 2009 р. ци ф рою в 1 000 000
000 гри вень (1 млрд грн). Ця ци ф ра має орієнтов ний ха -
рак тер, але до сить точ но по ка зує по ря док су мар них ви т -
рат на рек ла му в медіа�пре тен дентів на пост пре зи ден та
Ук раїни. При цьо му об сяг політич ної рек ла ми в пресі
оцінюється в 340 млн грн, зовнішня рек ла ма – близь ко
100 млн грн і більше по ло ви ни су мар но го бюд же ту
політиків – у те ле ба чен ня.

3. Те левізійна рек ла ма

ТВ�рек ла ма під час кри зи не ли ше підтвер ди ла свої
лідерські якості в медіа�міксі, але й знач но зміцни ла їх.
Не зва жа ю чи на те що пер ший місяць 2009 р. прой шов
під зна ком аб со лют ної не виз на че ності, те левізійни ки
про де мон стру ва ли цьо го ро ку більшу ела с тичність,
знач но зни зив ши вартість GRP. Як по ка за ла си ту ація,
настільки знач на де ф ляція те левізійної рек ла ми бу ла не -
ви п рав да ною, то му що вже до трав ня роз про даність рек -
лам но го ча су на де я ких те левізійних ка на лах ся гну ла
100%. Літо 2009 р. теж ви я ви лось ати по вим, то му що тра -
диційно го се зон но го спа ду рек лам ної ак тив ності не спо -
с теріга ло ся: всі ве ликі гравці рин ку по ка зу ва ли зро с тан -
ня sold out. То му пе ре гляд ціно вої політи ки і вве ден ня у

липні аукціон ної си с те ми про да жу бу ло логічним.
Підви щен ня розцінок до де я кої міри вирівня ло сфор мо -
ва ний дис ба ланс між по пи том і про по зицією на рин ку
те ле рек ла ми.

Та кож цей рік став пе ре лом ним для те левізійно го
рин ку у політиці про да жу рек ла ми. Всі ве ликі гравці
рин ку виз на чи ли ся з кур сом на са мостійні про дажі рек -
лам них ре сурсів. Це по си ли ло кон ку ренцію, що теж не
мог ло не по зна чи ти ся на вар тості те левізійної рек ла ми і
розмірі про по но ва них зни жок. А про те, що з цьо го вий -
де, ми по ба чи мо тільки в на ступ но му році, то му що в
2009 р. ще про дов жу ють діяти де які з по пе редніх до мо -
вле но с тей. Од нак як що за ко но дав ча ба за, що ре гу лює
рек лам но�ко мунікаційний ри нок, не за знає дра ма тич -
них змін, як�от, мож ли ва за бо ро на рек ла ми пи ва й/або
лікарських за собів, то в 2010 р., за про гно за ми ек с пертів
Все ук раїнської рек лам ної ко аліції (ВРК), ри нок те ле -
рек ла ми зро с те на чверть.

ОБСЯГ РЕКЛАМНО�КОМУНІКАЦІЙНОГО РИНКУ
УКРАЇНИ У 2009 Р. І ПРОГНОЗ НА 2010 Р.
ЕКСПЕРТНА ОЦІНКА ВСЕУКРАЇНСЬКОЇ РЕКЛАМНОЇ
КОАЛІЦІЇ

АРТЕМ ВА КА ЛЮК, 
аналітич ний ог ля дач     

МАКСИМ ЛА ЗЕБ НИК, 
ви ко нав чий ди рек тор Все ук раїнської рек лам ної ко аліції

Підсумки
2008р.,

млн грн

Підсумки
2009 р.,

млн грн

% зміни
до 2008р.

Прогноз
на2010р.,

млн.грн

% зміни
до 2009 р.

ТВ-реклама,

загалом
2700 2000 –26% 2490 +25%

у тому числі

національне ТБ 2550 1900 –25% 2375 +25%

регіональне ТБ 150 100 –35% 115 +15%

Таблиця 1
ТВ
рек ла ма у 2009 р. і про гноз на 2010 р.

Таблиця 2
Спорсонство ТВ
трансляція

Підсумки
2008 р.,

млн грн

Підсумки
2009р.,

млн грн

% зміни
до 2008 р.

Прогноз на
2010р.,

млн грн

% зміни
до 2009 р.

ТВ-спонсорство 350 280 –20% 320 +15%
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Спон сор ство ТВ�транс ляцій

У цьо му розділі клю чо ву роль відігра ють спон сорські
про яви ал ко голь них брендів у ден но му те левізійно му
ефірі.

4. Рек ла ма в пресі

В оцінках да но го сег мен та Все ук раїнська рек лам на
ко аліція опи рається на досліджен ня, про ве дені Ук -
раїнською асоціацією ви давців періодич ної пре си
(УАВПП).

У 2009 р. гру па ек с пертів УАВПП про дов жи ла свою
ро бо ту у на прямі підви щен ня точ ності про гно зу ван ня
об сягів рек ла ми в дру ко ва них мас�медіа, роз по чаті у
2008 р. Зна чи мим фак то ром поліпшен ня про гно зу�2009
ста ла більш точ на оцінка об ся гу рек ла ми в регіональ них
ви дан нях, про ве де на зав дя ки спільним зу сил лям
УАВПП і АНРВУ. Но ва ме то ди ка роз ра хун ку до зво ли ла
охо пи ти більшу кількість періоди ки. Так, під час про гно -
зу вань що до регіональ ної пре си бу ло вра хо ва но близь ко
500 регіональ них ви дань. Та кож упер ше бу ло зроб ле но
оцінку кла си фай да, розміще но го в регіональ них ви дан -
нях, що, своєю чер гою, збільши ло об ся ги рек лам но го
рин ку в сег менті пре си.

Як що роз г ля да ти ок ремі сег мен ти пре си, то
найбільше по страж да ли від кри зи цьо го ро ку рек лам -
но�інфор маційні, ділові й де які спеціалізо вані ви дан ня.
Кількість ви дав ни чих про ектів, що за кри ли ся у 2009 р., у
ра зи пе ре ви щує кількість но вих за пусків. На прикінці
пер шо го квар та лу, на при клад, сто лич ний сег мент що -
ден них без ко ш тов них га зет вза галі зник, то му що ос -
танній пред став ник сег мен та пе рей шов на що тиж не вий
ре жим ви хо ду. Ско ро чен ня кількості сторінок у ви дан -
нях, а та кож зміна періодич ності ви хо ду – ос нов ний

тренд ро ку на рин ку пре си. Втім у 2010 р. у га лузь
очікується до сить помітне зро с тан ня.

5. Зовнішня рек ла ма

Від 1 січня 2009 р. на бу ли чин ності за ко но давчі об ме -
жен ня на рек ла му тю тю ну й ал ко го лю, що на тлі зни -
жен ня ак тив ності всіх рек ла мо давців при зве ло до знач -
но го ско ро чен ня бюд жетів у зовнішній рек ламі.
Політич на рек ла ма у дру го му півріччі тро хи скра си ла за -
галь ну кар ти ну на рек лам но�ко мунікаційно му рин ку
Ук раїни, але не кар ди наль но. Ряд дрібних опе ра торів за -
зна ли помітних труд нощів, а ве ликі гравці ґрун тов но
«зоп тимізу а ли» свій парк кон струкцій й уп равлінський
штат. Од нак на рин ку за ли ши ли ся більш�менш помітні
гравці, а втра ти га лузі ви я ви ли ся не настільки дра ма тич -
ни ми, як це зда ва ло ся на по чат ку ро ку. Мож ли во, цьо му
спри я ла й політи ка місце вої вла ди: більшість міст по го -
ди лись не підви щу ва ти оренд ну пла ту опе ра то рам

Підсумки
2008 р.,

млн грн

Підсумки
2009 р.,

млн грн

% зміни до
2008 р

Прогноз на
2010 р.,

млн грн

% зміни до
2009 р.

Зовнішня реклама 1035 650 –37% 715 +10%

Підсумки
2008 р.,

млн грн

Підсумки 2009 р.,

млн грн, по
порівнюваним

сегментам

% зміни до
2008

Підсумки 2009 р., млн
грн/з урахуванням 500

регіональних

видавництв і
класифайда/

Прогноз на
2010 р, млн

грн

% зміни до
2009 р.

Реклама в пресі,

загалом
2052 1376 –33% 1 892 2254 +19%

Макетна реклама, у
тому числі

1495 1024 –32% 1219 1444 +18,5%

журнали 1035 706,3 –32% 706,3 840,8 +19%

газети 460 317,7 –31% 512,7 604,4 +17,6%

Немакетна реклама,

у тому числі
557 352 –37% 564 681

+21%

вкладки, вшивки,

вкладення
57 37 –35% 45 52 +17%

матеріали, виконані
на замовлення

500 352 –30% 519 629 +21%

Класифайд – – – 109 129 +17%

Таблиця 4
Зовнішня реклама

Підсумки
2008 р.,

млн грн

Підсумки 2009 р.,

млн грн
% зміни

до 2008 р.

Прогноз
на 2010р.,

млн грн

% зміни до
2009 р.

Транспортна

реклама
156

100, у тому числі метро –
50, бортова і

внутрішньосалонна – 25,

на вокзалах, у поїздах – 25

–36% 100 0%

Таблиця 5
Реклама у транспорті

Табиця 3
Реклама в пресі
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зовнішньої рек ла ми, а в сто лиці розмір оренд ної пла ти
навіть ско ро ти ли, що п рав да, тільки в дру го му півріччі.

6. Транс порт на рек ла ма

У сег менті тран зит ної рек ла ми оціню ють ся бюд же ти
на рек ла му на бор тах й у са ло нах транс порт них за собів,
вклю ча ю чи ме т ро, а та кож внутрішню рек ла му,
розміще ну на вок за лах, залізнич них і ав то станціях та ае -
ро пор тах, у то му числі на елек трон них носіях. Більше за
інших у 2009 р. кри за торк ну ла ся бор то вої рек ла ми на
транс порт них за со бах, а най мен ше по страж да лою мож -
на вва жа ти рек ла му в ме т ро політені.      Підсум ки 2009 р., 

7. Внутрішня (іndoor) рек ла ма

Ек с пер ти ВРК опе ру ють рек лам ни ми бюд же та ми, які
виділя ють рек ла мо давці на ек с по ну ван ня своєї рек ла ми
на стаціонар но розміще них рек ла мо носіях, у то му числі
елек трон них, роз та шо ва них в універ ма гах, су пер мар ке -
тах, тор го вель них і бізнес�цен т рах, нав чаль них за кла дах,
в сег менті HoReCa, ма га зи нах на ав то за прав ках, жит ло -
вих бу дин ках, поліклініках, лікар нях, ап те ках,
комп'ютер них і фітнес�клу бах та ін. (Кіно те а т ри і вок за -
ли до цьо го спи с ку не вхо дять.)

Про зміцнен ня кон солідації га лузі свідчить той факт,
що влітку 2009 р. вісім опе ра торів індор�медіа об'єдна ли -
ся в Асоціацію індор�медіа (АІМ). Ор ганізація вже за мо -
ви ла нові досліджен ня об ся гу га лузі, але ці дані,
ймовірно, бу дуть до ступні для аналізу тільки в на ступ но -
му році.

8. Рек ла ма на радіо

Радіорек ла ма у 2009 р. по ча ла де мон стру ва ла гарні по -
каз ни ки тільки в другій по ло вині ро ку. При цьо му в чет -
вер то му квар талі по ча в ся справжній бум у радіорек ламі.
Ос танній фак тор до зво ляє оп тимістич но пла ну ва ти 2010
р., що тро хи стри має спад на цьо му сег менті рин ку. Зна -

чи мим для га лузі та кож став пе рехід на но ву си с те му
вимірів за ме то дом DAR CATІ. Ре зуль та ти ви я ви ли ся
підба дь о рю ю чи ми для всієї вітчиз ня ної радіога лузі, то му
що по ка за ли її не до оціне ний по тенціал як ефек тив но го
рек ла мо носія. Так, за ре зуль та та ми досліджен ня, охоп -
лен ня сто лич ни ми радіос танціями по тенційної пла то с -
про мож ної ау ди торії у віці 12�60 років ви я ви в ся в 1,5 ра -
за більше, ніж по ка зу ва ли досліджен ня, про ве дені за
ста рою ме то ди кою ще в 2008 р. Од нак якось «мо не ти зу -
ва ти» ре зуль та ти досліджен ня радійщи ки змо жуть після
то го, як за да ною ме то ди кою бу де оціню ва ти ся не тільки
сто лич ний ри нок радіо, але й вся Ук раїна. Цьо го ро ку
по каз ни ки радіо зни зи ли ся на чверть. Як за пев ню ють
самі радійщи ки, па да ти вже далі ніку ди, у на ступ но му
році га лузь сподівається на зро с тан ня.

9. Рек ла ма в кіно те а т рах

Кіно те а т ри у 2009 р. за ли ши ли низ ка ве ли ких рек ла -
мо давців. При цьо му в грудні 2009 р. ті, що відмо ви ли ся
від роз та шу ван ня рек ла ми в кіно те а т рах, вже пла ну ють
свою ак тивність на 2010 р. Ры нок на ла ш то ва ний стри -
ма но оп тимістич но.

10. Рек ла ма в Інтер неті

На га даємо, що в 2008 р. ВРК прий ня ла рішен ня не
розділя ти інтер нет�рек ла му на кон текстру і ба нер ну, то -
му що, з од но го бо ку, ек с пер ти, по го джу ю чись у за галь -
них підсум ках, по�різно му оціню ва ли вне сок кож но го з
видів рек ла ми, а з іншо го – в Інтер неті існу ють інші
фор ми оп ла чу ва них рек лам них ко мунікацій, які не
підпа да ють під виз на чен ня ба не ра або кон тек с ту (ак -
тивність у соціаль них ме ре жах, оп тимізація, платні ого -
ло шен ня/ру б ри ки і т.д.). Од нак у 2009 р. ми виріши ли
виділи ти хо ча б два сег мен ти в інтер нет�рек ламі, які
умов но на зва ли медіа (ба нер на рек ла ма) і не�медіа (кон -
текст і др.). Не�медійна скла до ва рек лам но го бюд же ту в
Інтер неті роз ви ва ла ся цьо го ро ку на ба га то більш швид -
ки ми тем па ми, що й зафіксо ва но в нашій підсум ковій
таб лиці. Хоч у національній ва люті он лайн�рек ла ма в
2009 р. є ліде ром зро с тан ня, по вто ри ти ре зуль та ти 2008р.
в до ла ро во му еквіва ленті га лузі все�та ки не вда ло ся.

Підсумки
2008 р.,

млн грн

Підсумки
2009 р.,

млн грн

% зміни до
2008 р.

Прогноз
на 2010р.,

млн грн

% зміни
до 2009р.

Внутрішня реклама 135 68 –50% 80 +18%

Підсумки
2008 р.,

млн грн

Підсумки
2009 р.,

млн грн

% зміни
до 2008 р.

Прогноз на
2010 р.,

млн грн

% зміни до
2009 р.

Реклама в

кінотеатрах
45 25 –45% 30 +20%

Підсумки
2008 р.,

млн грн

Підсумки
2009 р.,

млн грн

% зміни
до 2008 р.

Прогноз на
2010 р.,

млн грн

% зміни до
2009 р.

Реклама в
Інтернеті, у
тому числі

100 145 +45% 200 +40%

медіа 70 85 +21% 110 +29%

не-медіа 30 60 +100% 90 +50%

Таблиця 6
Внутрішня реклама

Таблиця 7
Реклама в кінотеатрах

Таблиця 8
Реклама в Інтернеті
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11. Зве де на таб ли ця об сягів медіа�рек ла ми
у 2009 р. і про гноз на 2010 р.

12. Об сяг рин ку BTL�по слуг

Оцінка про во ди ла ся фахівця ми з Міжна род ної
асоціації мар ке тин го вих ініціатив (МАМІ).

Івет та Делікат на, член правління МАМІ:
«Ос нов ний прин цип га лузі мар ке тин го во го сервісу як

2009 р., так і 2010 р. – чим ближ че до по лиці, тим живіша
ка те горія. Всі іміджеві на пря ми (мар ке тинг подій, спон -
сор ство, інте г ро вані про гра ми, про гра ми ло яль ності) ду -
же зни зи ли ся і не змо жуть підня ти ся навіть до кінця
2010 р.

Гарні по каз ни ки зро с тан ня де мон стру ють трейд�про -
гра ми, то му ця тен денція, ймовірно, збе ре жеть ся і в 2010
р. При цьо му якість кон так ту, од нак, за ли шає ба жа ти
кра що го. Ком панії орієнто вані на ге не рацію постійно го
спо жи ван ня, і ніхто не за мис люється над тим, чи за ли -
шається твій по ку пець з то бою, чи йде. Го ло вне, щоб ку -
пив тут і за раз. То му жодні з но вих і про рив них видів
мар ке тин гу, всу пе реч про гно зам де я ких фахівців, не бу -
дуть за тре бу вані, до ки га лузь не по вер неть ся на рівень
2007 р.

Незмінним за ли шить ся ба жан ня ком паній про ра хо -
ву ва ти ефек тивність акцій. І чим точніше і глиб ше бу де
цей про гноз – тим з більшим ба жан ням ком панії бу дуть
ку пу ва ти той або інший вид про мо у ше ну.

Са ме то му пріори тет МАМІ на 2010 р. – це роз роб ка
но вих стан дартів про ра хун ку ефек тив ності BTL�акцій
для всієї га лузі. Ми пе ре ко нані, що ці ініціати ви до по -
мо жуть як агент ствам, так і ком паніям.

На жаль, до во дить ся кон ста ту ва ти, що 2009 р. зни щив
якість га лузі мар ке тин го во го сервісу, по ста вив ши агент -
ства в ка бальні умо ви – за про цент, мен ший навіть най -
ниж чої межі у 10%.

Важ ко уя ви ти, як і ко ли га лузь змо же по вер ну ти ся до
нор маль них умов ро бо ти. Клієнти, ма буть, не усвідом -

лю ють, що за ба жані для них 5, 7, 8% агент ства не змо -
жуть най ня ти ви со кок лас них спеціалістів та інве с ту ва ти
в роз роб ку тих же ме тодів про гно зу ван ня ефек тив ності».

13. Об сяг рин ку DM�по слуг

Оцінка про во ди ла ся фахівця ми з Ук раїнської
асоціації ди рект�мар ке тин гу (УAДМ).

До об ся гу рин ку пря мо го мар ке тин гу вхо дять такі ос -
новні на пря ми: без ад рес ний ди рект�мейл, вклю ча ю чи
розміщен ня на пе ре хре с тях й у місцях ма со во го скуп -
чен ня лю дей, кур'єрська до став ка, ад рес ний ди -
рект�мейл, різні вклад ки і вкла ден ня (на при клад, до ра -
хунків на оп ла ту різно манітних по слуг), по слу ги
кол�центрів, ри нок ад рес них баз да них, кре а тив, кон -
сал тинг, ме нед ж мент про ектів і ви роб ниц тво ма теріалів
для DM.

При цьо му в 2009 р. фахівці УАДМ ре тельніше
досліджу ва ли ри нок по слуг кол�центрів, зав дя ки цьо му
ста ло ся «технічне» зро с тан ня да но го сег мен та, то му

Підсумки
2008 р.,
млн грн

Підсумки
2009 р.,
млн грн

% зміни до
2008 р.

Прогноз
на 2010 р.,

млн грн

% зміни до
2009 р.

Обсяг BTL-

ринку, загалом
1456 1318 –10% 1367 +4%

у тому числі

sales promo 424 339 –20% 346 +2%

trade promo 460 552 +20% 607 +10%

маркетинг подій 295 177 –40% 165 –7%

POSM 277 249 –10% 249 0%

Підсумки
2008 р.,

млн грн

Підсумки
2009 р.,

млн грн

% зміни до
2008 р.

Прогноз на
2010 р.,

млн грн

% зміни
до 2009 р.

DM-ринок, у тому
числі

783 778 0% 881 +13%

безадресний директ-

мейл
177,5 197 +11% 233 +18%

адресний директ-

мейл
186,7 166 –11% 200 +20%

вкладки в продукцію
друкованих ЗМІ та
інші інструменти

42,5 34 –25% 35 0%

Виробництво
матеріалів

250 215 –16% 233 +8%

Послуги кол-центрів* 90 126 +40% 132 +5%

Ринок адресних баз
даних

10,8 6 –45% 6 0%

Креатив, консалтинг,

менеджмент проектів
25.8 34 +32% 42 +23%

*Зро с тан ня рин ку технічно го ха рак те ру.

Таблиця 9
Обсяг BTL
ринку

Таблиця 10
Обсяг DM
ринку

Підсумки
2009 р.,

млн грн

Прогноз на
2010 р.,

млн грн

% зміни до
2009 р.

Телевізійна реклама 2000 2490 +25%

Спонсорство ТВ- трансляцій 280 320 +15%

Реклама в друкованих ЗМІ 1892 2254 +19%

Зовнішня реклама 650 715 +10%

Транспортна реклама 100 100 0%

Внутрішня реклама 68 80 +18%

Радіореклама 120 150 +25%

Реклама в кінотеатрах 25 30 +20%

Інтернет-реклама 145 200 +40%

Загалом медіа- реклама 5280 6339 +20%
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зістав лен ня з по каз ни ка ми 2008 р. виг ля дає не ко рект -
ним.

14. Об сяг рин ку PR�по слуг

Оціню ван ня про во ди ло ся фахівця ми з Ук раїнської
асоціації PR (UAPR). Оцінка асоціації ґрун тується на ек -
с перт но му опи ту ванні її пред став ників і сто сується ви -
нят ко во PR�бізне су (в об ся ги по слуг PR�рин ку не вхо -
дить політич ний PR, до б родійність і спон сор ство, а та -
кож розміщен ня так зва них advertorіals або інших за мов -
ле них плат них ма теріалів («пе ре хоп лен ня не ба жа них
ма теріалів у ЗМІ», «маніпу ля тивні тех но логії» та інші
сумнівні по слу ги).

Та кож ВРК ура ху ва ла й дум ки Ук раїнсько го PR�аль -
ян су, ек с пер ти яко го пе ре да ли до Рек лам ної ко аліції
відносні ве ли чи ни змін на рин ку PR.

15. Інші ви ди мар ке тин го вих ко мунікацій і

ви роб ниц тво рек лам них ма теріалів

Тра диційно оціни ти об ся ги спон сорських бюд жетів,
про дакт�плей смен ту, ambіent medіa, рек ла ми в
комп'ютер них іграх, інте рак тив них і не тра диційних
медіа, вірус но го мар ке тин гу і т.д. мож на тільки при близ -
но, як, од нак, і су мар ний бюд жет рек лам но го ви роб ниц -
тва (поліграфія, су веніри, вивіски і рек ламні кон -
струкції, ши ро ко фор мат ний друк, рек ламні ро ли ки,
кліпи і кінофільмів). Оціню ван ня про во ди ло ся із за сто -
су ван ням аналітич но го ме то ду, на ос нові по каз ників
найбільших про дак шен�ком паній і агентств, що
спеціалізу ють ся на на данні та ких по слуг.

16. Зве де на таб ли ця об сягів рин ку
не�медійних рек лам но�мар ке тин го вих ко -
мунікацій і ви роб ниц тва рек лам них ма -
теріалів у 2009 р. і про гноз на 2010 р.

17. Підсум ки рек лам но�ко мунікаційно го
рин ку Ук раїни�2009 і про гноз на 2010 р.

Рек лам но�ко мунікаційний ри нок Ук раїни у 2009 р.
ста но вив 8 млрд 771 млн грн. Цей по каз ник мен ше на
24% від су мар но го рек лам но го бюд же ту країни 2008 р.
При цьо му, аналізу ю чи по каз ни ки об ся гу рин ку в до ла -
рах США, ми одер жуємо ско ро чен ня рин ку тро хи
більше ніж на по ло ви ну – орієнтов но на 52%.

Ек с пер ти ВРК вва жа ють, що в 2010 р. ри нок ви ро с те
при близ но на 15% у грив не во му еквіва ленті і ста но ви ти -
ме при близ но 10 млрд 88 млн.

Наскільки ці про гно зи бу дуть ви п рав дані, ми
довідаємо ся вже за підсум ка ми 2010 р, з на стан ням яко -
го ми всіх вас і вітаємо!

Все ук раїнська рек лам на ко аліція дя кує всіх ек с пертів,
які бра ли участь у дослідженні об сягів рек лам но�ко -
мунікаційно го рин ку Ук раїни (за абет кою): АНРУ, «Bіg-
Board», ІТК, «Ки но ме диа Эд вер тай зинг», «Cortex», МАМІ,
«Ме диа Ин вест груп», «По знач ка», «OS Dіrect», «РА
Sіmon», «Стиль радіо», УАДМ, УАІР, УАІПП, УАПР, «Ук -
ра и на�Арт», «Ук раїнський PR�Аль янс», «Укрме ди а т рейд»,
«Укрнет», «Эри дан» та ба га то інших.

Особ ли ва под яка рек ла мо дав цям, що ри зик ну ли повідо -
ми ти свої наміри що до бюд жетів на 2010 р..Підсумки

2008 р.,

млн грн

Підсумки
2009 р.,

млн грн

% зміни до
2008 р.

Прогноз
на 2010р.,

млн грн

% зміни
до 2009 р.

Інші маркетингові
комунікації та
виробництво рекламних

матеріалів

1400 700 –50% 721 +3%

Підсумки
2009 р.,

млн грн

Прогноз на
2010 р.,

млн грн

% зміни до
2009 р.

BTL 1318 1367 +4%

DM 778 881 +13%

PR 245 280 +15%

Інші маркетингові комунікації та
виробництво рекламних матеріалів

700 721 +3%

Загалом обсяг ринку не-медіа-

реклами
3041 3249 +7%

Підсумки
2008 р.,

млн грн

Підсумки
2009 р.,

млн грн

% зміни до
2008 р.

Прогноз на
2010 р., млн

грн

% зміни до
2009 р.

Медіа-реклама 6783 5280 –22% 6339 +20%

Не-медійні рекламно-

маркетингові комунікації та
виробництво рекламних
матеріалів

4114 3041 –26% 3249 +7%

Агентські комісії і гонорари 600 450 –25% 500 +11%

Загалом рекламно-

комунікаційний ринок

України

11 497 8771 –24% 10 088 +15%

Зве де на таб ли ця об сягів рек лам но
ко мунікаційно го рин ку Ук -
раїни в 2009 р. і про гноз на 2010 р.

Підсумки
2008 р.,

млн грн

Підсумки
2009 р.,

млн грн

% зміни
до 2008

Прогноз на
2010 р.,

млн грн

% зміни
до 2009 р.

PR- ринок 408 245 –40% 280 +15%

Таблиця 11
Обсяг ринку PR послуг

Таблиця 12
Інші маркетингові комунікації 


