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По ста нов ка проб ле ми 

При бут ко ва діяльність суб’єктів
го с по да рю ван ня ґрун тується на
всебічно му аналізі ста ну та
кон’юнк ту ри рин ку, на яко му
функціонує суб’єкт. Від то го, на
скільки гра мот но та гли бо ко про ве -
де ний аналіз, за ле жить не ли ше
ефек тивність по точ ної діяль ності
суб’єкта рин ку, але й стра тегічний
йо го роз ви ток. Всі рішен ня ви роб -
ни чо го, фінан со во го, інве с тиційно -
го та соціаль но го ха рак те ру прий ма -
ють ся за леж но від ста ну рин ку та
про гно зу що до йо го змін в ко рот ко -
с т ро ко во му та дов го с т ро ко во му
періодах. Все це обу мов лює ак ту -
альність досліджень ста ну ринків,
ха рак те ри с тик спо жи вачів і про -
давців на ньо му та обґрун ту ван ня
по ведінки кож но го з них. Пер вин -
ним ета пом та ко го аналізу є
досліджен ня по пи ту, який пе ред ба -
чає всебічне вив чен ня смаків спо -
жи ва ча, ди фе ренціацію струк ту ри
по треб спо жи вачів, ви яв лен ня не за -
до во ле них по треб, аналіз пе ре ваг
тих чи тих то варів.

Досліджен ням по пи ту на про до -
вольчі то ва ри зав жди приділя лась
ве ли ка ува га на уков ця ми та прак ти -
ка ми. Не втра ча ють своєї ак ту аль -

ності такі досліджен ня й нині, ад же
ви с ту па ють найбільш ефек тив ним
інстру мен том для от ри ман ня зво -
рот но го зв'яз ку з рин ком. Будь�який
ри нок – це ди намічна си с те ма, яка
постійно змінює свої межі, па ра ме т -
ри та ха рак те ри с ти ки. То му кож не
но ве досліджен ня дає інфор мацію
про ос танні зміни ха рак те ри с тик
рин ку, до зво ляє ви я ви ти нові за ко -
номірності та при чи ни та ких змін.
Наскільки про давці мо жуть за до -
воль ни ти ви мо ги спо жи вачів що до
якості, кількості та асор ти мен ту
про дукції, настільки ефек тив но бу де
пра цю ва ти ри нок.

Ме та досліджен ня 

Про цес прий нят тя рішен ня про
купівлю про дуктів хар чу ван ня про -
хо дить ряд ти по вих про цесів, пер -
шим з яких є усвідом лен ня по тре би.
По тре ба – це здатність суб’єкта ви -
ма га ти пев них умов сво го існу ван ня.
Л. Фейєрбах за зна чав, що «без по -
треб не ма лю ди ни» [7]. По тре ба в
про дук тах хар чу ван ня виділяється
більшістю вітчиз ня них і за рубіжних
вче них як пріори тет на в ієрархії по -
треб, то му рішен ня про купівлю про -
до воль чих то варів мож на відне с ти до
не вмо ти во ва них рішень лю ди ни.

Та ким чи ном, проб ле ма спо жив -
чої по ведінки на про до воль чо му
рин ку зво дить ся до аналізу особ ли -
во с тей ви бо ру то го чи іншо го то ва ру.
Наші досліджен ня спря муємо на
аналіз пе ре ваг спо жи вачів у ме жах
ос нов них груп про до воль чих то -
варів, не вда ю чись до опи су їх спо -
жив чих ха рак те ри с тик.

Тенденції продовольчого
споживання

Стан за до во лен ня по треб спо жи -
вачів у про дук тах хар чу ван ня мож на
опи са ти ка те горією «до статність
спо жи ван ня». Під до статністю про -
до воль чо го спо жи ван ня Кдо с татн
ро зуміємо відно шен ня фак тич но го
рівня спо жи ван ня ос нов них про -
дуктів хар чу ван ня на од ну осо бу до
на уко во обґрун то ва них (ме дич но
ре ко мен до ва них) норм здо ро во го
хар чу ван ня:

Нор ми хар чу ван ня для ок ре мих
країн і різних регіонів країни не од -
на кові че рез різни цю їхніх при род -
них, гео графічних та еко номічних
умов. Національні нор ми спо жи -
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ван ня, роз роб лені та за твер д жені
Міністер ством охо ро ни здо ров’я
Ук раїни у 1999 р., ґрун ту ють ся на
то му, що в се ред ньо му на ду шу на се -
лен ня не обхідно 3000 Ккал на до бу
[4]. Інфор мацію про нор ми спо жи -
ван ня, фак тичні об ся ги спо жи ван ня
ос нов них видів про до воль чих то -
варів на се лен ням Ук раїни та роз ра -
хо вані ко ефіцієнти до стат ності спо -
жи ван ня по да но у табл. 1.

Дані табл. 1 свідчать, що за де я ки -
ми ви да ми про дуктів фак тич не спо -
жи ван ня знач но відстає від ме дич но
ре ко мен до ва них норм (Кдо с татн <

100%), за інши ми – пе ре ви щує ці
нор ми (Кдо с татн > 100%). Так, спо -

жи ван ня м’яса ста но вить 59% від
ре ко мен до ва них норм, мо ло ко п ро -
дуктів – 45%, яєць – 71%. Оче вид -
но, що за да ни ми ви да ми про дуктів
хар чу ван ня по пит знач но пе ре ви -
щує про по зицію. Спо жи ван ня олії,
кар топлі, цу к ру та хлібо п ро дуктів –
пе ре ви щує ре ко мен до вані нор ми.

Вар то за зна чи ти, що та ка струк -
ту ра спо жи ван ня ос нов них про -
дуктів хар чу ван ня на се лен ням Ук -
раїни скла ла ся дав но. Зо к ре ма, спо -
жи ван ня м’яс них, мо лоч них про -
дуктів та яєць у 1975 р. ста но ви ли
71�73% до ре ко мен до ва них норм, а
ри би – 92%, спо жи ван ня кар топлі

пе ре ви щу ва ла на уко во обґрун то вані
нор ми на 34%, а хлібо п ро дуктів – на
18% [8]. Та ким чи ном, пе ре ва жан ня
в раціоні спо жи ван ня ко ре неп лодів
і зер но вих ха рак те ри зує куль ту ру
спо жи ван ня про до воль чих то варів в
Ук раїні.

Для про гно зу темпів зро с тан ня об -
сягів спо жи ван ня ос нов них про -
дуктів хар чу ван ня доцільно ско ри с -
та ти ся офіційни ми да ни ми що до роз -

вит ку про до воль чо го рин ку в Ук раїні.
Відповідно до Дер жав ної цільо вої
про гра ми роз вит ку ук раїнсько го се ла
на період до 2015 р. ні у спо жи ванні
м’яса і м’ясо п ро дуктів, ні мо ло ка і
яєць нор ма тив них зна чень до ся гну то
не бу де до 2015 р. Про гно зо вані дані
що до об сягів ви роб ниц тва вка за них
груп про до воль чих то варів пред став -
ле но на рис. 1.
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2004 2005 2006 2007 2008Норма

спожи

вання
Факт.

спож.

Кдостат

н

Факт.

спож.

Кдостат

н

Факт.

спож.

Кдостат

н

Факт.

спож.

Кдостат

н

Факт.

спож.

Кдостат

н

М’ясо і м'ясопродукти

у перерахунку на

м’ясо , кг

85 38,5 46 39,1 46 42,0 49 45,7 54 50,6 59

Молокопродукти у

перерахунку на

молоко

477 226 47 225,6 47 234,7 49 224,6 47 213,8 45

Яйця, шт. 365 220 60 238 65 251 69 252 69 260 71

Риба і рибопродукти 14,2 12,3 87 14,4 101 14,1 99 15,3 108 17,5 123

Цукор 36,5 38 104 38 104 39,5 110 40 110 40,9 112

Олія рослинна і

маргарин
10,6 13,0 123 13,5 127 13,6 128 14,3 135 15,0 142

Картопля 82 141 172 136 166 134 163 130,4 159 131,8 161

Овочі та баштанні

продовольчі

культури

164 115,4 70 120,2 73 126,7 77 118,4 72 129,2 79

Хлібопродукти у

перерахунку на

борошно

109 125,6 116 123,5 114 119,5 110 115,5 106 115,9 106

Таб ли ця 1
Ди наміка до стат ності про до воль чо го спо жи ван ня на се лен ням Ук раїни у 2004
2008 рр.

Дже ре ло: Роз ра хо ва но ав то ром за да ни ми Держ ком ста ту [2].

Рис. 1. Ди наміка зміни об ся гу спо жи ван ня м’яса, м’ясо п ро дуктів і мо ло ка у 2004–2015 рр.
*За пла но ва но Дер жав ною цільо вою про гра мою роз вит ку ук раїнсько го се ла на період до 2015 р. [6].
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Це оз на чає, що ри нок цих видів
про дуктів хар чу ван ня бу де за ли ша -
ти ся не на си че ним, кон ку ренція між
ви роб ни ка ми мо же бу ти тільки що -
до якості то варів. От же, мож на при -
пу с ти ти, що в май бут ньо му відбу ва -
ти меть ся зро с тан ня об ся гу по пи ту
на дані то ва ри як в ре зуль таті роз -
вит ку по треб, так й в ре зуль таті
збільшен ня кількості місько го на се -
лен ня.

По пит за ле жить від рівня роз вит -
ку ви роб ниц тва, гро шо вих до ходів
на се лен ня, рівня й співвідно шен ня
роздрібних цін на різні то ва ри. За -
зна чені фак то ри, а та кож по кра щен -
ня хар чу ван ня, підви ще ний по пит
та ви со ко якісні білкові про дук ти,
овочі та фрук ти на ле жить до еко -
номічних фак торів, що виз на ча ють
по пит.

Для оцінки рівня по пи ту на
основні про дук ти хар чу ван ня бу ло
про ве де но ко ре ляційно�ре г -
ресійний аналіз об ся гу спо жи ван ня
про до воль чих то варів від зміни ціни
на них. Вихідні дані для здійснен ня
аналізу пред став ле но у табл. 2.

Роз ра хун ки бу ли про ве дені у го -
ри зон таль но му та вер ти каль но му
на пря мах. Вер ти каль ний аналіз до -
зво лив одер жа ти рівнян ня по пи ту
на кон крет ний вид про дук ту хар чу -
ван ня. Го ри зон таль ний аналіз був
про ве де ний з ме тою виз на чен ня за -
галь ної ха рак те ри с ти ки по пи ту на
про дук ти хар чу ван ня за ро ка ми.

Здійсне ний аналіз до зво лив от ри -
ма ти функціональ ну за лежність
пря мих по пи ту на п’ять груп про до -

воль чих то варів.
Ко ефіцієнт а рівнян ня пря мої

по ка зує точ ку пе ре ти ну лінії з віссю
ор ди нат. Чим більшим є ко ефіцієнт
а, тим ви ще від по чат ку ко ор ди нат
зна хо дить ся ця точ ка. З еко номічної
точ ки зо ру ве ли чи на ко ефіцієнта а
засвідчує верх ню ме жу ціни, за якої
на се лен ня повністю відмо вить ся від
спо жи ван ня да но го то ва ру.

На ве дені у табл. 3 дані по ка зу ють,
що ко ефіцієнт а найбільшим є для
хлібо п ро дуктів (11,9). Це оз на чає,
що спо жи вачі го тові пла ти ти най ви -
щу ціну за да ний то вар (відмов лять -
ся від спо жи ван ня йо го в ос тан ню
чер гу).

От же, хлібо п ро дук ти посіда ють
пер ше місце в ран жо ва но му ряді
пріори тет ності про дуктів хар чу ван -
ня. Дру ге місце на ле жить м’ясу,
третє – олії. Най швид ше спо жи вачі
відмов лять ся від спо жи ван ня ри бо -
про дуктів і цу к ру. Ме жа ціно во го
сприй нят тя для цих то варів
відповідно ста но вить 1,39 та 1,41.
Оскільки в якості вихідних да них
для роз ра хун ку за леж ності бу ла ви -
ко ри с та на не ве ли чи на ціни на
відповідний то вар, а індекс її зміни,
то одер жані ве ли чи ни ко ефіцієнта а
виз на ча ють гра нич не зна чен ня
зміни ціни, яке є не прий нят ним для
спо жи ва ча.

Ко ефіцієнт b по ка зує темп зміни
фак тор ної оз на ки. За за ко на ми
аналітич ної гео метрії, b – ку то вий
ко ефіцієнт пря мої по пи ту. Чим
більшим бу де да ний ко ефіцієнт, тим
стрімкішою є пря ма, тим більший її

на хил до осі аб сцис. Інтер п ре ту ю чи
ці вла с ти вості для ліній по пи ту, ма -
ти ме мо та ке: ко ефіцієнт b є ко -
ефіцієнтом ела с тич ності по пи ту за
ціною; чим більшим є b, тим більш
ела с тич ним ви яв ляється по пит, тим
більш чут ли вою бу де зміна спо жи -
ван ня да но го то ва ру у разі зміни
ціни на ньо го.

Відповідно до от ри ма них да них
найбільш ела с тич ним є по пит на цу -
кор, мен ша ела с тичність по пи ту за
ціною ха рак тер на для хліба, далі
йдуть м’ясо п ро дук ти, олія та ри ба.
Про те всі здо буті зна чен ня ко -
ефіцієнта b є до сить не знач ни ми,
близь ки ми до ну ля. По пит на то вар,
ела с тичність яко го пря мує до ну ля,
на зи вається не ела с тич ним – зміна
ціни вик ли кає не знач ну зміну об ся -
гу спо жи ван ня.

Та ким чи ном, відповідно до от ри -
ма них зна чень ко ефіцієнта ела с тич -
ності, мож на ствер д жу ва ти, що по -
пит на про дук ти хар чу ван ня бу де
не ела с тич ним. Та кий наш вис но вок
збігається з прий ня тим в еко -
номічній те орії підхо дом, згідно з
яким вихідною кон цепцією те орії
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М'ясо і

м'ясопродукти

Цукор Олія Хлібопродукти Риба і

рибопродукти

Іц* Сп** Іц Сп Іц Сп Іц Сп Іц Сп

2002 89,9 3,3 109,3 3,1 89,9 2 98,8 10,7 102,3 1,4

2003 108,4 3,9 98 3,2 107,6 2 131,7 10,3 107,4 1,4

2004 135,9 4 111,7 3,6 136,3 1,9 99,2 10,4 124,8 1,6

2005 118,4 4,4 121,7 3,6 102 1,9 102,2 10,3 119,4 1,8

2006 98 4,7 98,3 3,2 91,3 1,7 113,7 9,8 102,3 1,9

2007 113,9 5,1 101,2 3,2 143,9 1,7 119,5 9,6 109,3 1,9

Таб ли ця 2
Індек си цін та об ся ги фак тич но го спо жи ван ня де я ких груп про до воль чих то варів на се лен ням Ук раїни у 2002
2007 рр.

*Іц – індекс спо жив чих цін;
**Сп – фак тич ний об сяг спо жи ван ня, кг.
Дже ре ло: Си с те ма ти зо ва но ав то ром за да ни ми Держ ком ста ту [2, 3].

Показники а
b

М’ясо і м’ясопродукти 3,18 –0,0095

Хлібопродукти 11,9 –0,015

Олія 2,07 –0,002

Цукор 1,41 0,018

Риба і рибопродукти 1,39 0,0025

Таб ли ця 3
Ха рак те ри с ти ки лінії по пи ту на де які
ви ди груп про до воль чих то варів

Дже ре ло: Роз ра хо ва но ав то ром.
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ела с тич ності є не ела с тичність по пи -
ту на то ва ри пер шої не обхідності,
зо к ре ма про дук ти хар чу ван ня. На
цю вла с тивість вка зу вав ще А. Мар -
шалл [5]. Та ку вла с тивість по пи ту
спри чи няє ефект заміщен ня, який
для про до воль чих то варів ви я вить ся
не знач ним. Це вка зує, з од но го бо -
ку, що у разі зни жен ня цін на про -
дук ти хар чу ван ня спо жи вач не зда -
тен заміни ти ни ми інші то ва ри, ціни
на які, ймовірно, не зни зи ли ся. Не -
здатність лю ди ни заміни ти інші то -
ва ри про дук та ми хар чу ван ня
підтвер д жу ють ся об’єктив ни ми
біологічни ми по тре ба ми. З іншо го
бо ку, не ела с тичність по пи ту на про -
до воль чу про дукцію по яс нюється її
спад ною гра нич ною ко рисністю.

До сить не сподіва ни ми з точ ки
зо ру те орії спо жи ван ня ви я ви ли ся
ре зуль та ти одер жа них зна чень ко -
ефіцієнтів ела с тич ності по пи ту на
м’ясо, олію та ри бу і ри бо про дук ти.
Згідно з роз ра хун ка ми – це то ва ри,
спо жи ван ня яких най мен ше ре а гує
на зміну ціни. Це оз на чає, що в умо -
вах зро с тан ня цін кількість спо жи -
тих про дуктів бу де змен шу ва ти ся
повільніши ми тем па ми, ніж індекс
цін.

Ви яв лені за ко номірності де що
су пер ечать ус та ле ним уяв лен ням
про струк ту ру спо жи ван ня на се лен -
ня, ко ли вва жається, що м’ясо і ри -
ба – це скоріш то ва ри роз коші, ви -
со ко ела с тич но го по пи ту. От же,
мож на вва жа ти, що об ся ги фак тич -
но го спо жи ван ня цих то варів
настільки менші від фізіологічних
по треб, що навіть у разі зро с тан ня
цін на дані то ва ри на се лен ня не мо -
же відмо ви тись від їх спо жи ван ня,
оскільки це оз на ча ти ме не мож -
ливість от ри ман ня до стат ньої для
життєдіяль ності кількості ка лорій.

Про ве де ний ко ре ляційно�ре г -
ресійний аналіз до зво ляє зро би ти
вис но вок і що до упо до бань спо жи -
вачів до то варів відповідної про до -
воль чої гру пи. Від’ємні зна чен ня ку -
то во го ко ефіцієнта b вка зу ють на
від’ємний на хил лінії по пи ту та
відповіда ють те орії по пи ту, згідно з
якою зро с тан ня ціни то ва ру су п ро -

во джується зни жен ням об ся гу йо го
спо жи ван ня.

Від’ємни ми є зна чен ня ку то во го
ко ефіцієнта для м’ясо п ро дуктів,
хлібо п ро дуктів та олії. Для цу к ру та
ри бо про дуктів ко ефіцієнт b ха рак те -
ри зується по зи тив ним зна чен ням.
Це оз на чає, що зро с тан ня ціни на
да ний то вар не ли ше не спри чи няє
зни жен ня об ся гу йо го спо жи ван ня,
а на впа ки, ве де до зро с тан ня спо жи -
ван ня. Впер ше ви па док із кри вою
по пи ту, по хи ло спря мо ва ною вго ру,
був опи са ний А. Мар шал лом. Зго -
дом цю ідею роз ви нув Р. Джіффен, а
то вар, по пит на який має та ку ха -
рак те ри с ти ку, дістав на зву «то вар
Джіффе на». Сам вче ний ви я вив цей
па ра докс на при кладі го ло ду в
Ірландії у 1845�1849 рр. Тоді кар топ -
ля бу ла ос нов ним про дук том хар чу -
ван ня на се лен ня країни, і хо ча че рез
не в ро жай ціни на кар топ лю ду же
зрос ли, а спо жи ван ня її, на впа ки,
збільши лось.

«То ва ри Джіффе на» – це ма -
лоцінні (дру го рядні то ва ри). Во ни
зай ма ють, як пра ви ло, знач ну част -
ку в «спо жив чо му ко ши ка». Зро с та -
ю ча фор ма лінії по пи ту те о ре тич но
обґрун то вується че рез ефект до хо ду,
тоб то че рез зміну рівня спо жи ван ня
про дуктів хар чу ван ня, спри чи не ну
зро с тан ням купівель ної спро мож -
ності осо би. У на шо му ви пад ку,
відне сен ня цу к ру та ри бо про дуктів
до ма лоцінних то варів («то ва ри
Джіффе на») оз на чає, що спо жи вачі
оціню ють їх як то ва ри, для яких
важ ко (або май же не мож ли во) знай -
ти то ва ри�замінни ки. Досліджен ня,
про ве дені вче ни ми, по ка за ли, що у
Росії до так зва них то варів Джіффе -
на відно сять май о нез, кет чуп і
соєвий со ус, у Ки таї – рис і ма ка ро -
ни, у США – бен зин [9].

Особ ливістю «то варів Джіффе на»
є те, що зро с тан ня об ся гу їх спо жи -
ван ня у разі зро с тан ня ціни на них
су п ро во джується витіснен ням із
«спо жив чо го ко ши ка» інших то -
варів, по пит на які має спад ну фор -
му. Для по яс нен ня та ко го яви ща ви -
ко ри с то ву ють підхід мак симізації
функції ко рис ності. Згідно з ним

спо жи вач, прий ма ю чи рішенні про
купівлю то ва ру, в пер шу чер гу,
відповідно до ієрархії по треб, за до -
воль няє по тре бу в ка лоріях і ли ше
потім, як що мож ли во, мак симізує
смак. Як що вра ху ва ти, що обид ва із
виз на че них на ми «то варів Джіффе -
на» відно сять до ви со ко ка лорійних
то варів, то та ке став лен ня до спо жи -
ван ня є обґрун то ва ним.

Крім то го, яви ще по зи тив но го
на хи лу кри вих по пи ту мо же бу ти
обґрун то ва но ма со вою пси хо логією.
За та ким підхо дом спо жи ван ня то -
ва ру бу де зро с та ти у разі зро с тан ня
ціни на ньо го, як що в май бут ньо му
очікується ще підви щен ня йо го
ціни. Це оз на чає, що в Ук раїні спо -
жи вачі здійсню ють по куп ки в умо -
вах постійно го очіку ван ня зро с тан -
ня цін на ос новні про дук ти хар чу -
ван ня.

Здо буті за леж ності до зво ля ють
зро би ти за гальні вис нов ки про став -
лен ня до спо жи ван ня про дуктів хар -
чу ван ня на се лен ням Ук раїни. Про те
це став лен ня до сить різнить ся в ме -
жах сімей (до мо го с по дарств) із
різним до хо дом. Ад же фак то ром,
який виз на чає рівень до ступність
про дуктів хар чу ван ня для на се лен ня
країни, є ве ли чи на до ходів, що
одер жу ють ся ним. За ко номірність,
що виз на чає цю за лежність, на зва но
за ко ном Ен ге ля, на честь вче но го,
який ще все ре дині ХІХ ст. довів, що
чим більший дохід сім’ї, тим мен шу
част ку при ро с ту до хо ду во на ви т ра -
чає на хар чу ван ня [1]. Чут ливість
зміни об ся гу спо жи ван ня про до -
воль чих то варів на се лен ням за леж -
но від ве ли чи ни от ри му ва них до -
ходів, виз на чається по каз ни ком
ела с тич ності по пи ту за до хо дом. Са -
ме цей по каз ник ле жить в ос нові ди -
фе ренціації країн на ба гаті та бідні.

Для роз ра хун ку по каз ни ка ела с -
тич ності по пи ту за до хо дом бу ли ви -
ко ри с тані дані Держ ком ста ту про
гро шові ви т ра ти до мо го с по дарств з
різним рівнем до хо ду на про дук ти
хар чу ван ня. Ко ре ляційний аналіз
за леж ності між до хо да ми до мо го с -
по дарств і ви т ра та ми на про дук ти
хар чу ван ня мав та кий виг ляд:
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2006 р. Y = 62,36 – 0,004 Х;
R2 = 0,66;
2007 р. Y = 71.37 – 0,012 Х;          
R2 = 0,74.

Ела с тичність по пи ту за до хо дом
по ка зує, на скільки відсотків зміни -
ло ся спо жи ван ня у разі зміни до хо ду
на 1%. Одер жані зна чен ня засвідчу -
ють, що у 2006 р. чут ливість спо жи -
ван ня до зміни до хо ду ста но ви ла
0,004, тоб то з кож ної до дат ко вої
оди ниці до хо ду на спо жи ван ня про -
дуктів хар чу ван ня ви т ра ча ло ся ли ше
0,004 грош. од. У 2007 р. цей по каз -
ник зріс втричі, про те ве ли чи на ко -
ефіцієнта за ли ша ла ся до сить низь -
кою і ста но ви ла 0,012.

Світо вий досвід по ка зує, що у
найбільш роз ви ну тих країнах на
хар чу ван ня ви т ра чається не більше
20% за галь но го до хо ду сім’ї. Так, на -
при клад, част ка ви т рат на хар чу ван -
ня у США ста но вить 11–12%, і
навіть бідні ви т ра ча ють на хар чу -
ван ня ли ше при близ но 25% своїх
до ходів. У Швеції цей по каз ник
відповідно ста но вить 23% до ходів, в
Японії та Франції – 18–19%, Нідер -
лан дах, Німеч чині, Ве ли ко бри танії
– 14–15%, Ка наді – 12%. У Японії
бідною вва жається сім’я, в якої
част ка ви т рат на хар чу ван ня пе ре ви -
щує 35%.

Для виз на чен ня ана логічних по -
каз ників для Ук раїни слід зро би ти
де які до дат кові роз ра хун ки. Так, за
да ни ми Держ ком ста ту, за галь на су -
ма до ходів на се лен ня Ук раїни у 2006
р. ста но ви ла 472 061 млн грн, у 2007
р. – 623 289 млн грн [2]. З них на
прид бан ня то варів і по слуг бу ло ви -
т ра че но 385 681 млн грн і 509 533
млн грн відповідно. У струк турі цих
ви т рат 57,5 і 55,8% зай ма ли
відповідно ви т ра ти на про до вольчі
то ва ри. Аб со лют на су ма ви т рат на
про дук ти хар чу ван ня ста но ви ла 221
766 млн грн. у 2006 р. і 284 319 млн
грн у 2007 р. Та ким чи ном, у 2006 р.
на прид бан ня про до воль чих то варів
на се лен ня Ук раїни в се ред ньо му ви -
т ра ча ло 47,0% своїх су куп них до -
ходів. У 2007 р. ви т ра ти на про до -

вольчі то ва ри в се ред ньо му ста но ви -
ли 45,6% су куп них до ходів на се лен -
ня Ук раїни.

Та ким чи ном, для то го, щоб част -
ка ви т рат на спо жи ван ня про дуктів
хар чу ван ня у за галь но му до ході до -
мо го с по дарств в Ук раїні змен ши -
лась на 10% (до рівня межі бідності
для Японії), не обхідно, щоб до хо ди
зрос ли в се ред ньо му у 5,3 ра зи.

Роз ра хо ва ний ко ефіцієнт де -
термінації R2 до зво ляє оціни ти зна -
чимість зв’яз ку між аналізо ва ни ми
оз на ка ми. Зо к ре ма, у 2006 р. за галь -
на варіація ре зуль та тив ної оз на ки на
66% по яс ню ва лась варіацією фак -
тор ної оз на ки. У 2007 р. відповідна
за лежність ста но ви ла 74%. Тоб то ви -
т ра ти на про дук ти хар чу ван ня знач -
ною мірою (на 66 і 74%) за ле жать від
ве ли чи ни до ходів до мо го с по дарств.
З по зиції про дав ця та ка інфор мація
мо же бу ти оціне на як спо ну каль ний
мо тив до знач ної ди фе ренціації то -
вар но го асор ти мен ту.

Вис нов ки. 

Про ве дені досліджен ня по ка за ли,
що по пит на про до вольчі то ва ри в
Ук раїні за до во ле ний не в до статній
мірі як в кількісно му, так і в якісно -
му вимірі. Спо жи ван ня має свою
куль ту ру, яка скла ла ся істо рич но.
Во на пе ред ба чає пе ре ва жан ня у
ден но му раціоні на се лен ня ко ре -
неп лодів і зер но вих. У той же час,
відповідно до ме дич но ре ко мен до -
ва них норм, найбільша част ка в
раціоні по вин на при па да ти на ви со -
кобілко ву їжу. В ос танні ро ки об сяг
спо жи ван ня та ких про дуктів де що
зріс, про те не на бли зи в ся до
раціональ них норм. Це свідчить про
по даль ше збільшен ня по пи ту на
рин ку да них то вар них груп, який
бу де галь му ва ти ся внутрішніми ви -
роб ни чи ми мож ли во с тя ми.

На струк ту ру по пи ту на про дук ти
хар чу ван ня найбільшою мірою
впли ває ве ли чи на до ходів на се лен -
ня Ук раїни: об сяг спо жи ван ня та
йо го струк ту ра знач но різнять ся для
на се лен ня з різним рівнем до хо ду.
Це вка зує на не обхідність ди фе -
ренціації то варів для спо жи вачів із

кож ної гру пи. До дат кові ви т ра ти на
та ку ди фе ренціацію мо жуть швид ко
оку пи ти ся, оскільки індивіду аль ний
підхід що до по зиціюван ня то варів
знай де відповідну оцінку у спо жи -
вачів.

Дже ре ла

1. Бла уг М. Эко но ми че с кая
мысль в ре т ро спек ти ве / Бла уг М. ;
пер. с англ. – [4�е изд.] – М. : Де ло
ЛТД, 1994. – С. 524.

2. До хо ди та ви т ра ти на се лен ня
Ук раїни [Елек трон ний ре сурс] : за
да ни ми Дер жав но го коміте ту ста ти -
с ти ки Ук раїни. – Ре жим до сту пу:
http://www.ukrstat.gov.ua.

3. Індек си спо жив чих цін на то ва -
ри та по слу ги (до груд ня по пе ред -
ньо го ро ку) [Елек трон ний ре сурс] :
за да ни ми Дер жав но го коміте ту ста -
ти с ти ки Ук раїни. – Ре жим до сту пу :
http://www.ukrstat.gov.ua.

4. Ле бе динська О. Кри терії та ме -
то до логічні підхо ди до виз на чен ня
по треб місько го на се лен ня в про -
дук тах хар чу ван ня / Ле бе динська О.
// Уп равління су час ним містом. –
2003. – № 7�9. – С. 25.

5. Мар шалл А. Прин ци пы эко но -
ми че с кой на уки / Мар шалл А. Т.1. ;
пер. с англ. – М. : Про гресс, 1993. –
С. 174.

6. Дер жав на цільо ва про гра ма
роз вит ку ук раїнсько го се ла на
період до 2015 р.: За твер д же на По -
ста но вою Кабіне ту Міністрів Ук -
раїни від 19 ве рес ня 2007 р. № 1158.

7. Сам син А.И. Ос но вы фи ло со -
фии эко но ми ки / Сам син А.И. :
учеб. по соб. – М. : Де ло, 2003. – С.
221.

8. Со ло вь ев В.Я. Си с тем ный под -
ход в пла ни ро ва нии по треб ле ния
ос нов ных про дук тов пи та ния / Со -
ло вь ев В.Я.. – М: ЦНИИТЭИ, 1977.
– С. 12.

9. R. Jensen, N. Miller. Giffen
Behavior: Theory and Eviden. – Lon-
don, 1976. – p. 17.

огляд ринк ів


