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ВВ ИИ ММ ОО ГГ ИИ   ДД ОО   НН АА УУ КК ОО ВВ ИИ ХХ   РР ОО ББ II ТТ

1. На уко ва пра ця має бу ти спря мо ва на 
на висвітлен ня ре зуль татів
кон крет них мар ке тин го вих досліджень.

2. На уко ва пра ця опи сує ме то ди ку зби ран ня 
да них чи їхню об роб ку.

3. На уко ва пра ця аналізує сег мен ти рин ку.

Мета конкурсу

підвищення рівня підготовки фахівців 

із маркетингу, сприяння розвиткові 

маркетингу в Україні

Номінація

Маркетингові дослідження

Маркетингові технології

Міністерство освіти і науки України
Київський національний 

еконономічний університет
Українська Асоціація Маркетингу

Компанія TNS Ukraine

ВВсс ееуу кк ррааїї ннсс ьькк иийй   кк ооннкк уу ррсс
сстт уудд еенн ттсс ьькк иихх   нн аауу кк ооввии хх   ррообб іі тт   

іі зз   ммаарр ккее ттиинн ггуу
іі мм..   ІІ ггоорраа   ТТккаачч ееннкк аа

На уко ва пра ця за об ся гом має складати до 45 стор., 

бути оригіна льною, без “во ди” й аб стракт них мірку вань. 

Оціню ва ти меть ся якість ро бо ти.

Із вимогами до наукових робіт 

Ви можете ознайомитися на веб�сторінці

УАМ http://uam.in.ua та на веб�сторінці компанії

TNS Ukraine www.tns�global.com.ua

Роботи надсилайте на адресу: 03057, пр. Перемоги 54/1, оф. 434,436,

Київ, Українська Асоціація Маркетингу.

Роботи приймаються до 14 травня 2010 року у друкованому вигляді

(2 примірники + РР�презентація).

Термін проведення: вересень 2009 – квітень 2010 року.

2�3 червня 2010 року – підбиття підсумків та нагородження переможців.

Призи конкурсу:

1�а премія – 1500 грн

2�а премія – 1000 грн

3�тя премія – 500 грн

та спеціальні нагороди!

Спонсор номінацій


