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САМОРЕГУЛЮВАННЯ РИНКУ МАРКЕТИНГОВИХ ДОСЛІДЖЕНЬ
Питання саморегулювання ринку маркетингових досліджень залишаються у центрі уваги
фахових організацій. Сьогодні найбільш активно у цьому напрямі у світі діють дві організації:
ESOMAR та EFAMRO, в Україні - УАМ, ВРК, УАДМ. Останні декілька років ESOMAR розпочала
ревізію своїх Директив та Керівництв. Деякі документи були переглянуті дуже ґрунтовно

ПРАВИЛА МАРКЕТИНГОВОГО РУХУ
Прочитавши ці правила, перевірте себе на наступний день, скільки з них ви запам’ятали. Чим
більше будете запам’ятовувати, тим частіше будете їх застосовувати, й тим ефективніше вони
будуть працювати на Вас.  Хай вони стануть частиною Вашого життя

ЯК ПОДВОЇТИ ЕФЕКТИВНІСТЬ ДИРЕКТ-МАРКЕТИНГУ, НЕ ВИТРАТИВШИ АНІ 
Проблема полягає у тому, що сучасному маркетологу з кожним днем усе складніше та складні-
ше пам’ятати про базовий маркетинговий інструментарій. Навколо стільки спокус у вигляді
digital-новинок, різноманітних соціальних мереж, блогів та інших новацій. Маркетологи забули,
як відрізнити той маркетинг, що працює, від того, який НЕ працює? Давайте згадаємо

ISO І МАРКЕТИНГ
Маркетинг як орієнтація на споживача і якість як основна характеристика продукції завжди були
взаємопов'язані: неможливо уявити споживача, який не цікавився б якістю продукції. В цьому
розумінні «Маркетингові дослідження» не є виключенням

ПРОГРАМА САМОРЕГУЛЮВАННЯ ЩОДО ДИТЯЧОЇ РЕКЛАМИ
Програма саморегулювання CARU встановлює високі стандарти у цій індустрії з метою гаранту-
вати, що реклама, спрямована на дітей, не є оманлива, нечесна або ж така, що не відповідає
визначеній цільовій аудиторії. Розроблені стандарти враховують особливі вразливі риси дітей,
наприклад, їх недосвідченість, незрілість, піддатливість до введення в оману або потрапляння
під занадто сильний вплив, а також нестачу у них пізнавальних навичок, необхідних для оцінки
достовірності реклами
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БРЕНДИ, ПРО ЯКІ ВИ НЕ ЗНАЛИ
Заглядаючи у Європу, не варто кидатися на «Найкі» й «Кевени Кляйни», вважаючи, що це буде
дешевше і вище якістю.  Це не так. Місцеві бренди тримають ринок міцніше, а їх історія та мар-
кетингова політика значно цікавіші
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