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РОЗВИТОК В2В В УКРАЇНІ: НА ШЛЯХУ ДО СПІЛЬНОТИ ТА СТАНДАРТІВ
Наприкінці 2010 року у в своїх статтях «Виклики маркетингу в Україні»�  та «Подорож в маркетинг
майбутнього»�   я намагався зрозуміти та порівняти стан і тенденції маркетингу в Україні та світі. Один
із викликів – створення спільноти, в рамках якої можна було б обговорювати можливості та
пріоритети розвитку.  Відтоді пройшло 1,5 року. Які є здобутки та яким чином сьогодні ми можемо
оцінювати стан розвитку В2В маркетингу в Україні?

РЕЗУЛЬТАТИ МАРКЕТИНГОВИХ ДОСЛІДЖЕНЬ ЩОДО ДОЦІЛЬНОСТІ ФОРМУВАННЯ
ДЕПАРТАМЕНТУ МАРКЕТИНГУ НА  ПІДПРИЄМСТВАХ МАШИНОБУДІВНОЇ ГАЛУЗІ
ХАРКІВСЬКОГО РЕГІОНУ
Аналіз практичного застосування маркетингу на підприємствах машинобудівної галузі Харківського
регіону показав, що сучасні умови їх господарювання вимагають нових підходів до здійснення
маркетингової діяльності. Структура маркетингу на підприємстві повинна не тільки реалізувати
традиційні функції збуту, дослідження та реклами, а й забезпечувати комплексний підхід до управління
розвитком, використовуючи при цьому в повному обсязі можливості та переваги комунікаційної політики
та якісного інформаційного забезпечення.

ТЕНДЕНЦІЇ МАРКЕТИНГУ: ПОГЛЯД ФАХІВЦЯ З PR
Сьогодні можна спостерігати усе менше розмежовування понять реклами, маркетингу та PR. Це
свідчить про те, що компанії починають краще розуміти ці терміни, а разом з тим і усвідомлювати
їхню значимість для розвитку брендів. 
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СТРАТЕГІЯ ПРОСУВАННЯ КОНСАЛТИНГОВОЇ КОМПАНІЇ
Стаття є описом реального дослідження досить закритого в інформаційному сенсі ринку, а саме -
ринку консалтингу - з метою розробки нової стратегії просування консалтингових послуг в Україні
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СВІТ ДО 2050 РОКУ: DEUTSCHE POST DHL ОПУБЛІКУВАЛА ФУТУРОЛОГІЧНЕ
ДОСЛІДЖЕННЯ
У дослідженні «Погляд у майбутнє: логістика-2050" визначено 5 концепцій логістики майбутнього та
їх вплив на розвиток торгівлі і бізнесу в цілому. Результати засновані на очікуваннях і прогнозах 42
експертів з різних сфер. Генеральний директор Deutsche Post DHL Франк Аппель сказав "Розробляти
життєздатні стратегії можна лише розглядаючи різні альтернативи".
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Видання Української Асоціації Маркетингу
Журнал заснований у травні 1998 р.
Виходить 1 раз на 2 місяці

ВТОРИННА ІНФОРМАЦІЯ В НАЦІОНАЛЬНИХ І МІЖНАРОДНИХ
МАРКЕТИНГОВИХ ДОСЛІДЖЕННЯХ
Процес збору маркетингової інформації починається з пошуку та аналізу найменш затратних джерел
інформації, якими є вторинна інформація, лише після цього здійснюються підрахунки частки ринку
для прогнозування об’ємів збуту в тих чи інших регіонах.
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