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НОВОСТИ АКАДЕМИИ КАЧЕСТВЕННЫХ ИССЛЕДОВАНИЙ 
29 апреля состоялся экзамен Академии качественных исследований "Первой украинской школы
модераторов". Первая украинская школа модераторов организована компанией UMG International под
эгидой Украинской ассоциации маркетинга, КНЭУ и факультета социологии Киевского национально-
го университета имени Тараса Шевченко. 
Основная цель школы – научить молодых исследователей проводить качественные исследования.

РАДА УКРАЇНСЬКОЇ АСОЦІАЦІЇ МАРКЕТИНГУ СХВАЛИЛА
Рада Української асоціації маркетингу схвалила прийняття КОРПОРАТИВНОГО КОДЕКСУ ПОВЕДІНКИ
стосовно забезпечення ефективного захисту прав суб’єктів персональних даних, сприяння
додержання законодавства, враховуючи специфіку обробки персональних даних при здійсненні
маркетингової діяльності в мережі Інтернет
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СТРАТЕГІЧНІ ОРІЄНТИРИ МАРКЕТИНГОВОЇ ДІЯЛЬНОСТІ ПІДПРИЄМСТВА
Системне управління маркетингом підприємства починається з формування системи показників
ефективності маркетингу та системи маркетингових цілей підприємства. Саме наявність цих систем
на підприємстві інтенсифікує реалізацію аналітичної, планувальної, організаційної та контрольної
функцій управління маркетингом та дозволяє маркетологам легко та гнучко визначати
рентабельність маркетингової діяльності її складових та окремих маркетингових заходів.
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ТРИ ОСНОВЫ ДОЛГОСРОЧНОГО УСПЕХА В ИНТЕРНЕТЕ 
Продвижение в онлайне, как и в офлайне, мы строим на трех основных составляющих: Information
(информация). Inspiration (вдохновение). Entertainment (развлечение).
В этой статье мы обсудим, о чем и как говорить в интернете от имени бренда. Как органично и
эффективно связывать между собой коммуникационные площадки для получения максимального
синергетического эффекта.
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Видання Української Асоціації Маркетингу
Журнал заснований у травні 1998 р.
Виходить 1 раз на 2 місяці

В КИЕВЕ СОСТОЯЛСЯ ПЕРВЫЙ ФОРУМ «ЛУЧШИЕ СОЦИАЛЬНЫЕ ПРОЕКТЫ УКРАИНЫ»
17 апреля, в "Украинском Доме" в Киеве прошел первый форум "Лучшие социальные проекты
Украины". Мероприятие было инициировано компанией социального маркетинга «О Два» совместно
с Всеукраинской общественной организацией «Украинская Ассоциация Маркетинга» (УАМ),
Украинским национальным комитетом Международной торговой палаты (ICC Ukraine) и Европейской
Бизнес Ассоциацией.
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