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Шановні колеги!

Вітаю всіх з виходом в
світ 80-го номеру журналу
«Маркетинг в Україні».

Журнал видається з
1998 року, так що в 2013
році ми святкуємо 15 річ-
ницю створення нашого
улюбленого часопису.

Це єдиний в Україні україномовний журнал з
маркетингу.

Цей журнал став інформаційною платфор-
мою розвитку  маркетингу як науки, інстру-
ментом впровадження сучасних підходів в управ-
ління підприємствами.

Своїм існуванням він завдячує талановитим
авторам, роботі редколегії, редакції та спонсо-
рам.

Бажаю процвітання всім маркетологам,
наснаги та успіху у житті!

З найкращими побажаннями
академік  Анатолій Павленко,
головний редактор
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