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РЕКЛАМНО-КОММУНИКАЦИОННЫЙ РЫНОК УКРАИНЫ 2013 
Исполнительная дирекция Всеукраинской рекламной коалиции провела экспертный опрос ведущих
медиа агентств, холдингов, профильных  медийных и нон-медиа индустриальных ассоциаций и объ-
единений, сейлс-хаусов, других представителей коммуникационной индустрии, и предлагает вашему
вниманию объемы рекламно-коммуникационного рынка 2013 и прогноз развития индустрии в 2014.

СИСТЕМА ДУАЛЬНОЇ ОСВІТИ: ЧИ МОЖЛИВИЙ НІМЕЦЬКИЙ ДОСВІД В
УКРАЇНІ?
На початку 70-х років ХХ століття німецький бізнес питання поставив руба: систему освіти необхідно
змінити, реформувати та модернізувати! І ось тоді було прийнято рішення впроваджувати у ФРН
дуальну систему освіти, яка поєднує теоретичне навчання у стінах навчального закладу із паралель-
ним здобуттям практичних умінь та навичок на підприємстві.
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МАРКЕТИНГ В ЗЕРКАЛЕ МАЙДАНА
Их объединило желание жить хорошо, жить свободно, жить красиво. Жить, как другие люди в дру-
гом мире. Такие коммуникативные возможности – невероятная удача для любого бренда, который
транслирует ценности "измени свою жизнь к лучшему". Мощный информационный поток, откры-
тость к коммуникации, возможность показать "товар лицом" – великолепное время и место для мар-
кетинга компаний, которые действительно искренне заботятся о людях.
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ПРОГРАММЫ АВТОМАТИЗАЦИИ МАРКЕТИНГА – ТЕХНОЛОГИИ
БУДУЩЕГО ИЛИ НАСУЩНАЯ НЕОБХОДИМОСТЬ УЖЕ СЕГОДНЯ?
Программы автоматизации маркетинга (Marketing Automation) ворвались на западный рынок марке-
тинга в конце 2000-х, а сегодня их процент проникновения достигает 40%. В Украине – мы только-
только начинаем и поэтому на этой стадии важно понять, что это такое, для кого и в чем преимуще-
ства. Наша публикация именно об этом.
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Видання Української Асоціації Маркетингу
Журнал заснований у травні 1998 р.
Виходить 1 раз на 2 місяці

МЕТОДОЛОГІЧНІ ПІДХОДИ ДО ФОРМУВАННЯ ПРОФЕСІЙНИХ СТАНДАРТІВ
5 лютого 2014 року Федерація роботодавців України, Українська Асоціація Маркетингу в партнерстві
з Представництвом Фонду імені Фрідріха Еберта в Україні провели засідання «круглого столу», при-
свяченого питанням розробки професійних стандартів. Головне питання, яке зібрало учасників – це
формування дієвої коаліції організацій роботодавців та фахових спільнот, заінтересованих в опрацю-
ванні прозорих механізмів взаємодії бізнесу, професійних спільнот та навчальних закладів, а на цій
основі – розвиток партнерської співпраці в освітній сфері між інституціями громадянського суспіль-
ства та державою.
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