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ОБЪЕМ РЕКЛАМНОГО РЫНКА УКРАИНЫ 2014. ОБНОВЛЕННЫЙ
ЭКСПЕРТНЫЙ ПРОГНОЗ ВСЕУКРАИНСКОЙ РЕКЛАМНОЙ КОАЛИЦИИ
Переоценка коснулась не только абсолютных цифр, отражающих объемы рекламного рынка –
изменения претерпела и сама структура рынка… Единственный медиа канал, показывающий
растущий спрос как рекламоноситель, невзирая на кризисы, это Интернет.

ДОСЛІДЖЕННЯ СПОЖИВЧИХ ПЕРЕВАГ НА РИНКУ БЕЗАЛКОГОЛЬНОЇ
ПРОДУКЦІЇ І СОКІВ ЯК ПЕРЕДУМОВА ПЛАНУВАННЯ ЗБУТОВОЇ
ДІЯЛЬНОСТІ ВИРОБНИЧИХ ПІДПРИЄМСТВ
Проаналізувавши асортимент продукції БАН і соків, що знаходяться у торгівельних точках 
міста Вінниці, можна з впевненістю сказати, що вінницькі виробники займають досить незначне місце
у місцях продажу даної продукції на власній території.
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КАК ВЫБРАТЬ РЕКЛАМНОЕ АГЕНТСТВО СЕГОДНЯ?
Вопрос о негласных правилах проведения тендеров и поведения заказчиков актуален всегда. К тому
же, на сегодня в Украине рекламних агентств на рынке явно больше, чем денег на достойную оплату
их труда. А значит, нельзя недооценивать влияние антирыночных методов конкурентной борьбы –
демпинга, коррупционных схем, и так далее.
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ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ ИНДУСТРИАЛЬНОГО ГЕНДЕРНОГО КОМИТЕТА ПО
РЕКЛАМЕ: ЛЕТО 2014
Со времени подписания  СТАНДАРТА НЕДИСКРИМИНАЦИОННОЙ РЕКЛАМЫ ПО ПРИЗНАКУ ПОЛА СОУ
21708654 -002-2011 прошло 3 года. Сегодня происходит формирование сети ИГКР – начали
создаваться региональные представительства. Это потребовало пересмотра Стандарта, особенно в
части принципов организации и порядка работы.  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .стор. 16   
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Видання Української Асоціації Маркетингу
Журнал заснований у травні 1998 р.
Виходить 1 раз на 2 місяці

ЭКВАТОР ГОДА: ПРОГНОЗ РЫНКА МАРКЕТИНГОВЫХ СЕРВИСОВ НА
2014 ГОД
МАМИ совместно с экспертами рынка проанализировали будущее маркетинговых сер-
висов в непростое для страны время. Уточнение декабрьского прогноза . В декабре эксперты про-
гнозировали незначительный рост в ряде маркетинговых программ и активностей, но уже в марте
стало ясно, что этот год не будет легким, и не только для рекламной сферы. 
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