
Київ, 2014

ФАКТОРИ КОНКУРЕНТНОГО СЕРЕДОВИЩА РИНКУ МАРКЕТИНГОВИХ
ДОСЛІДЖЕНЬ
В числі різноманітних факторів, які впливають на вітчизняний ринок маркетингових досліджень,
основними є: конкуренція та співробітництво серед існуючих дослідників,  розвиток інформаційної
економіки, поширення тенденцій глобалізації в Україні, а також створення інтеграційних об’єднань на
базі дослідницьких організацій

РЕЗОЛЮЦІЯ КОНФЕРЕНЦІЇ «ДУАЛЬНА ОСВІТА ЯК ВІДПОВІДЬ НА ВИКЛИКИ, ЩО СТОЯТЬ
ПЕРЕД СУЧАСНОЮ СИСТЕМОЮ УКРАЇНСЬКОЇ ОСВІТИ» 
Учасники конференції констатують актуальність завдань наближення змісту освіти до вимог ринку
праці і зазначають необхідність послідовної та системної роботи щодо впровадження принципів
дуальної освіти у систему підготовки фахівців в Україні. Дуальна освіта дає можливість оптимально
поєднати набуття теоретичних знань та практичних навичок; підвищує шанси випускників отримати
перше робоче місце; забезпечує безперервну модернізацію змісту навчальних програм та гарантує
здобуття сучасного рівня освіти; у підсумку - сприяє економічному розвитку країни
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ДІЯЛЬНІСТЬ ІГКР
Індустріальний гендерний комітет з реклами продовжує свою діяльність.  
Заходи, присвячені розгляду питань саморегулювання в рекламній галузі та налагодженню співпраці
із місцевими органами влади і самоврядування, з активістами та представниками громадських
організацій, пройшли в жовтні-листопаді у Дніпропетровську, Полтаві, Харкові, Львові
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СУЧАСНІ НАПРЯМИ РЕКЛАМНО-ІНФОРМАЦІЙНОГО ТРЕНДУ
Реклама безпосередньо стосується взаємовідносин між людьми. Реклама – це діалог між продавцем
і споживачем, де продавець формулює свої наміри через рекламні засоби, а споживач –
зацікавленістю у даному товарі. В процесі застосування реклами необхідно, щоб креативна
комунікація працювала як айстопер. Тобто, особа, яка бачить рекламне звернення, має хоча б
подумки висловити своє захоплення і включитися в процес його вивчення
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Видання Української Асоціації Маркетингу
Журнал заснований у травні 1998 р.
Виходить 1 раз на 2 місяці

ВИЙШОВ З ДРУКУ GLOBAL MARKET RESEARCH 2014. AN ESOMAR
INDUSTRY REPORT IN COOPERATION WITH BDO ACCOUNTANTS &
ADVISORS
Звіт за 2013 рік показує основні тенденції розвитку індустрії маркетингових досліджень у світі.
Індустрія ''ринкового дослідження''  на даний час перевищує позначку у $40 мільярдів, що є на
одному рівні зі світовим ринком вай-фаю чи записаної музики
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