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МОНИТОРИНГ НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ
ОТНОСИТЕЛЬНО НАЛИЧИЯ СЛУЧАЕВ
ДИСКРИМИНАЦИИ И СЕКСИЗМА

В апреле 2015 года стартовал мониторинг наружной рекламы, проведе-
нии которого инициировал Индустриальный Гендерный Комитет по Рек-
ламе. Участие в мониторинге подтвердили 10 региональных представи-
тельств ИГКР, в том числе такой мониторинг прошел и в Киеве. Проект
реализуется в партнерстве с Представительством Фонда им. Фридриха
Эберта в Украине

Методику проведения мониторинга предложил Аналитический центр
«Стратегико». Методика была обсуждена и дополнена Региональными
представительствами ИГКР. Для каждого города были разработаны свои
маршруты. Интервьюеры прошли по основным главным улицам городов,
изучили рекламу в торговых центрах. Были проанализированы рекламные
объявления и в жилых массивах, и на окраинах городов. Интервьюерами
стали студенты рекламисты и маркетологи. 

Сегодня идет обработка данных, полученных в результате мониторинга.
С нашей точки зрения, интересно не только то, какую рекламу молодые
люди сочли дискриминационной, но и их отношение к такой рекламе.
Анкета предполагала, что интервьюеры обосновывают, почему они счита-
ют такую рекламу сексистской, дискриминационной. 

Мнения экспертов ИГКР не всегда совпадало с мнением интервьюеров
относительно наличия дискриминации в рекламе. Эти и другие результаты
мониторинга будут опубликованы нами в последующих номерах журнала.
Сегодня мы предлагаем ознакомиться с результатами проведения монито-
ринга в Одессе.


