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ОГЛЯД ЗАКОРДОННИХ ДОСЛІДЖЕНЬ ВПЛИВУ ЗОВНІШНЬОЇ РЕКЛАМИ НА
БЕЗПЕКУ ДОРОЖНЬОГО РУХУ
Були проаналізовані найвідоміші дослідження впливу зовнішньої реклами на безпеку руху на дорогах,
що проводилися в Європі, США, Росії, та шукали відповіді на запитання: Чи відволікає увагу водіїв зов-
нішня реклама? Наскільки тривалим є таке відволікання? Наскільки це небезпечно для учасників
дорожнього руху? Чи впливає зовнішня реклама на поведінку водіїв на дорогах?

ЧЕРЕЗ ПРОЗОРІ ВІДНОСИНИ ДО ЯКОСТІ ПОСЛУГ: ФОРМУВАННЯ 
ЄДИНИХ КРИТЕРІЇВ ОЦІНКИ УПРАВЛЯЮЧИХ КОМПАНІЙ
В даній публікації надаються результати напрацювань експертної групи щодо  критеріїв оцінювання
управителів/управляючої компанії в сфері надання житлово-комунальних послуг.

 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .стор. 14

ОМОЛОЖЕНИЕ УКРАИНСКИХ БРЕНДОВ: КАК ПРАВИЛЬНЕЙ?
Задача омоложения украинских брендов впервые встала на повестку дня 4-5 лет назад. Главная причи-
на: потребитель, для которого создавались украинские бренды в конце 90-х  и в начале прошлого деся-
тилетия, скажем, повзрослел-постарел, а новое поколение уже по-другому мыслит-чувствует. Бренды,
стремящиеся быть современными, в свою очередь не хотят терять связь с молодым поколением.
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ҐЕНДЕРНІ ОСОБЛИВОСТІ СПРИЙНЯТТЯ ЗОВНІШНЬОЇ РЕКЛАМИ
В статті на підставі результатів маркетингового дослідження зовнішньої реклами з ґендерними ознака-
ми виявлено фактори позитивного і негативного сприйняття змісту рекламного звернення.
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КАК ВЫСТРОИТЬ ВОРОНКУ ПРОДАЖ С ПОМОЩЬЮ FACEBOOK
Преимущество рекламы в Facebook в том, что результат можно получить уже в первую неделю запус-
ка рекламной кампании, и в этой статье вы узнаете, как интегрировать Facebook в вашу «воронку про-
даж», и почему многие маркетологи «проваливаются» при продвижении товаров или услуг в этой соци-
альной сети
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БЫТЬ УКРАИНЦЕМ СЕГОДНЯ: МОДА, ВЫНУЖДЕННОСТЬ ИЛИ НОВАЯ
ЦЕННОСТЬ?
Мы видим, ощущаем и понимаем, что потребители поменялись и продолжают меняться. Зачастую
мы смотрим вокруг и задаемся вопросом: Кто эти люди?! Что же изменилось в наших соотечествен-
никах как в украинцах и гражданах, а что – как в покупателях и потребителях?
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