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ДА КОМУ ОН НУЖЕН – ЭТОТ ТВОЙ РЕБРЕНДИНГ?
Ре-брендинг – это не смена логотипа и даже не смена дизайна упаковки или фирменного стиля. Ре-брендинг – это 
комплекс шагов, которые приводят к изменению восприятия бренда. И если ре-брендинг проведен правильно, его 
результаты как топливо нового вида помогают ракете достичь невиданных ранее высот и даже выйти на новые ор-
биты. Правильно проведенный ре-брендинг позволяет нарастить прибыль, стать привлекательнее для своих самых 
ценных клиентов и задать новые горизонты развития отрасли. 

ГЕНДЕРНА СПЕЦИФІКА СОЦІАЛЬНИХ МЕРЕЖ В УКРАЇНІ ЯК ОСНОВА ДЛЯ СММ 
Вивчення українських користувачів соціальних мереж на основі даних для рекламодавців дає змогу не тільки визначити 
соціально-демографічну специфіку користувачів, але й сформулювати ідеальну цільову аудиторію та ідеальний для 
просування продукт в соціальних мережах Facebook, Vkontakte, LinkedIn

СОЦИАЛЬНЫЕ И МАРКЕТИНГОВЫЕ ИССЛЕДОВАНИЯ ВО ВРЕМЯ ВОЙНЫ
Украинские социологи и маркетологи остро ощущают необходимость предоставления достоверной информации, а 
также соблюдения взвешенности и ответственности в предоставлении результатов исследования. Рада ВОО «Укра-
инская Ассоциация Маркетинга» неоднократно обращался к своим членам с просьбой жестко придерживаться обя-
зательных для нас стандартов деятельности. Мы также обращаемся к заказчикам социальных и маркетинговых ис-
следований с предложением сотрудничать с профессиональными исследователями, которые обладают надлежащей 
методологией и опытом, и для которых соблюдение признанных международных кодексов является обязательным

РОЗВИТОК КЛІЄНТООРІЄНТОВАНОСТІ ЗАСОБАМИ КРАУДСОРСИНГУ
Головний принцип краудсорсингу є доволі простим: групі зацікавлених осіб видається певне завдання (найчастіше 
це робиться за допомогою інтернету), потім виконавці цього завдання пропонують свої варіанти його вирішення за-
мовнику, який у свою чергу їх розглядає, вибирає найбільш оптимальні і потім впроваджує їх у свою діяльність. Таким 
чином, краудсорсинг – це мобілізація людських ресурсів за допомогою інформаційних технологій з метою вирішення 
завдань, що виникають перед бізнесом, державою і суспільством в цілому.

НАПРЯМКИ МОДЕРНІЗАЦІЇ МАРКЕТИНГОВОЇ ОСВІТИ В УКРАЇНІ
На даному етапі розвитку суспільства, в умовах глобалізації, підвищуються вимоги до підготовки фахівців. Щоб 
бути ефективним маркетинг повинен змінитися. Прийшов час для реалізації одного із законів діалектики – пере-
ходу кількості в якість. Наряду з підготовкою маркетологів широкого профілю необхідно почати підготовку вузьких 
спеціалістів – з маркетингових досліджень, маркетингових комунікацій, цифрового маркетингу, фахівців для каналів 
збуту.
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