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ПЕРШОЧЕРГОВІ ЗАВДАННЯ ГО «УКРАЇНСЬКА АСОЦІАЦІЯ МАРКЕТИНГУ»: 
ПРІОРИТЕТИ 2018 РОКУ
Дана стаття написана з метою широкого обговорення пешочергових завдань розвитку ГО «Українська Асоціація 
Маркетингу». 2017 рік – це рік, коли асоціація перетнула рубіж свого 20-літнього існування. За 20 років асоціація 
домоглася того, що стала однією з найбільш потужних об’єднань маркетологів в Україні. Це вимагає розробки 
стратегії розвитку організації з врахуванням її здобутків та нових завдань, які повстали перед організацією. Метою 
статті є залучення членів асоціації до визначення основних напрямків діяльності організації, формування стратегії та 
векторів розвитку, нової структури та основних завдань на довгострокову та короткострокову перспективу.

ОБ'ЄМ РЕКЛАМНО-КОМУНІКАЦІЙНОГО РИНКУ УКРАЇНИ 2017 ТА ПРОГНОЗ 
ОБ'ЄМІВ РИНКУ 2018. ЕКСПЕРТНА ОЦІНКА ВСЕУКРАЇНСЬКОЇ РЕКЛАМНОЇ 
КОАЛІЦІЇ
Говорячи про обсяги рекламно-комунікаційного ринку, маються на увазі обсяги так званої «Прямої реклами» за 
всіма основними медіа каналами, які в сумі складають обсяг рекламного медіа ринку, а також окремо враховуються 
обсяги ринків маркетингових сервісів і PR-комунікацій.

ВІРТУАЛЬНІ ВИСТАВКИ – НОВІ МОЖЛИВОСТІ МАРКЕТИНГОВИХ КОМУНІКАЦІЙ
Віртуальна виставка, перш за все, знімає значну кількість обмежень, характерних для традиційної виставки: 
для організаторів – масштаб, площа експозиції та кількість учасників, для експонентів – розмір експозиції, для 
відвідувачів – географічні та часові обмеження доступу до експозиції.

ФОРМУВАННЯ КОНЦЕПЦІЇ ВЕДЕННЯ БІЗНЕСУ НА МАРКЕТИНОВИХ ЗАСАДАХ: 
СЬОГОДЕННЯ ТА МАЙБУТНЄ
Аналіз сучасних публікацій провідних зарубіжних науковців з маркетингу показує, що на тлі появи нових назв фоліантів 
з маркетингу, фактично, концептуальних змін, які б стосувалися парадигми маркетингової діяльності  не відбувається. 
Можна констатувати сильний розрив між фактичним станом економічних процесів та станом маркетингової теорії.

МОТИВАТОРИ ПРАЦІ МЕНЕДЖЕРІВ
Здебільшого, об’єкт мотивації управлінської праці сам обирає ті причини, які спонукають його працювати в 
організації: індивідуальні потреби, мотиви, побажання щодо посад і організації умов праці. Отже, комплексне та 
цілеспрямоване врахування вище зазначених факторів дозволить об’єкту дослідження досягти найвищих показників 
розвитку. Так, за допомогою мотивації ділові відносини переводяться на міжособистісні, пропагуються партнерство, 
відносини співробітництва.
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