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Поняття фірмового найменування, функції та 
ПринциПи фірмового найменування

Постановка проблеми
в умовах розвитку ринкової економіки 

фірмове найменування є одним із осно-
вних засобів індивідуалізації юридичної 
особи. в інтересах усіх учасників цивіль-
ного обороту юридична особа не тільки 
може, але й зобов’язана використовувати 
фірмове найменування для своєї індивіду-
алізації. однак недостатній рівень право-
вого регулювання відносин, пов’язаних із 
використанням фірмового найменування, 
породжує питання, пов’язані з практич-
ним застосуванням. Ситуацію ускладнює 
ще й відсутність спеціального закону, який 
би регулював правовідносини, пов’язані 
із правом на фірмове найменування. це 
може призвести до багатьох правових 
проблем, пов’язаних із можливими колізі-
ями з правами на інші об’єкти інтелекту-
альної власності та засоби індивідуалізації. 
так, наприклад, не зрозуміло, за якими 
критеріями потрібно визначати першість 
у виникненні права та схожість у випадку 
конфлікту з іншими об’єктами інтелекту-
альної власності.

Аналіз останніх досліджень 
і публікацій

Дослідженню понять фірмового найме-
нування приділяли увагу такі вчені, як: 
г.е. авілов, м.м. агарков, т.в. Боднар, 
в.в. голофаєв, в.а. Дозорцев, в.і. Жуков, 
в.о. калятін, о.і. камінка, Ю.м. капіца, 
Д. корчагін, а.о. кодинець, о.в. коха-
новська, в.м. крижна, і.в. кривошеїна, 
Д.а. медведева, о.м. мельник, С.о. одін-
цов, в.в. орлова, о.о. Піленко, і.а. Петров, 
в. розенберг, Ю.і. Свядосц, о.П. Сергєєв, 
в. усольцева, м.а. федотов, г.ф. Шершене-
вич та інші вчені.

Цілі статті
З’ясувати значення поняття «фірмове 

найменування» та провести аналіз функ-
цій та принципів фірмового найменування 
юридичної особи.

Виклад основного матеріалу
Безпосередній аналіз поняття комер-

ційного (фірмового) найменування та його 
правового механізму неможливий у сучас-
ній доктрині цивільного права без узго-
дження термінології, яка використовується 
для позначення даного об’єкта права ін-
телектуальної власності. Першочерговий 
розгляд термінів і можливостей їх вико-
ристання надасть змогу прийти до більш 
осмисленого розуміння самої суті досліджу-
ваного явища.

як чинне законодавство, так і цивіліс-
тична наука для позначення найменування 

В статье раскрыто понятие фирменного 
наименования, исследованы функции и прин-
ципы фирменного наименования юридическо-
го лица.

Ключові слова: фірма, фірмове найменування, 
комерційне позначення, торгова марка, принципи 
фірмового найменування.
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учасника цивільного обороту використову-
ють різні юридичні терміни: «фірма», «фір-
мове найменування», «комерційне найме-
нування».

Єдиний підхід до розуміння термінів у 
нашій ситуації є особливо необхідним як 
для здійснення комплексного дослідження 
інституту комерційного (фірмового) найме-
нування, так і для встановлення чітких меж 
застосування кожного юридичного термі-
на. оскільки точне співвідношення слова і 
об’єкта, яке воно позначає, і є суттю юри-
дичного терміна.

термін «фірма» в процесі становлення 
інституту комерційного (фірмового) на-
йменування вживався в двох значеннях: як 
позначення самого суб’єкта господарюван-
ня, певної колективної організації; у якості 
словесного позначення учасника цивільно-
го обороту – чи то власника підприємства, 
чи самого підприємства.

розуміння фірми в якості позначення 
самого колективного суб’єкта господарю-
вання виникло і було пов’язане із судо-
вою практикою в дореволюційний період 
і в перші роки існування СрСр, оскільки 
суди часто вживали поняття фірма в якості 
позначення суб’єкта господарювання або 
правління останнього [16, с.56-57]. того-
часні дослідники торгового права при-
йшли до однозначного висновку, який 
дотепер є загальноприйнятим, що таке 
розуміння фірми є абсолютно неприйнят-
ним, оскільки підміняє одне поняття дво-
ма різними термінами і вносить лише до-
даткові складнощі для правозастосування 
[16, с.56-57; 1, с.448]. у побуті і сьогодні 
зустрічаємо «фірму» в значенні суб’єкта 
господарювання, коли чуємо «товар цієї 
фірми є якісним», або «фірма добросовіс-
но виконує свої зобов’язання». разом з 
тим, непоодинокими є випадки вживання 
визначеного терміну в професійній сфері 
[13, с.10; 4, с.12], що є неприпустимим для 
правильного застосування інституту фір-
мового найменування.

Друге розуміння терміну «фірма» було 
введено німецьким торговим уложенням 
1861 року і в подальшому застосоване в 
Положенні про фірму 1927 року. Саме 
сприйняття фірми як певного словесного 

позначення суб’єкта господарювання є за-
гальноприйнятим і дотепер.

термін «фірмове найменування» на-
був свого поширення у світовій практиці із 
прийняттям німецького торгового уложен-
ня 1897 року, яке у ст. 17 містило вказаний 
термін і пояснювало його найменуванням 
комерсанта, під яким він здійснює свої 
справи та ставить підпис [14, с.20].

виходячи із однакового змістовного 
навантаження термінів «фірмове наймену-
вання» і «фірма» в іншому його значенні, 
необхідно сприймати вказані терміни як 
рівнозначні.

Поступово в законодавстві пострадян-
ських держав (російська федерація, Біло-
русь, казахстан, вірменія) термін «фірмо-
ве найменування» витісняє «фірму». Саме 
тому варто погодитися із думкою росій-
ського дослідника фірмових найменувань 
в.в.голофаєва про доцільність поступової 
відмови у використанні терміну «фірма» в 
цивільному обороті і заміни його на сино-
нім [5, с.28]. Стосовно українського законо-
давства, навіть зважаючи на часткове засто-
сування Положення про фірму 1927 року, 
яке вживає саме термін «фірма», вказане 
поняття є застарілим і не використовуєть-
ся в сучасному цивільному законодавстві. 
тому, вважаємо, що у новому законі про 
фірмові найменування неможливо вжива-
ти поняття «фірма», залишивши його лише 
в науковому, доктринальному правовому 
лексиконі.

нові цивільний та господарський ко-
декси україни ввели досі невідомий для 
української правової доктрини термін для 
позначення засобу індивідуалізації учасни-
ків господарської діяльності – «комерційне 
найменування» (глава 43 цк україни, - 
ст. 159 гк україни).

Логіка законодавця в цьому випадку 
пояснюється перш за все бажанням мак-
симально зблизити основні правові засади 
охорони інституту фірмового найменуван-
ня до міжнародних стандартів, оскільки 
таке позначення відображає термінологію, 
яка міститься в Паризькій конвенції про 
охорону промислової власності. у фран-
цузькому варіанті вказаного міжнарод-
ного договору вживається термін «le nom 
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commercial», що в перекладі з французької 
означає «комерційне або торгове наймену-
вання». також причина вибору слова «ко-
мерційне» полягає у бажанні відобразити в 
терміні суть об’єкта, який по задуму зако-
нодавця повинен позначати суб’єктів, які 
займаються комерційною діяльністю, тоб-
то діяльністю, направленою на отримання 
прибутку. Для прикладу – в законодавстві 
великобританії фірмове найменування в 
оригіналі позначається терміном «business 
name» [6, с.92], що само по собі підтверджує 
попередню нашу думку.

однак, запровадження в діюче законо-
давство україни терміну «комерційне на-
йменування» породило неоднозначні по-
гляди фахівців на питання співвідношення 
його із терміном «фірмове найменування». 
Проблема зумовлена тим, що чинне зако-
нодавство в різних нормах вживає різні 
терміни. Дослідники засобів індивідуалі-
зації м.в.Паладій [8, с.371], т.м.Шевелева 
[15, с.12] вважають, що принциповою від-
мінністю між комерційного найменування 
від фірмового є те, що останнє може ви-
користовуватися лише юридичними осо-
бами, тоді як учасниками комерційної ді-
яльності можуть бути, скажімо, і приватні 
підприємці без статусу юридичної особи. 
тому, на думку дослідників, поняття «ко-
мерційне найменування» за змістом, ви-
кладеним у цк україни та гк україни 
ширше ніж правова категорія «фірмове 
найменування», тому що суб’єктами права 
на комерційне найменування можуть бути 
як юридичні особи, так і фізичні особи-
підприємці.

Друга група дослідників (а.о.кодинець 
[7, с.32], Ю.Л.Бошицький [3, с.8], 
о.о.козлова [8, с.370]) вважає поняття 
«фірмове» і «комерційне» найменування то-
тожними і вживає їх у якості синонімів.

у здійснюваному нами дослідженні вва-
жаємо за необхідне використовувати термі-
ни «комерційне» та «фірмове» найменуван-
ня як рівнозначні, що зумовлено потребою 
існування єдиної термінології і пояснюєть-
ся рядом досить вагомих аргументів.

По-перше, виходячи із суті норм зако-
нодавства, у яких вживаються два поняття 
«комерційне» і «фірмове» найменування од-

разу стає очевидним факт використання їх 
у якості синонімів.

Дійсно, в окремих нормах цивільного 
(глава 43) і господарського кодексу (ст.159) 
вживається самостійно термін комерційне 
найменування. однак,  стаття 90 цивільно-
го кодексу україни, яка передбачає право 
особи на комерційне (фірмове) наймену-
вання, вживає їх  як рівнозначні, оскільки 
у сказаній статті слово фірмове вживається 
в дужках після комерційне.

разом із тим у нормах законодавства 
(ст.229 кримінального кодексу україни, 
ст.6 Закону україни «Про охорону прав 
на знаки для товарів і послуг», ст.4 Закону 
україни «Про захист від недобросовісної 
конкуренції»), які прийняті до 1 січня 2004 
року досі вживається термін «фірмове на-
йменування».

По-друге, аргументом на користь ви-
словленої нами позиції про рівнозначне ро-
зуміння термінів комерційне і фірмове на-
йменування є судова практика застосування 
законодавства про комерційне (фірмове) на-
йменування. Для прикладу: у п. 54 рекомен-
дацій Президії вищого господарського суду 
україни «Про деякі питання практики ви-
рішення спорів, пов’язаних із захистом прав 
інтелектуальної власності»[10], у п.3.3 реко-
мендацій Президії вищого господарського 
суду україни «Про деякі питання практики 
призначення судових експертиз у справах 
зі спорів, пов’язаних із захистом інтелекту-
альної власності» [11], в оглядовому листі 
вищого господарського суду «Про практи-
ку застосування господарськими судами за-
конодавства про захист права власності на 
комерційне найменування»[12] означені 
терміни вживаються як взаємозамінні.

наведені міркування свідчать про те, 
що законодавець ввів термін комерційне 
найменування як ідентичне фірмовому. 
наявність двох рівнозначних термінів свід-
чить про вплив на український інститут ко-
мерційного (фірмового) найменування як 
французької, так і німецької моделі фірми.

також для дослідження сутності комер-
ційного (фірмового) найменування особли-
во важливо встановити співвідношення 
даного поняття із терміном «комерційне 
позначення», оскільки вказаний термін до-
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сить часто вживається у сфері засобів інди-
відуалізації учасників цивільного обороту. 
Співвідношення фірмового найменування 
з іншими засобами індивідуалізації більш 
детально буде розглянуто в наступному 
підрозділі дипломної роботи.

отже, комерційне найменування по-
кликане індивідуалізувати осіб серед інших 

у цивільному обороті. необхідними умова-
ми створення та використання комерцій-
ного найменування є його відповідність та-
ким принципам, що наведені в табл. 1. 

на підставі налізу принципів фірмово-
го найменування, крім загально визнаних 
принципів істинності, сталості, винятковос-
ті, ми пропонуємо виділити також принци-

таблиця 1 – Принципи комерційного найменування

Принцип Характеристика
істинності 
комерційно-
го наймену-
вання

таке найменування має правдиво відображати правове становище осо-
би, попередити обман громадськості і не дати свободу дії суб’єктам, які 
схильні до різного роду актам недобросовісної конкуренції. воно (ко-
мерційне найменування) має містити справжнє зазначення організацій-
но-правової форми юридичної особи (товариство з обмеженою відпо-
відальністю, акціонерне товариство тощо), її типу (державна (публічна), 
приватна тощо), виду діяльності (виробнича, наукова, комерційна), осо-
би власника. у результаті інтелектуальної діяльності певних осіб ство-
рюється оригінальна назва і слово, яка підкреслює елемент творчості в 
створенні вигаданого слова, хоча він і не може застосовуватися до слів із 
усталеним змістом.

винятковості 
комерційно-
го наймену-
вання

Щоб виконувати функцію персоніфікації учасників цивільного обороту, 
комерційне найменування повинне мати особливі ознаки, які не допус-
кали б змішування одного комерційного найменування з іншим. Для 
цього й існує зазначений принцип виключності комерційного наймену-
вання, відповідно до якого воно має бути новим і відмінним від комер-
ційних найменувань, що вже використовуються. відоме зазначення 
комерційного найменування однієї особи робить неможливим існуван-
ня поряд із ним іншого або інших комерційних найменувань абсолютно 
тотожних або схожих настільки, що існує загроза змішування їх одне з 
одним. у ч. 4 ст. 489 цк україни передбачено, що особи можуть мати 
однакові комерційні найменування, якщо це не вводить в оману спо-
живачів щодо товарів, які вони виробляють та (або) реалізовують, та 
послуг, які ними надаються. комерційне найменування особи не по-
винне збігатися також із знаками для товарів і послуг та зазначеннями 
походження товарів, власниками прав на які є інші особи.

Сталості ко-
мерційного 
найменуван-
ня

належний ступінь індивідуалізації учасників цивільного обороту може 
бути забезпечений комерційним найменуванням тоді, коли воно зали-
шається незмінним протягом усього часу, поки юридична особа збері-
гає свій організаційно-правовий статус. ця вимога має вияв у зазначе-
ному принципі постійності комерційного найменування. Саме тому не 
допускається довільна і не обумовлена певними поважними причинами 
зміна комерційного найменування. Звичайно, принцип незмінності не 
повинен суперечити критерію істинності комерційного найменування. 
якщо, наприклад, відбулася зміна організаційно-правової форми під-
приємства чи змінився його власник (це стосується фізичної особи-під-
приємця), це повинно бути відображено в комерційному найменуванні. 
в законодавстві не міститься заборони суб’єкту господарювання мати 
понад одне комерційне найменування. 



175

Гончаренко О.В. - Поняття фірмового найменування, функції...

пи обов‘язковості та реєстрації. Сутність 
принципу обов‘язковості полягає в імпе-
ративному припису держави кожній юри-
дичній особі мати своє найменування, яке 
включається до її установчих документів.

Юридична особа не може існувати без 
найменування, яке її індивідуалізує на рин-
ку товарів та послуг.

відповідно до ст. 90 цивільного кодек-
су україни юридична особа повинна мати 
своє найменування, яке містить інформа-
цію про її організаційно-правову форму, 
отже, існування юридичної особи без її на-
йменування неможливе, воно вказується в 
установчих документах і вноситься до Єди-
ного державного реєстру.

на нашу думку, також потрібно виді-
лити принцип реєстрації фірмового найме-
нування, оскільки, незважаючи на задекла-
рованість положення про те, що фірмове 
найменування охороняється незалежно 
від його реєстрації, воно отримує охорону 
лише з моменту виникнення юридичної 
особи й занесення назви підприємства до 
установчих документів та свідоцтва про ре-
єстрацію юридичної особи. таким чином, 
прослідковується пряма залежність охоро-
ни фірмового найменування саме від його 
державної реєстрації у відповідних органах 
разом із юридичною особою, якій воно на-
лежить.

функцій фірмового найменування – це 
функція індивідуалізації юридичної особи, 
функція рекламування та охоронна функ-
ція, а також функція заборони. 

Для виконання функції індивідуалізації 
фірмове найменування повинно мати ви-
різняльні властивості, які б не допускали 
змішування одного підприємства з іншими 
[3, с. 32].

функція рекламування є також одні-
єю з основних функцій фірмового найме-
нування. виявляється, ця функція в тому, 
що фірмове найменування дає суспільству 
інформацію про те чи інше підприємство. 
така інформація складається на основі ді-
лової репутації та авторитету підприєм-
ства. отже, рекламування за допомогою 
фірмових найменувань стимулює володіль-
ців таких найменувань до збереження до-
брої репутації на ринку.

охоронна функція фірмового найме-
нування полягає в повноваженнях, нада-
них законом власнику. ця функція тісно 
пов‘язана з функцією заборони. До нада-
них володільцю фірмового найменування 
повноважень належить право перешко-
джати іншим особам неправомірно вико-
ристовувати комерційне найменування, 
у тому числі забороняти таке використан-
ня. фірмове найменування стоїть, з одного 
боку, на сторожі репутації власника цього 
найменування, а з іншого – реалізація охо-
ронної функції здійснюється через заборо-
ну третім особам порушувати права власни-
ка, та користуватися схожим чи тотожним 
фірмовим найменуванням.

Висновки
на розвиток права на фірмові найме-

нування в кожній окремій країні значною 
мірою вплинув розвиток міжнародного ре-
гулювання інтелектуальної власності.

на підставі аналізу сучасних поглядів 
на інститут фірмового найменування сфор-
мульовано висновок, що на думку більшості 
науковців незалежної україни, фірмове на-
йменування є ім‘ям самої юридичної особи, 
а не власника цієї особи. на сьогодні на-
уковці мають єдину точку зору щодо того, 
що фірмове найменування ідентифікує 
саму юридичну особу і є позначенням, що 
відноситься до розпізнавальних знаків, слу-
гуючи ідентифікації підприємства, виділен-
ня його серед інших.
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АНОТАЦІЯ 
У стаття розкрито поняття фірмового 

найменування, досліджено функції та прин-
ципи фірмового найменування юридичної осо-
би.
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This article deals with the concept of brand 

names, functions and principles investigated the 
trade name of the legal entity.
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