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The article describes the nomination process of the units of marketing terminology on lexical and word building 
levels; the productive word building models of term- composites are defined. 
Key words: term, terminology, composite word, word combination, marketing, word building model, productivity. 
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      ,       
 , ’    (   ,  ),  -

               
           . 

    1 054 ,   5  -
  ,  :  Gabler Wirtschaftslexikon [8], das Grosse Deutsch-

Russische Wirtschaftswörterbuch (herausgegeben von J.I. Kukolev) [1], Neues Deutsch-Russisches 
und Russisch-Deutsches Wirtschaftswörterbuch (herausgegeben von G. Meyendorf, J.E. Dorokhova) 
[5], Neues Wirtschaftswörterbuch (herausgegeben von W. Salistschew, H. Dix) [6]  Fachwörterbuch 
Marktwirtschaft (herausgegeben von Renate Rathmayr) [9]. 
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     [2].       
          ,  
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       ,    
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   (  )    ;  -
      ,  ; 
 ,   , ,     -

 (   ,    ,    ); -
     [7].      .  

 ( )         , 
   ,       -

 ,            -
.            

  , ’        
,         -

     -    (  ), -
       [2]. 
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 ,       ,  -

 –      ,      . 
   ,  70 %     

 .  -  ’     
 ,     ’     ’   -

    ,        -
.   . . , -    ,  
         ,  -
 [4]. -         -

     .      -
  -, -    . 

        5    
  i i  ,    ’   , 

  1 054 ,     „ ”.    
   :  i   – 955 (90,6 %), -

 – 99 (9,4 %).   ,    ,  -
  – 115 (10,9 %),  – 44 (4,2 %),  – 796 (75,5 %). 

         -
 (955  – 90,6 %),         

(       ),     
   .  -    -

      (688  – 65,3 %),   
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   ,    (die Abnehmerbefragung, der 
Fließtext, der Blindtest).  

     17    -
 .      ab-, um-, ver-: der Absatz, der 

Verbrauch, der Umsatz.  
,    ,  40 .   -

,        : -ung, -er, -or, 
-ing: die Ausstellung, der Kontakter, der Distributor, das Marketing. 

   
 -ung (173 )  -or (6 i ) 
 -e (118  )  -us (6 i ) 
 -el (55 i )  -heit (5 i ) 
 -(t)ion (36 i )  -( )um (5 i ) 
 -er (33 )  -ur (4 o a) 
 -ie (26 i )  -eur (4 o a)  
 -ing ( 23 ),  -al (3 o a) 
 -ik (23 o a)  -is (2 o a) 
 -ment (10 i )  -ist (2 o a) 
 -tät (9 i )  -ent (1 o o) 
 -schaft (9 i )  

   :   – ,   – -
,          -

   . 
 ,   ,   -

,  ,       ,   ,  
        , -

       , ’   , 
            . 
 ,         -

.         : das 
Testen.        ,   ,  -

       .    -
   ,    „ ”   . -
              -

,  ,  .  
      .   -

           . 
  ( )   ’      

     .      
     ,     ,    

,   ,       ,    -
   ,     ’  . -

          
  . ,   ,   i , 

       ,  688. 
        :  
  S + S (699  – 87,8 %): die Abnehmerbefragung –  , ; 

die Absatzförderung –  ,   ; die Produktgruppe – 
 , ,  ,  .   ,   

  ,          
,       ,      
  . 

     A + S     (45  – 5,6 %). 
      , ,   -

,  , - ,       ,  - ,   -
    .    ,     -
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     ,  -  ,    
 ,      ’ : der Alleinvertretungsver-

trag –          ;   
 ; der Altwarenhandel –   ; der Blindtest –  
      ;  ; der Direktabsatz –  -

     (   ).   
           

   : der Mindestumsatz –   . 
        V + S (  17  – 

2,13 %).   ,  ,      -
  ,          -

: der Fließtext –    ; der Abholgroßhandel –  
( )    ; die Kennzahl – 1) , , ; 2) -

 ,  ; 3)  ,  , ; der 
Laufkunde –  , ; der Leitpreis –     .  

   Adv + S (14  – 1,75 %): der Außendienst – 1) ’   ( . 
 ),    ; 2) , , ; 

3)   ; der Bruttoaufschlag –  , ; die Gratisprobe – -
 , .  
 ’ ,     Präp + S (1 c ): der Mitbewerber –  

, , .  
      ,    -

  -       .   
           

            
   . 

    ,  ,   , 
    : 

  S + S + S: die Absatzkonditionenpolitik –     , die 
Marktausweitungsstrategie –   , der Sommerschlußverkauf –  

  .   106 . 
  A + S + S: der Altwarenhandel –   , die Einzelhandelsun-

ternehmung –   , die Großhandelsunternehmung –  
 .   8 . 

  V + S + S: der Abholgroßhandel –  ( )    -
, die Gleitpreisklausel –     (     

        ).   2 . 
  Adv + S + S: die Bruttopreisliste –   , die Mehrmarkenstra-

tegie –             
, die Meistbegünstigungsklausel –     . -

  7 . 
  Präp + S + S: der Binnengroßhandel –   , die Sonder-

preisaktion –    , der Wiederverkäuferrabatt –     
, die Mitgliederselektion –    (   ). 

  4 . 
       ,   

  :  
 S + S + S + S: die Marktdurchdringungspreispolitik –     

( .  ,   ). 
 Pron + S + S + S: der Selbstbedienungsgroßhandel –      -

  . 
,  ,       -

  ,    796  (75,5 %)   -
 1 054 . 
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