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Âèðîáíèöòâî àëêîãîëüíèõ íàïî¿â â Óêðà¿í³ º îäí³ºþ ³ç îñíîâíèõ áþäæåòîôîðìóþ÷èõ òà
îäí³ºþ ³ç ïðîâ³äíèõ ãàëóçåé õàð÷îâî¿ ïðîìèñëîâîñò³. Ñàìå öÿ ãàëóçü íàéá³ëüøîþ ì³ðîþ â³ä÷óâàº
íà ñîá³ âïëèâ äåðæàâíîãî ðåãóëþâàííÿ ³ ñàìå äëÿ ö³º¿ ãàëóç³, ÿê í³ äëÿ ÿêî¿ ³íøî¿ õàðàêòåðí³
ïðîòèð³÷÷ÿ ìàðêåòèíãîâî¿ ïîë³òèêè ï³äïðèºìñòâ òà äåìàðêåòèíãîâèõ ä³é ç áîêó äåðæàâè.

Ïîñòàíîâêà ïðîáëåìè. Äëÿ âèçíà÷åííÿ òåíäåíö³é ðîçâèòêó ðèíêó àëêîãîëüíèõ
íàïî¿â íåîáõ³äíî ç�ÿñóâàòè ä³þ ÷èííèê³â, ÿê³ íàéá³ëüøîþ ì³ðîþ âïëèâàþòü íà ñòàí
ãàëóç³ òà îõàðàêòåðèçóâàòè öåé âïëèâ.

Ðåçóëüòàòè. Õàðàêòåðèçóþ÷è ñòàí ðèíêó àëêîãîëüíèõ íàïî¿â, âàðòî çàçíà÷èòè,
ùî îñòàíí³ì ÷àñîì ñïîñòåð³ãàºòüñÿ òåíäåíö³ÿ ñêîðî÷åííÿ ïðîïîçèö³¿, ùî çóìîâëåíî, ä³ºþ
äåê³ëüêîõ ÷èííèê³â. Ôîðìóâàííÿ ö³íè íà àëêîãîëüí³ íàïî¿ â³äáóâàºòüñÿ ï³ä âïëèâîì
äåðæàâíîãî ðåãóëþâàííÿ, ÿêå ïðîÿâëÿºòüñÿ ó âñòàíîâëåíí³ ì³í³ìàëüíèõ ðîçäð³áíèõ ö³í òà
âèçíà÷åíí³ ñòàâêè àêöèç³â, ïîêóïíî¿ ñïðîìîæíîñò³ íàñåëåííÿ òà êîíêóðåíòíî¿ áîðîòüáè íà
ðèíêó àëêîãîëüíèõ íàïî¿â.

Çàõîäè äåðæàâíîãî ðåãóëþâàííÿ îñòàíí³ì ÷àñîì ñïðÿìîâàí³ íà ï³äâèùåííÿ ñòàâêè
àêöèç³â òà çðîñòàííÿ ì³í³ìàëüíî¿ ðîçäð³áíî¿ ö³íè, ùî â óìîâàõ åêîíîì³÷íî¿ êðèçè ³
çíèæåííÿ ð³âíÿ ïîêóïíî¿ ñïðîìîæíîñò³ íàñåëåííÿ íå ìîãëî íå ïðèçâåñòè äî ñêîðî÷åííÿ
îáñÿã³â âèðîáíèöòâà àëêîãîëüíèõ òîâàð³â.

Çàêîíîì Óêðà¿íè â³ä 25 ãðóäíÿ 2008 ðîêó ¹ 797-²Ó «Ïðî ñòàâêè àêöèçíîãî çáîðó
íà ñïèðò åòèëîâèé òà àëêîãîëüí³ íàïî¿» ç 1.07.2009 ðîêó ñòàâêà àêöèçíîãî çáîðó íà
êîíüÿê çðîñëà ç 10 ãðí. çà 1 ë³òð 100-% ñïèðòó äî 14 ãðí., àáî íà 40 %.

 Â³äïîâ³äíî äî íîðì àíòèêðèçîâîãî Çàêîíó ¹ 4265 «Ïðî âíåñåííÿ çì³í ó îêðåì³
çàêîíè Óêðà¿íè ç ïèòàíü àêöèçíîãî çáîðó», ïðèéíÿòèé ÂÐ Óêðà¿íè 31.03.2009 ð., ñòàâêà
àêöèçíîãî çáîðó íà ë³êåðî-ãîð³ë÷àí³ âèðîáè áóëà ï³äâèùåíà ç 21,5 ãðí. äî 34 ãðí. çà 1
ë³òð 100 % ñïèðòó. Â³äïîâ³äíî äî öüîãî æ çàêîíó ñòàâêà àêöèçíîãî çáîðó íà øàìïàíñüêå
ç 1 ëèïíÿ çðîñëà ç 1,6 ãðí. äî 2,5 ãðí. çà 1 ë³òð.

Öå äîçâîëèëî ó 2009 ðîö³ îäåðæàòè â áþäæåò íàäõîäæåíü â³ä àêöèçó íà 67,8 %
á³ëüøå, í³æ ó 2008 ðîö³, àëå çì³íà çàêîíîäàâ÷îãî ïîëÿ ä³ÿëüíîñò³ ï³äïðèºìñòâ, ÿê³
âèïóñêàþòü àëêîãîëüíó ïðîäóêö³þ, ñïðîâîêóâàëà ï³äâèùåííÿ ö³íè íà íå¿.

Ï³äâèùåííÿ ö³íè ó ñóêóïíîñò³ ç³ çìåíøåííÿì ïîêóïíî¿ ñïðîìîæíîñò³ íàñåëåííÿ,
ñïðîâîêîâàíîãî êðèçîþ, âèêëèêàëî ñêîðî÷åííÿ ïîïèòó íà àëêîãîëüíó ïðîäóêö³þ ó 2009
ðîö³. Ïðîäåìîíñòðóâàëè çá³ëüøåííÿ îáñÿã³â âèðîáíèöòâà ëèøå âèðîáíèêè âèíîãðàäíèõ
âèí � íà 6,5 % òà âåðìóò³â � íà 58,7 %. Òàê³ çì³íè õàðàêòåðèçóþòü ïåðåîð³ºíòàö³þ
íàñåëåííÿ íà ïðèäáàííÿ á³ëüø äåøåâî¿ àëêîãîëüíî¿ ïðîäóêö³¿. Ïðè öüîìó á³ëüøèì ïîïèòîì
êîðèñòóâàëèñü êð³ïëåí³ âèíà (âèíà ³ç ï³äâèùåíèìè âì³ñòîì ñïèðòó).
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Ðîçóì³ííÿ òîãî, ùî ï³äâèùåííÿ àêöèç³â ïðèçâåäå äî ñêîðî÷åííÿ ïîïèòó íà
ïðîäóêö³þ, âèðîáíèêè àëêîãîëüíî¿ ïðîäóêö³¿ íàïåðåäîäí³ ï³äâèùåííÿ ö³í íàìàãàëèñü
â³äïðàâèòè ó òîðãîâó ìåðåæó á³ëüøó ê³ëüê³ñòü ïðîäóêö³¿ ç³ ñòàðèìè àêöèçíèìè ìàðêàìè,
òîìó ïîêâàðòàëüíà äèíàì³êà âèðîáíèöòâà àëêîãîëüíèõ íàïî¿â ìàëà òåíäåíö³þ äî ñóòòºâîãî
çðîñòàííÿ ó 2 êâàðòàë³, ïîð³âíÿíî ³ç ïîêàçíèêàìè 2008 ðîêó, ç íàñòóïíèì çìåíøåííÿì
îáñÿã³â âèðîáíèöòâà (òàáë.). Òåìïè ïðèðîñòó îáñÿã³â âèðîáíèöòâà àëêîãîëüíî¿ ïðîäóêö³¿
ó 2 êâàðòàë³ 2009 ðîêó ñêëàëè 29,3 %. Ïî ãðóïàõ ïðîäóêö³¿ íàéá³ëüø³ òåìïè ïðèðîñòó ó
öåé ïåð³îä ïðîäåìîíñòðóâàëî âèðîáíèöòâî ïëîäîâî-ÿã³äíèõ âèí � 70,4 %, âåðìóò³â �
41,9 % òà ãîð³ëêè é ë³êåðî-ãîð³ë÷àíèõ âèðîá³â � 34,6 %.

Òàáëèöÿ. Äèíàì³êà çì³í âèðîáíèöòâà àëêîãîëüíèõ íàïî¿â ó 2009 ðîö³

Äæåðåëî [çà äàíèìè AlkoMarketReport]

Çì³íà ïîë³òèêè äåðæàâè òà çì³íà ö³íîâî¿ ïîë³òèêè ï³äïðèºìñòâ íà àëêîãîëüí³ íàïî¿,
îáìåæåííÿ ïîïèòó â íàñë³äîê ïàä³ííÿ ïîêóïíî¿ ñïðîìîæíîñò³ íàñåëåííÿ ñòàëè ïðè÷èíîþ
çì³íè ñòðóêòóðè âèðîáíèöòâà àëêîãîëüíèõ íàïî¿â â Óêðà¿í³. Òàê, ó 2008 òà ó 2009 ðîêàõ
â³äáóëîñü ñêîðî÷åííÿ ëåãàëüíîãî âèðîáíèöòâà ãîð³ëêè â³äïîâ³äíî íà 4 % òà 9,2 %. Êð³ì
òîãî, îêðåì³ ïîòóæí³ âèðîáíèêè ãîð³ëêè ïðèïèíèëè âèðîáíèöòâî ãîð³ëêè íà òåðèòîð³¿
Óêðà¿íè äëÿ Ðîñ³¿ òà ïåðåíåñëè âèðîáíèöòâî íà ¿¿ òåðèòîð³þ. Öå ñòàëî ïðè÷èíîþ
çìåíøåííÿ åêñïîðòó ãîð³ëêè ç Óêðà¿íè â ñåðåäíüîìó íà 2,0 � 2,5 ìëí. äàë. íà ð³ê.

Ä³¿ äåðæàâè ïî ðåãóëþâàííþ ðèíêó àëêîãîëüíèõ íàïî¿â ïðîÿâèëèñü ó íàñòóïíîìó.
Òàê â³äáóëàñü çì³íà ì³í³ìàëüíèõ ðîçäð³áíèõ ö³í, â³äïîâ³äíî äî âíåñåíèõ çì³í äî Ïîñòàíîâè
Êàá³íåòó Ì³í³ñòð³â Óêðà¿íè ¹ 957 â³ä 30 æîâòíÿ 2008 ð.: ç 19 æîâòíÿ 2009 ðîêó ðîçäð³áíà
ö³íà íà ïëÿøêó ãîð³ëêè ì³ñòê³ñòþ 0,5 ë âèðîñëà ç 14,0 äî 17,96 ãðí. � çðîñòàííÿ íà 28,2 %.

Çà äâà ðîêè (2008 òà 2009 ð.ð.) çàãàëüíå ëåãàëüíå çìåíøåííÿ âèðîáíèöòâà ãîð³ëêè
â Óêðà¿í³ äîñÿãëî 13% ³ ó 2009 îáñÿã ¿¿ ïðîïîçèö³¿ ñêëàâ 43,6 ìëí. äàë.

Â³äïîâ³äíî äî çàçíà÷åíî¿ Ïîñòàíîâè [3] ì³í³ìàëüíà ðîçäð³áíà ö³íà íà êîíüÿê
òðüîõð³÷íî¿ âèòðèìêè âñòàíîâëåíà íà ð³âí³ 26,4 ãðí. (çá³ëüøåííÿ ö³íè íà 1,4 ãðí., àáî
5,6 %), ï�ÿòèð³÷íî¿ âèòðèìêè � 33,3 ãðí., ùî á³ëüøå íà 1,3 ãðí. àáî 4,06 % ïîïåðåäíüî
âñòàíîâëåíîãî ð³âíÿ ì³í³ìàëüíèõ ðîçäð³áíèõ ö³í çà ïëÿøêó ì³ñòê³ñòþ 0,5 ë.

Çðîñòàííÿ ö³í íà êîíüÿê, ïðè çìåíøåí³ ïîêóïíî¿ ñïðîìîæíîñò³ íàñåëåííÿ, ñòàëî
ïðè÷èíîþ ñêîðî÷åííÿ ïîïèòó íà íüîãî, ùî â³äïîâ³äíî âïëèíóëî íà ïðîïîçèö³þ. Òàê,
ÿêùî ó 2008 ðîö³, ïîð³âíÿíî ³ç ïîêàçíèêàìè 2007 ðîêó, âèðîáíèöòâî êîíüÿêó âèðîñëî
íà 8 %, òî ó 2009 ðîö³ ìîæíà ñïîñòåð³ãàòè çìåíøåííÿ îáñÿã³â âèðîáíèöòâà íà 21 %.
Ì³ñòê³ñòü ðèíêó êîíüÿêó ó 2009 ðîö³ áóëà íà ð³âí³ 3 ìëí. äàë.
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Ç 1 ãðóäíÿ 2009 ðîêó âïåðøå â Óêðà¿í³ ââåäåíî ì³í³ìàëüí³ ðîçäð³áí³ ö³íè íà
âèíî. Ç öüîãî ïåð³îäó ì³í³ìàëüíà ðîçäð³áíà ö³íà íà 1 ïëÿøêó âèíà 0,7 ë òà óïàêîâêó
âèíà ó êàðòîíí³é óïàêîâö³ ì³ñòê³ñòþ 1 ë âñòàíîâëåíà íà ð³âí³ 12 ãðí.

Ñàìå âèùå îçíà÷åíå é ñòàëî ïðè÷èíîþ çì³íè ïîïèòó íà îêðåì³ âèäè àëêîãîëüíèõ íàïî¿â.
Çì³íè ñòðóêòóðè ðèíêó àëêîãîëüíèõ íàïî¿â ìîæíà äîñë³äèòè çà äîïîìîãîþ ðèñ. 1, 2 òà 3.

Íàéá³ëüøó ïèòîìó âàãó ó âèïóñêó àëêîãîëüíèõ íàïî¿â çàéìàº ãîð³ëêà òà ë³êåðî-
ãîð³ë÷àí³ âèðîáè 60,9 %ó 2007 ðîö³, 57,7 % òà 55,5 % ó 2008 òà 2009 ðîö³, â³äïîâ³äíî.
ßê âèäíî, ïðîòÿãîì òðüîõ ðîê³â ïèòîìà âàãà âèðîáíèöòâà ãîð³ëêè ó çàãàëüí³é ñòðóêòóð³
âèðîáíèöòâà àëêîãîëüíèõ íàïî¿â ñêîðîòèëàñÿ íà 5,4 â³äñ. ïóíêòè.

Íàòîì³ñòü â Óêðà¿í³ çà öåé æå ïåð³îä çðîñëî íà 5,6 â³äñ. ïóíêòè âèðîáíèöòâî âèí ³ ó
2009 ðîö³ ñêëàëî 39,95 % ó ñòðóêòóð³ âèðîáíèöòâà àëêîãîëüíèõ íàïî¿â � 34,4 ìëí. äàë.

Çìåíøèëàñü ïèòîìà âàãà âèðîáíèöòâà êîíüÿê³â íà 0,8 â³äñ. ïóíêòè ó 2009 ð., ó
ïîð³âíÿíí³ ³ç ïîêàçíèêàìè 2008 ðîêó. Ïðèçóïèíèëîñü ïàä³ííÿ îáñÿã³â âèðîáíèöòâà
êîíüÿêó ç 1 áåðåçíÿ 2010 ð. â íàñë³äîê â³äì³íè Âåðõîâíîþ Ðàäîþ ï³äâèùåííÿ àêöèçó íà
êîíüÿê. Â³äïîâ³äíî äî çàêîíîïðîåêòó ¹ 3345, ç 1.03.2010 ðîêó ñòàâêà àêöèçíîãî çáîðó
íà êîíüÿê ïîâåðòàºòüñÿ äî ð³âíÿ 14 ãðí. çà 1 ë³òð 100% ñïèðòó (ç 1 01.2010 ð. ä³ÿëà
íîðìà 20 ãðí. çà 1 ë³òð 100 % ñïèðòó).

Ðèñ. 1. Ñòðóêòóðà ðèíêó àëêîãîëüíèõ íàïî¿â ó 2007 ðîö³

Ðèñ. 2. Ñòðóêòóðà ðèíêó àëêîãîëüíèõ íàïî¿â ó 2008 ðîö³

Ðèñ. 3. Ñòðóêòóðà ðèíêó àëêîãîëüíèõ íàïî¿â ó 2009 ðîö³



       Åêîíîì³êà

205

Âèñîêèìè òåìïàìè çðîñòàº âèðîáíèöòâî âåðìóò³â. Òàê, ÿêùî ó 2008 ðîö³ âè-
ïóñêàëîñü 0,4 ìëí. äàë, òî ó 2009 ðîö³ ¿õ âèðîáíèöòâî ñêëàëî 0,59 ìëí. äàë (òåìïè
ïðèðîñòó îáñÿã³â âèðîáíèöòâà � 47,5 %), ùî ñóïðîâîäæóâàëîñü ñêîðî÷åííÿì ³ìïîðòó
âåðìóò³â ó 3,4 ðàçè.

Âèñíîâêè. Ðèíîê àëêîãîëüíèõ íàïî¿â â Óêðà¿í³ äîñèòü ì³ñòêèé. Ïðîòÿãîì 2009
ðîêó â êðà¿íè áóëî âèïóùåíî 78,25 äàë àëêîãîëüíèõ íàïî¿â (áåç âðàõóâàííÿ âèïóñêó
ïèâà òà ñëàáîàëêîãîëüíèõ íàïî¿â). Àëå ïàä³ííÿ ïîêóïíî¿ ñïðîìîæíîñò³ íàñåëåííÿ òà
äåðæàâíà ïîë³òèêà, ÿêà âèêëèêàëà ïîäîðîæ÷àííÿ ö³º¿ ïðîäóêö³¿, ïðèçâåëà ñêîðî÷åííÿ
îáñÿã³â ïðîïîçèö³¿ àëêîãîëüíèõ íàïî¿â íà 6% ó ïîð³âíÿíí³ ³ç ïîêàçíèêàìè 2008 ðîêó,
ùî ìîæíà ïîÿñíèòè ä³ºþ äâîõ îñíîâíèõ ÷èííèê³â.

Ë²ÒÅÐÀÒÓÐÀ
1. Çàêîí Óêðà¿íè ¹ 797-²Ó «Ïðî ñòàâêè àêöèçíîãî çáîðó íà ñïèðò åòèëîâèé òà

àëêîãîëüí³ íàïî¿».
2. Çàêîí Óêðà¿íè ¹ 4265 «Ïðî âíåñåííÿ çì³í ó îêðåì³ çàêîíè Óêðà¿íè ç ïèòàíü

àêöèçíîãî çáîðó».
3. Ïîñòàíîâà Êàá³íåòó ì³í³ñòð³â Óêðà¿íè â³ä 30 æîâòíÿ 2008 ð. ¹ 957 «Ïðî

âñòàíîâëåííÿ ðîçì³ðó ì³í³ìàëüíèõ îïòîâî-ðîçäð³áíèõ òà ðîçäð³áíèõ ö³í íà îêðåì³ âèäè
àëêîãîëüíèõ íàïî¿â â³ò÷èçíÿíîãî âèðîáíèöòâà».

Ïå÷åðèöÿ Þ. � legushajulia@ukr.net

Íàä³éøëà äî ðåäêîëåã³¿ 20.04.2010 ð.

Ñòàòòÿ ðåêîìåíäîâàíà äî äðóêó
ä-ðîì åêîí. íàóê, ïðîô. Ìîñòåíñüêîþ Ò.Ë.


