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УДК 336.458 

РЕГІОНАЛЬНІ  ПРОБЛЕМИ  ФОРМУВАННЯ  
СПОЖИВЧОГО  РИНКУ  В  УКРАЇНІ

С. В. Фімяр

Нині на регіональних ринках непродоволь-
чих товарів наявний досить різноманітний 
асортимент продукції як імпортного, так і віт-
чизняного виробництва. Попит на ці товари 
відносно стійкий, хоча не досить активний 
порівняно з продовольчими товарами. Проте, 
незважаючи на різноманіття продукції, пропо-
зиція в роздрібній торгівлі не відповідає струк-
турі споживчого попиту; асортимент товарів 
не завжди задовольняє покупця із середніми 
доходами, частка недорогих імпортних і віт-

чизняних видів продукції є незначною. Хоча 
ринок послуг і характеризується досить висо-
ким ступенем локалізації, оскільки більшість 
різних видів послуг мають чіткі територіальні 

межі реалізації, на відміну від ринку спожив-
чих товарів, суттєві проблеми є і в цій галузі 
економіки. Тому дослідження особливостей 
цих ринків є актуальним, особливо в контек-
сті становлення в регіонах України економіки 
ринкового типу.

Вивченням проблем формування, функ-
ціонування і розвитку ринку товарів та спо-
живчих послуг відображені у працях багатьох  
вітчизняних і зарубіжних науковців, серед 
яких І. К. Беляєвський, П. П. Борщевський, 
К. К. Вальтух, Б. М. Данилишин, С. І. Доро-
гунцов, А. Х. Карапетян, А. А. Конюс, І. І. Кор-
женевський, О. І. Кочерга, Ф. А. Крутіков, 
В. І. Куценко, А. С. Лисецький, А. І. Лєвін, 
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П. П. Маслов, А. В. Орлов, В. Я. Райцин, 
М. І. Фащевський, Л. Г. Чернюк та ін. Однак 
багато питань, пов’язаних з вивченням роз-
витку ринку товарів і послуг в умовах стійко-
го зростання регіональної економіки, вивчені 
ще не досить широко, що об’єктивно вимагає 
більш глибокого теоретичного переосмис-
лення, проблеми формування та ефективного 
функціонування ринку споживчих товарів ре-
гіону.

Метою статті є дослідження регіональних 
проблем формування та ефективного функціо-
нування споживчого ринку в регіонах України 
на основі діагностики особливостей географії 
споживання та якісних характеристик продо-
вольчих і непродовольчих товарів і послуг.

Особливості формування споживчого рин-
ку в Україні зумовлені суттєвої диференці-
ацією продукту, що функціонує на ринку, 
залежно від його призначення, якості та асор-
тименту. Існують і серйозні якісні відмінності 
між товарами та послугами й торгівлею ними, 
найважливіші із них представлені в табл. 1  
[1, с. 21].

Таблиця 1

Розходження товарів та послуг

Товари Послуги
Піддаються зберіганню Не піддаються зберіган-

ню 
Торгівля товаром, не 
пов’язана з виробни-
цтвом

Торгівля послугами, 
пов’язана з їхнім вироб-
ництвом

Експорт товару означає 
вивіз товару з митної 
території за кордон без 
зобов’язання про зво-
ротний ввіз

Експорт послуги означає 
надання послуги інозем-
цеві, тобто нерезиденту, 
навіть якщо він перебу-
ває на митній території 
країни

М. А. Миколаєва виділяє такі характерні 
ознаки послуг [2, с. 147]:

• відсутність кількісних характеристик 
послуг як результату безпосередньої взаємодії 
виконавця й споживача-замовника;

• неможливість збереження послуги;
• опосередкований вимір якості послуги;
• невіддільність послуги від виконавця та 

споживача;
• нестабільність якості послуги;

• взаємозамінність послуг товарами.
Більшість науковців схиляються до необ-

хідності класифікації послуг залежно від їх 
призначення, зокрема виділяють такі їх гру-
пи: побутові послуги; послуги пасажирсько-
го транспорту; послуги зв’язку; житлово-
комунальні послуги; послуги установ 
культури; туристичні та екскурсійні послуги; 
послуги фізичної культури і спорту; медичні, 
санаторно-оздоровчі, ветеринарні послуги; 
послуги правового характеру; послуги банків; 
послуги в системі освіти; послуги торгівлі й 
громадського харчування, послуги ринків та 
інші послуги.

Відповідно до інструкції зі складання пла-
тіжного балансу МВФ, якою користуються 
практично всі країни світу, до складу торго-
вельних послуг входять такі їх види (табл. 2) 
[3, с. 170].

З аналітичною метою величезну різнома-
нітність торговельних послуг зазвичай групу-
ють за різними ознаками. У Світовому банку, 
наприклад, прийнятий розширювальний під-
хід до класифікації послуг, який включає та-
кож ознаку рух доходу [4, с. 93]. Послуги ді-
ляться на:

• факторні послуги (factor services) – пла-
тежі, що виникають через з міжнародний рух 
факторів виробництва, насамперед капіталу й 
робочої сили (доходи на інвестиції, роялті й 
ліцензійні платежі, зарплата, виплачена нере-
зидентам);

• нефакторні послуги (non-factor sendees) 
– інші види послуг (транспорт, подорожі та 
інші нефінансові послуги).

Цей поділ особливо важливий для обго-
ворення проблем регулювання міжнародної 
торгівлі послугами в рамках ГАТТ/СОТ, які 
концентруються переважно на нефакторних 
послугах.

Ринок платних послуг має істотні регіо-
нальні особливості. Специфіка регіональних 
ринків послуг зумовлена дією як факторів по-
питу (грошові доходи, соціально-демографічна 
структура населення, національно-історичні 
звички й традиції тощо), так і факторів про-
позиції (розвиток підприємств служби побуту, 
транспорту, зв’язку й ін.) [5, с. 118].
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Таблиця 2 

Класифікація торгівельних послуг

Вид Підвид Означають платежі між резидентами та нерезидентами за:
1. Транспорт Пасажирський Міжнародне перевезення пасажирів усіма видами транспорту й надан-

ня супутніх послуг
Вантажний «

2. Поїздки Ділові Товари і послуги, придбані нерезидентами, що подорожують з робо-
чою поїздкою (відрядження)

Особисті Товари і послуги, придбані нерезидентами, що подорожують з особис-
тих питань (туризм)

3. Зв’язок Послуги поштового, кур’єрського, телефонного та іншого зв’язку між резидентами й не-
резидентами

4. Будівництво Будівництво об’єктів за кордоном, здійснюване на тимчасовій основі резидентами
5. Страхування Страхування нерезидентів страховими компаніями-резидентами
6. Фінансові пос-
луги

Фінансове посередництво між резидентами й нерезидентами (комісія за відкриття акре-
дитивів, за обмін валюти, брокерські послуги тощо)

7. Комп’ютерні та 
інформаційні

Консультація у сфері комп’ютерних програм, інформаційні послуги (обробка даних, ко-
ристування базами даних, передплата на інформаційні лінії), обслуговування комп’ютерів

8. Роялті та лі-
цензійні платежі

Користування правами власності (торгівельна марка, патент і т. ін.) і використання оригі-
налів або прототипів (фільмів, рукописів) на основі ліцензії

9. Інші бізнес-
послуги

Посередницькі Комісія за посередництво
Лізинг Лізинг і фрахт судів, літаків без екіпажів та іншого транспортного об-

ладнання
Інші професійні Правові, бухгалтерські, управлінські, рекламні й інші послуги, а також 

послуги із проектування, картографії, нагляду за будівництвом, роз-
відування корисних копалин та ін.

10. Особисті, 
культурні й ре-
креаційні

Аудіовізуальні 
послуги

Виробництво фільмів, радіо- і телевізійних програм, компакт-дисків, 
гонорари артистів

Інші Показ виставок, проведення спортивних й інших заходів
11. Урядові пос-
луги

Поставка товарів у посольства, консульства, представництва міжнародних організацій, 
операції ООН з підтримки миру

Функціонування споживчого ринку ха-
рактеризується рядом істотних особливостей  
[6, с. 48]:

• послуги характеризується високим сту-
пенем персоніфікації їх виробництва й спожи-
вання, систематичною повторюваністю, висо-
ким динамізмом розвитку;

• переважно локальний, прив’язаний до 
конкретних регіонів і територій країни харак-
тер надання основної маси товарів і послуг;

• постійно збільшується кількість альтер-
нативних форм надання послуг соціального 
призначення й підвищується ступінь конку-
ренції між ними;

• підприємства, організації та установи 
споживчого ринку можуть бути стабільним 
і масштабним джерелом надходження засо-
бів у бюджети всіх рівнів, особливо в місцеві  
бюджети;

• споживчий ринок може забезпечувати 
зростання кількості робочих місць, що приз-
водить до підвищення зайнятості й зниження 
рівня безробіття;

• суб’єкти споживчого ринку мають ви-
соку швидкість обороту капіталу внаслідок 
більш короткого періоду його освоєння й від-
дачі за рахунок скорочення тривалості вироб-
ничого циклу;

• у сфері виробництва споживчих товарів 
і соціальних послуг переважають підрозділи 
малого й середнього бізнесу;

• виробники послуг спеціального характе-
ру мають підвищену реакцію на кон’юнктуру 
ринку, яка постійно змінюється, через немож-
ливість нагромадження й транспортування 
цих послуг за межі регіону, де вони були ство-
рені (крім послуг з підготовки кадрів).
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Характеризуючи сучасний стан споживчо-
го ринку будь-якої держави, необхідно зупи-
нитися на рівні економічного розвитку регіону 
в цілому. Б. М. Штульберг, В. Г. Введенський, 
даючи характеристику розвитку регіонів, про-
водять групування суб’єктів за різними крите-
ріями [7, с. 144]. За основу автори беруть гру-
пування регіонів за рівнем виробництва ВРП 
на душу населення (у відсотках до середнього 
значення).

За цим критерієм виділяють п’ять груп ре-
гіонів:

1-ша група регіонів із вкрай низьким рівнем 
розвитку (рівень виробництва ВРП на душу 
населення нижче 50 % від середнього рівня);

2-га група – рівень розвитку, нижчий за се-
редній (від 50 до 80 %);

3-тя група – середній рівень розвитку (від 
80 до 110 %);

4-та група – рівень розвитку, вищий за се-
редній (від 110 до 140 %);

5-та група – високий рівень розвитку (біль-
ше 140 %).

Також автори пропонують проводити ком-
біновані групування:

• за рівнем розвитку й інтенсивності спа-
ду промислового виробництва;

• за рівнем розвитку й рівнем забезпече-
ності бюджетів власними доходами;

• за рівнем розвитку й рівнем бідності 
(частка населення, доходи яких нижчі за про-
житковий мінімум, %).

Просторово споживчий ринок визначається 
територією, на якій покупці можуть придбати 
товар або послугу. Одними з основних показ-
ників споживчого ринку є оборот роздрібної 
торгівлі й обсяг наданих платних послуг насе-
ленню. Оборот роздрібної торгівлі – вартість 
реалізованих населенню платних споживчих 
товарів для особистого споживання або вико-
ристання в домашньому господарстві. Обсяг 
платних послуг населенню відображає обсяг 
споживання населенням різних видів послуг і 
статистично вимірюється сумою коштів, спла-
чених споживачем за надану йому послугу.

Під час оцінювання стану споживчого рин-
ку важливого значення набуває аналіз про-
порцій між окремими елементами споживчо-
го ринку (співвідношення між споживанням 

товарів і послуг, споживанням продовольчих і 
непродовольчих товарів тощо).

Формування розвинених регіональних рин-
ків споживчих товарів і послуг – досить склад-
ний і тривалий процес, що включає структурні 
зміни у виробництві, обігу й споживанні то-
варів. Тому в кожному регіоні повинна бути 
розроблена довгострокова концепція розвитку 
регіонального споживчого ринку. Безумовно, 
подібна концепція повинна бути заснована на 
багатобічній, достовірній інформації про стан 
ринку споживчих товарів і послуг, що зумов-
лює необхідність розробки методики комплек-
сної оцінки його стану.

Отже, ринок споживчих товарів і послуг є 
одним із типів регіональних ринків, який ви-
конує ряд важливих функцій в економіці регі-
ону й становить систему відносин з організації 
обігу й реалізації споживчих товарів і послуг, 
що виникають між суб’єктами, які реалізують 
споживчі товари, надають споживчі послуги 
населенню з метою задоволення його потреб. 
На відміну від ринку споживчих товарів, ри-
нок послуг характеризується досить високим 
ступенем локалізації, оскільки більшість різ-
них видів послуг має чіткі територіальні межі 
реалізації. Крім санаторно-курортних і турис-
тичних послуг, ринок яких можна розглядати 
в межах великого економічного району або 
країни в цілому, а також послуг пасажирсько-
го авіаційного, залізничного, річкового тран-
спорту, що мають міжрегіональний характер, 
основна частина ринку послуг локалізується 
в межах населеного пункту, міста або міської 
агломерації. 
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ПРОБЛЕМА  ВІДТВОРЕННЯ  НАСЕЛЕННЯ:  
РЕГІОНАЛЬНІ  ОСОБЛИВОСТІ

О. М. Любченко, кандидат економічних наук

У сучасній Україні демографічна ситуація – 
досить злободенна і наболіла проблема. Вона 
визначається структурою населення і харак-
тером його руху, видами, типами і режимом 
відтворення, рівнем народжуваності та смерт-
ності, кількістю шлюбів і розлучень. Нерівно-
мірність у розвитку суспільства, природно-
екологічні й соціально-політичні потрясіння, 
війни, репресії, якими багата українська іс-
торія XX ст., і супутні різкі погіршення рівня 
життя відчутно позначаються на режимі від-
творення населення, призводять до падіння 
народжуваності, зростання смертності. До по-
дібних наслідків призводять умови політичної 
і економічної нестабільності, які спричинені 
хаотичністю реформ і недосконалістю систе-
ми управління, з важко керованим процесом 
встановлення цивілізованих норм правової 
держави та ринкових відносин. 

Питанням регіонального відтворення на-
селення присвячені праці багатьох вітчизня-
них і зарубіжних науковців, зокрема, вагомий 
внесок зробили: О. І. Антонов, В. О. Борисов, 
С. С. Вєтрова, А. П. Горбачик, В. М. Медков, 
Я. Б. Олійник, В. С. Стешенко, О. В. Швачко 
та ін. Загальна демографічна ситуація в Украї-
ні − це результат специфіки відтворення насе-
лення у різних населених пунктах і регіонах. 
Регіональні особливості демографічної ситуа-
ції формуються під впливом багатьох факторів. 
Тому на території України складається досить 
диференційована ситуація щодо відтворення 
населення, що і визначає актуальність даного 
дослідження.

Метою статті є дослідження регіональних 
особливостей відтворення населення регіону 
та проблеми реалізації його демографічного 
потенціалу.

В цілому, демографічна ситуація в Украї-
ні характеризується великою різноманітніс-
тю регіональних особливостей. Причому у 
різні історичні періоди вона мала свою спе-
цифіку. Так, якщо 1959 р. найбільший при-
родний приріст населення був у Донецькій 
області (73,0 тис. чол.), Дніпропетровській 
(36,6 тис. чол.), Луганській (44,7 тис. чол.) та 
Харківській (26,4 тис. чол.) областях, а най-
менший − у Кіровоградській (11,1 тис. чол.), 
Херсонській (11,6 тис. чол.) та Чернівецькій 
(11,6 тис. чол.) областях, то у 1997 р. природ-
ний приріст населення був характерний лише 
для Закарпатської та Рівненської областей 
[1, с. 65]. 

Натомість сучасна ситуація характеризу-
ється активізацією процесів урбанізації на-
селення та зростанням коефіцієнта щільності 
на промислово розвинених територіях. Ста-
ном на 01.01.2009 р. найбільша частка наяв-
ного населення сконцентрована в Донецько-
му (4500,5 тис. чол.), Дніпропетровському 
(3374,2 тис. чол.), Харківському (2782,4 тис. 
чол.) регіонах та м. Київ (2765,5 тис. чол.). 
Найменша чисельність наявного населення 
зареєстрована у м. Севастополі (380,1 тис. 
чол.), Чернівецькому (904,1 тис. чол.), Кіро-
воградському (1027 тис. чол.) та Волинському 
(1036,2 тис. чол.) регіонах (рис. 1).


