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вигляді, а електронний варіант – на диску або електронною поштою: ludad5846@mail.ru. Приклад оформлен-
ня статті подано на сайті університету: www.pusku.edu.ua.

Адреса: 36000, Полтава, вул. Коваля, 3, кафедра менеджменту організацій та ЗЕД (к. 406)
Шимановській-Діанич Людмилі Михайлівні. 
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