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творення інформаційного інтернет-ресурсу —
це перший крок загального доступу та вико-

ристання можливостей інтернету. Важливо не
тільки запрограмувати сайт, а й розмістити його
в мережі, налагодити повноцінне функціонуван-
ня й регулярну кількісну відвідуваність користу-
вачів. У цій статті розглянемо процеси вибору
доменного імені та хостинга.

Коли в законодавстві щодо визначення стату-
су інтернет-видання існує неабиякий безлад, то
при реєстрації інформаційного ресурсу передба-
чена досить чітка схема:

• вибір доменного імені;
• вибір типу хостинга;
• реєстрація у хостера.
Доменні імена. Для індексації веб-серверів,

маршрутизації електронної пошти кожна машина
в мережі по винна мати свій унікальний номер —
ІР-адресу. Сучасні адреси — це двійкові числа дов -
жиною 32 біти і можуть міститися в діапазоні від
0 до 255. Наприклад, якщо ви наберете 91.202.
128.71, відкриється сторінка Київ ського на ціональ -
ного університету ім. Тараса Шевченка (univ.kiev.
ua). Але при розміщенні сайта на віртуальному
сервері (наприклад, Ін ститут журналістики —
journ. univ.kiev.ua) адресація відбувається саме на
ту машину, частину місця якої орендує клієнт. 

Така система адресації дає можливість отри-
мати близько 4,3 млрд адрес [1, 1]. Коли інтер-
нет тільки починав розвиватися, цієї кількості
було достатньо, але в сучасних реаліях та ких
адрес може не вистачити.

Для того щоб спростити роботу в мережі й не
запам’ятовувати громіздкі групи цифр, у 1984 р.
була впроваджена система імен серверів в інтер-
неті — DNS (Domain Name System). Кожен сервер
у мережі має своє унікальне ім’я відповідно до
цієї системи. 

Для забезпечення потреб у нових адресах
1994 р. комітет Internet Engineering Task Force
(IETF) створив нову специфікацію протоколу
ІР, який застосовує 128-бітну схему адресації.
Вико ри с товуючи цю схему, ІР-адреса має вісім

чотиризначних чисел, розділених крапками.
Нова система забезпечує адресами 40*1036 при-
строїв [1, 1].

У віртуальному просторі кожен ресурс має
своє унікальне ім’я у цифровому та буквеному
вираженні. Унікальність полягає в тому, що з
одним і тим іменем може бути лише один сайт.
За цим процесом постійно стежить IANA
(Internet Assigned Numbers Authority — Інтернет
корпорація з присвоєння імен та номерів).

Перед тим як перейти безпосередньо до вибо-
ру та реєстрації назви сайта, потрібно розібрати-
ся з деякими термінами, з якими користувач
обов’язково зіткнеться у мережі. Зокрема (уза-
гальнена інформація за матеріалами [2; 3; 4]): 

• DNS (Domain Name System) — сервіс домен-
них імен.

• Доменне ім’я — це ім’я, що використовуєть-
ся для адресації комп’ютерів і ресурсів у інтер-
неті через звернення до глобальної системи
доменних імен (DNS). Доменне ім’я — це комбі-
нація літер чи слів, що мають ієрархічну органі-
зацію. Вершина ієрархії — домени верхнього
(першого) рівня (наприклад, .com), далі в ієрар-
хії йдуть доменні імена другого (.com.ua), третьо-
го (.univ.kiev.ua) і т. ін. рівнів. Чим довша
доменна назва, тим складніше її запам’ятати.

• Домен — автоматизована система, що скла-
дається з доменного імені, всіх його піддоменів і
сукупності організаційного, технічного, програм-
ного, документального та інших видів забезпе-
чення, призначених для підтримки її функціо-
нальності.

• Рівень домена — кількість компонентів у до -
менному імені, розділених «.». домен першого
рів ня .ua містить всі делеговані в ньому домени
другого рівня — com.ua, kiev.ua та ін., а також
всі їх піддомени.

• Делегування домена — виконання адміністра-
тором дій щодо приєднання домена до глобальної
системи доменних імен; як наслідок, особа — влас-
ник доменного імені отримує можливість вико -
ристовувати його для адресації в Мережі Інтернет.
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• Реєстрація доменного імені — занесення до
центральної офіційної публічно доступної бази
даних інформації про суб’єкта та факт делегу-
вання домена.

• Хостинг (hosting) — це послуга розміщення
та зберігання файлів клієнтів на сервері органі-
зації, що надає таку послугу (хостера).

Зауважимо, поняття «хостинг», «веб-дизайн»,
«створення серверу», «реєстрація та підтримка
домену», «ASP» (Application Services Providing) —
надання в оренду існуючих програмних модулів
та технологій для діяльності в Інтернеті потрібно
розрізняти і не плутати чи вживати як синоніми.

• Найчастіше для невеликих та середніх сай-
тів не потрібна установка та використання окре-
мого серверу (комп’ютера), найбільш ефектив-
ним та популярним вирішенням є віртуальні
сервери — машина провайдера хостинга, що
забезпечує функціонування віртуальних серверів
користувача. Для підтримки якісної роботи хос-
тинга компанія-провайдер повинна мати надпо-
тужний сервер із великим обсягом оперативної
пам’яті та максимальним розміром жорстких
дисків, кваліфікованих співробітників, що вмі-
ють управляти сервером.

• Виділений сервер — послуга, що передбачає
оренду сервера провайдера, розміщеного на його
серверній ділянці. Комп’ютер буде налаштова-
ний виключно для потреб замовника і виконува-
тиме тільки його завдання.

• Co-location (ко-локейшн — український ана-
лог терміну відсутній) — послуга розміщення сер-
вера клієнта у мережі провайдера, на його сер-
верній ділянці. Адміністратор замовника само-
стійно займається резервним копіюванням та
збереженням даних, налаштуванням сайту, кон-
тролює трафік; провайдер надає визначений уго-
дою обсяг трафіка, забезпечує підключення до
зовнішніх каналів із високою пропускною мож-
ливістю, гарантує підвищений рівень безпеки та
цілодобову підтримку хостинга. Крім стан -
дартних послуг, провайдер може надавати ще й
додаткові: налаштування програмного забезпе-
чення для управління функціями сервера, онов-
лення програмного забезпечення та ін.

У системі DNS вводиться поняття «домен».
До меном називається частина мережі, що міс-
титься в обмеженому просторі й складається з
сервера й залучених до нього комп’ютерів-клієн-
тів. Кожен домен має ім’я. Головний сервер
домена має це саме ім’я. Ім’я сервера складаєть-
ся з кількох частин, розділених крапками. Цих
частин як мінімум дві.

Обов’язковою частиною є унікальне ім’я сер-
вера. Цю частину пишуть зліва. Потім зазнача-
ють або категорію сервера, або ім’я глобальної
мережі, до якої входить домен, або назву країни,
або всі ці складники разом. Таким чином, ім’я

домена та його головного сервера може складати-
ся з таких частин: 

• унікального імені сервера; 
• категорії сервера (три символи); імені мере-

жі, у якій розташований сервер; 
• код країни (два символи).
Приклади:
• samsung. com — ім’я сервера: samsung, кате-

горія: com;
• foxtrot. ua — ім’я сервера: foxtrot, код краї-

ни: ua;
• journ.univ.kiev.ua — ім’я сервера: journ, кате-

горія: univ, код регіону: kiev, код країни: ua.
Комп’ютери, що зберігають інформацію про

доменні імена та відповідні ІР-адреси робочих
станцій, називаються серверами імен. 

Усі доменні імена поділяються на дві великі
групи за принципом географічності та тематич-
ності.

До географічної групи входять імена, що
визначають належність сайта до країни (.ua —
Україна, .pl — Польща, .ru та .рф — Росія, .es —
Іспанія, .de — Німеччина, .se — Швеція та ін.) або
до регіональної частини країни (.kiev.ua — Київ,
.dp.ua — Дніпропетровськ, .lviv.ua — Львів та ін.).

Тематична група має таку структуру:
• .com (комерційні компанії);
• .org (некомерційні компанії, громадські ор -

ганізації, благодійні фонди та ін.);
• .net (компанії, що надають послуги в

Мережі Інтернет, наприклад, провайдери);
• .gov (державні адміністративні та урядові

організації);
• .edu (освітні заклади);
• .mil (підприємства та організації, що працю-

ють на військово-промисловий комплекс Сполу -
чених Штатів та супутні галузі);

• .mobi (організації, що спеціалізуються на
наданні послуг мобільного зв’язку чи продажу
послуг для мобільного зв’язку);

• .kid (сайти, що спеціалізуються на інформа-
ції для дітей) та ін.

Восени 2009 р. адміністратор доменних зон
.com і .net компанія VeriSign опублікувала звіт
про розвиток доменної індустрії у зазначених
зонах. У документі наголошено, що, незважаючи
на загальний занепад ІТ-галузі, кількість доме-
нів у мережі зростає у всіх головних напрямах.
Відповідно до офіційних даних, у мережі восени
2009 р. кількість доменів становила 184 млн.
Найпопулярнішими географічними доменами
залишалися домени Китаю (cn), Німеччини (de) і
Євросоюзу (eu). Серед географічних доменів най-
активніше зростання показали доменні зони
Аргентини (ar) і Росії (ru), які збільшились на
7 % і 8 % відповідно [5].

На сайті Консорціум інтернет-систем розмі-
щена динаміка зростання всіх типів доменних
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імен у мережі за період з січня 1994 р. до січня
2011 р. (див. Рис. 1) [6]: 

Рисунок 1.
Загальна статистика доменів інтернету

За даними статистичного центру Alexa (підроз-
діл компанії Amazon.com) [7] порядок розподілу
хост-серверів доменів вищого рівня загального ко -
ристування наприкінці 2011 р. такі (див. Табл. 1):

Таблиця 1.
Статистика доменів першого рівня (у %)

Аналізуючи ці дані, можемо констатувати мак -
симальну популярність зони .com, втрату позицій
у зонах .org, .net, а також популяризацію на -
ціональних доменів. При цьому кількісні показ-
ники українського домена .ua є одними з найви-
щих порівняно з доменами інших країн.

Таблиця 2.
Наявність української мови в інтернеті (у %)

Незважаючи на високі відсотки наявності на -
ціонального домену в інтернеті, кількість українсько-
мовних ресурсів [8], за результатами цього самого
дослідження, у 2011 р. була мізерна, поступаючись
навіть молдовській (румунській) мові (див. Табл. 2).

Більшість вузлів, зареєстрованих в Україні,
мають доменне ім’я другого або третього рівнів в
зоні .ua. Єдина країна, яка не має власного
доменного імені, — США. Причиною є те, що
інтернет виник на основі американської військо-
вої мережі ARPANet. Тоді ніхто не міг уявити,
що вона завоює весь світ. Тому вважалося:
комп’ютер перебуває в США, якщо код країни
не зазначено в доменному імені.

Відповідно до даних, опублікованих компані-
єю VeriSign, наприкінці 2004 р. було зареєстро-
вано 64,5 млн доменних імен, а за станом на
липень 2009 р. у звіті цієї організації фігурува-
ла цифра 184 млн [5], тоді як у 2011 р. це зна-
чення становить 215 млн [9]. Враховуючи цю
чималу кількість найменувань, досить складно
стає вибрати назву в домені першого рівня. Саме
тому з’явилася багаторівнева система імен, яка
будується за принципом:

• додавання до тематичної групи географічної
домінанти (наприклад, .com.ua, org.ua);

• дроблення географічних назв (наприклад,
.kiev.ua, lviv.ua). 

Доменні імена нижчих рівнів будуються за
до помогою додавання логічно-змістової назви до
імен попередніх рівнів: univ.kiev.ua, journ.univ.
kiev.ua та ін. 

Таблиця 3.
Доменна структура українського інтернету

У жовтні 1991 р. українські спеціалісти поча-
ли перемовини з IANA про делегування домена
першого рівня коду країни — .ua. У грудні 1992 р.
директор IANA Дж. Постел делегує домен пер-
шого рівня коду країни .ua. Моделлю розвитку
домена обрано дворівневу систему, в якій існу-
ють публічні домени другого рівня. Тоді ж були
створені 26 географічних доменів за назвами
областей України. Нині цей список модифікова-
но; він має такий вигляд (див. Табл. 3).
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Домен Значення Домен Значення Домен Значення

.com 55.0 .net 6.3 .org 4.2

.ru 4.0 .de 3.8 .jp 2.1

.uk 2.0 .info 1.8 .cn 1.7

.pl 1.1 .biz 0.4 .eu 0.4

.tv 0.4 .ro 0.4 .ua 0.3

.edu 0.3 .gov 0.1 .lv 0.1

Мова % Мова % Мова %

Англійська 56,7 Німецька 6,5 Російська 4,8

Японська 4,7 Китайська 4,6 Іспанська 4,6

Французька 3,9 Італійська 2,1 Польська 1,4

Шведська 0,8 Молдовська
(румунська)

0,4 Українська 0,1

Регіон Доменне
ім’я

Регіон Доменне
ім’я

Регіон Доменне
ім’я

АР Крим .crimea.ua Вінниця .vn.ua Волинь .lutsk.ua

Дніпро -
петровськ

.dp.ua Донецьк .dn.ua Житомир .zp.ua

Закарпат -
тя

.uz.ua Запорі ж -
жя

.zp.ua Івано-
Фран -
ківськ

.if.ua

Кірово -
град

.kr.ua Київ .kiev.ua Луганськ .lg.ua

Львів .lviv.ua Миколаїв .mk.ua Одеса .od.ua

Полтава .pl.ua Рівне .rv.ua Суми .sumy.ua

Терно -
піль

.te.ua Харків .kh.ua Хмель -
ницький

.km.ua

Херсон .ks.ua Черкаси .ck.ua Чернівці .cn.ua

Чернігів .cv.ua
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У 1995 р. адміністратором .ua делеговано
цільові публічні домени com.ua, gov.ua, net.ua.
Цього року були делеговані «скорочені» геогра-
фічні домени-синоніми (km.ua = khmelnytsky.ua
і т. ін.). Наприкінці 90-х рр. з’явилися публічні
домени edu.ua й org.ua. 

У лютому 2001 р. створено компанію Хост -
мастер — адміністратора домена першого рівня
.ua і публічних доменів другого рівня ім’я.ua. 

У липні 2006 р. зареєстровано 200 000 тис. у
домені .ua. У домені .ua функціонує 51 публічний
домен другого рівня — це 26 доменів областей Укра -
їни, 20 скорочень двобуквених доменів областей
та домени .com.ua, edu.ua, gov.ua, org.ua, net.ua.

Відповідно до даних, оголошених компанією
Хостмастер, у листопаді 2011 р. український ін -
тернет налічував 604,5 доменів у зоні .ua. Най -
більш затребуваними піддоменами були .com.ua
(234 754) і org.ua (83 666). Регіонально найпопу-
лярнішим залишився kiev.ua (52 473) [10].

У випадку, якщо інформаційний ресурс роз-
міщено на безплатному хостингу (детальніше — у
частині про хостинг), назва сайта буде обов’язко-
во в правій частині містити адресу сервера, що
надає цю послугу, а в лівій — ім’я зареєстрованої
користувачем сторінки. Як правило, такі адреси
досить довгі, багаторівневі й незручні у викорис-
танні (наприклад, http://liassa8katia.sitecity.ru/).

Залежно від правил доменної зони реєстрація
доменів у ній може відбуватися як на платній
(.com, .net, .org, .ua), так і на безплатній (.org.ua,
net.ua та ін.) основі.

Ще одним способом поділу доменних імен є їх
об’єднання в такі категорії:

• публічні — це домени, яких адмініструють в
інтересах певної спільноти;

• приватні — це домени, які адмініструються
певною особою у своїх власних інтересах.

Домен .ua є публічний. У приватному домені
де легування публічних доменних імен неможли-
ве. Відповідно до статистики, оприлюдненої ком-
паніями Хостмастерс й imena.ua [11], у першо-
му кварталі 2011 р. спостерігалася стабільність
при розподілі приватних доменів другого рівня:
дві третини — тематичні домени, третина — гео -
графічні (див. Рис. 2).

Доменне ім’я не є об’єктом права власності.
Це пов’язано з тим, що з правових категорій, що
складають поняття «власність», використання,
володіння, розпоряджання — до домена застосо-
вують лише дві. Доменним іменем можна послу-
говуватися для адресації інформаційних ресурсів
мережі. Але володіти доменним іменем немож-
ливо — воно не існує само по собі, доменне ім’я —
елемент Всесвітньої доменної системи. Якщо
вилучити доменне ім’я зі Всесвітньої павутини,
воно перетворюється на звичайний набір симво-
лів, що не має жодного змісту.

Саме тому делегування доменного імені є за
своєю правовою суттю наданням прав викорис-
тання частини Всесвітньої системи доменних
імен та надання послуг забезпечення технічної
працездатності цього імені у Всесвітній системі.

Рисунок 2. 
Співвідношення публічних доменів другого рівня

Однією з найбільших проблем, що супровод-
жує інтернет, є домінування англійської мови,
притому, що нею не володіють від 10 % до
85 %, у середньому це значення становить 60 %
[12] на селення світу. Для подолання проблем,
пов’я заних з неоднозначністю транслітерації
національних мов, у 1999 р. створено робочу
групу IDN (Internationalized Domain Name —
Інтер на ціона лізовані доменні імена). Серед
завдань, по ставлених перед групою, була підго-
товка вимог і стандартів використання домен-
них імен, побудованих за допомогою національ-
них алфавітів. Протягом 2003 р. запускали про-
бні проекти, що містили в доменних іменах спе-
цифічні символи, — японські, тайські, китай-
ські, російські. З 2004 р. символи національних
алфавітів почали з’являтися у німців і поляків;
тоді й реалізувалася можливість використання
специфічних літер у тематичному домені .biz
[13]. За прогнозами віце-президента з міжна-
родних зв’я зків та розвитку бізнесу компанії
VeriSign Б. Ма ккея [14, 42], до 2008 р. 41 %
усіх доменних імен міститиме відмінні від лати-
ниці символи.

Незважаючи на те, що спроби реєстрації ки -
рилицею доменних імен почалися у 2004 р., вона
залишалася складною для технічної адресації.
Саме тому в 2007 р. організація IDN ввела тим-
часову заборону для кириличних символів.
Мораторій діяв до 2010 р., поки Російська Фе -
дерація не активувала проекти Президент.рф та
Правительство.рф.

248

Городенко Л. М.



Україна також намагається активувати ще
один національний домен першого рівня — .укр.
Діалог на цю тему з міжнародним реєстратором
ICANN точиться з 2010 р., проте він поки не
закінчився плідною співпрацею.

Послуги реєстрації доменних імен можуть на -
давати як вузькоспеціалізовані компанії, які
займаються виключно реєстрацією доменів, так і
провайдери, які надають цю послугу як додатко-
ву до хостинга.

Після вибору імені для ресурсу та його рівня
йде перевірка доступності зазначеного формулю-
вання. Для цього необхідно зайти на сайт компанії,
яка надає послугу реєстрації доменів. У спеціаль-
ній формі (див. Рис. 3) зазначено бажану назву та
можливі тематичні домени. Після перевірки про-
грама видає результат: або ця назва зайнята і її
потрібно модифікувати для повторного контролю,
або вона вільна й можна реєструвати сайт після
виконання передбачених угодою формальностей.

Паркування доменних імен. У випадку, якщо
організація перебуває на ета пі створення, але
передбачається у майбутньому запуск сайта, можна
«запаркувати» до менне ім’я без купівлі хостингу.
У цьому разі власники фір ми застерігають себе від
кіберсквотерів — осіб, які заробляють гроші на
перепродаванні доменних імен. Найдорожче на
вторинному ринку були ви куплені такі адреси:
creditcards.com ($ 2 750 000), mercury.com
($ 1 100 000), smoking.com ($ 325 000), arab.com
($ 225 000), sexkontakte.de ($ 141 175) (див. Прим.).

Як правило, паркування передбачає такі варі-
анти (за збільшенням функціональності):

• відкриття за доменним іменем рекламної
сторінки хостера;

• перенаправлення з доменного імені на будь-
який сайт, який вже існує й функціонує;

• розміщення невеликого сайта (візитки) без
можливості редагування.

Головною перевагою паркування є те, що воно
коштує набагато менше порівняно з традиційним
віртуальним хостингом. Його негативними сто-
ронами є відсутність доступу через FTP, можли-
вості редагування сторінок та ін.

Хостинг. У випадку, якщо користувач вирі-
шив створити сайт (домашню сторінку чи потуж-

ний інформаційний портал), постає питання, як
його розмістити в мережі? Ще десять років тому
хостинг надавався лише корпоративним клієн-
там, а численні приватні сайти розташовувалися
на безплатному хостингу, наприклад, torba.com
чи ін. У першу чергу це визначалося надвисоки-
ми цінами та прискіпливими умовами оренди
хостинга. З часом ціни падали, приватні сторін-
ки розвивалися і поступово переходили на плат-
ні умови розміщення своєї інформації в мережі.

Вибір місця для сайта — справа відповідальна;
від того, де і як розміщуватиметься інтернет-про-
ект, залежить дуже багато: відвідуваність,
загальний інтерес користувачів і навіть імідж.

Усі послуги хостинга поділяються на дві вели-
кі групи:

1. Безплатний віртуальний хостинг.
2. Платний комерційний хостинг, який у

свою чергу має досить широкий підвидовий діапа-
зон:

• віртуальний сервер;
• виділений сервер;
• co-location та ін.
Більшість персональних користувачів, що

ба жають розмістити в мережі домашню сторін-
ку, як правило, вибирають варіант безплатного
хостинга. 

Попри економію грошових ресурсів, клієнт
безплатного хостинга має чимало незручностей:

• більшість безплатних серверів не підтри-
мують PHP, CGI, MySQL;

• безплатні сервери можуть закритися чи
перестати надавати місце для безплатних сайтів
(наприклад, у 2008 р. компанія LiteForex припи-
нила надавати послугу безплатного хостинга [15]);

• на сайті клієнт не може розміщувати бане-
ри, тоді як фірма, що надає місце для ресурсу,
самостійно демонструє рекламу (власник сайта
не має з цього жодного зиску);

• брак резервних серверів і, як наслідок,
можливість втрати інформації з ресурсу без
гарантій її відновлення;

• брак технічної підтримки з боку організа-
ції, що надає послугу безплатного хостинга;

• доменне ім’я в зоні фірми, що надає таку
послугу, наприклад, vsr.ho.com.ua, vsr.gate.in.ua.
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Рисунок 3.
Вибір доменного імені
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Безумовно, для організації, що себе поважає, така
адреса є неприпустимою з погляду іміджу. Крім
того, безплатний хостинг не передбачає мо ж ли -
вості надання адрес для електронних поштових
скриньок у межах домена. 

При виборі хостинга клієнт отримує деякий
набір послуг (цей набір залежить від виду хос-
тинга та передплачених послуг): обсяг дискового
простору, підтримка скриптів, програм і баз
даних, підтримка DNS; обсяг трафіка; ім’я сер-
вера; засоби доступу та адміністрування сервера;
засоби настройки та конфігурації сервера; тех-
нічна підтримка з боку провайдера; поштові
скриньки; щоденне копіювання і збереження
да них і т ін.

Обираючи платний хостинг, слід звернути
увагу на такі елементи:

• обсяг дискового простору. Нині, як правило,
базові пакети пропонують 10 Гб простору. Цього
достатньо для реалізації більшості мережевих
проек тів. Але коли мова заходить про ін тернет-ви -
дання чи інтернет-магазин, якісна функ ціо наль -
ність яких забезпечується постійним доступом до
баз даних, архівів текстової та графічної інформа-
ції, то тут необхідно розраховувати на використан-
ня великих обсягів дискового простору;

• доступ до FTP, електронної пошти, скриптів,
баз даних. Набір зазначених параметрів є стандарт -
ним для базових пакетів, пропонованих провайде-
рами. У випадку, коли передбачається в роботі
сайта використовувати Perl, C, PHP, MySQL, CGI,
слід з’ясувати наявність цих сервісів та умови під-
тримки (додаткової оплати) оператором послуг;

• статистика відвідування. Для визначення
максимальної функціональності сайта та його
окремих компонентів слід стежити за статисти-
кою відвідуваності сайта. Провайдер повинен
забезпечувати в межах пакета послуг такі ста-
тистичні відомості: відвідуваність сайта по днях
(кількість унікальних користувачів, кількість
переходів у межах сайта); статистика відвідува-
ності по годинах; відвідуваність кожної окремої
сторінки; ІР адреси користувачів; сайти, що міс-
тять посилання на поточний інформаційний
ресурс; пошукові слова і фрази, за якими корис-
тувачі знаходять ресурс у пошукових системах;
країни, з яких відвідують сайт. 

Крім виокремлених підвидів мережевих ста-
тистик, існує ще багато інших форм контролю,
які може пропонувати провайдер за окрему плат-
ню або у межах пакета:

• домени і піддомени. Важливо, щоб оператор
послуг надавав можливість вільного використан-
ня піддоменних імен. Наприклад, розроблене
користувачем електронне видання «Новини дня»
(newsday.com.ua) може створити спеціальний
проект «Спорт дня» із назвою sport.newsday.com.
ua. Кількість та умови використання піддоменів

повинні обумовлюватися в угоді між провайде-
ром та користувачем;

• швидкість інтернет-каналів хостинг-про-
вайдера. Для якісного і швидкого завантаження
інформаційного ресурсу клієнта швидкість кана-
лів оператора послуг повинна бути не менше
100 Мб/сек. Це мінімально допустиме значення;
більша швидкість каналів передачі даних тільки
поліпшує якість зв’язку;

• система безпеки. Однією з пріоритетних
функцій налагодження взаємин провайдера та
користувача є максимальне забезпечення захис-
ту інформаційного ресурсу (недоторканність па -
ролів та доступу до баз даних);

• електронна пошта. Провайдер може забез-
печити необмежену кількість поштових скриньок
у межах орендованого доменного імені (наприк-
лад, redactor@newsday.com.ua, recl@newsday.com.
ua, sport@newsday.com.ua, vasya@newsday.com.ua
та ін.). Додатковими корисними функціями, які
може надавати оператор послуг, є веб-інтерфейс
для перегляду пошти, перенаправлення вхідної
пошти на іншу скриньку та автовідповідач;

• служба підтримки. Обов’язковою умовою
якісних послуг хостинга є цілодобова інформа-
ційна підтримка через засоби онлайн спілкуван-
ня (ICQ, MSN), електронну пошту чи телефон;

• ще одним ключовим моментом, що визначає
якісну функціональність хостинга, є його надій-
ність. Це досягається за допомогою професійного
обладнання та правильно налаштованого програм-
ного забезпечення, що використовується провайде-
ром, безвідмовністю систем резервного живлення,
наявністю послуги щоденного резерв ного копію-
вання даних, постійним контролем за роботою сер-
вера, наявністю кваліфікованого персоналу.

Реєстрація у хостера. Перед тим як розмістити
сайт у Мережі Інтернет, слід визначитися з потре-
бами та вимогами до веб-ресурсу, чітко сформулю-
вати завдання, які будуть виконуватися за допо-
могою віртуального інформаційного джерела.

Візитка — це один із найпростіших видів веб-
сайтів обсягом від однієї сторінки, який не
передбачає значних обсягів даних та частого
оновлення. Доцільно використовувати для пре-
зентації невеликих організацій, персональних
домашніх сторінок. Для візитки достатньо 5 Мб
дискового простору та мінімальний набір додат-
кових сервісів. Такі ресурси є найдешевшими
для утримання (від 100 грн на рік). Прикладом
візитки можна вважати сайт комітету «Рівність
можливостей» (www.prosir.org/krm/).

У випадку, якщо для повноцінного функціону-
вання мережевого ресурсу потрібно систематичне
оновлення інформації, робота відвідувачів з фор-
мами, доступ до баз даних, слід звернути увагу на
пакети, пропоновані хостером, з обсягом дисково-
го простору до 100 Мб, швидким ка налом, мож-
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ливістю роботи з базами даних, підтримкою РНР.
Така реєстрація найкраще підходить для сайтів
великих організацій та торгових підприємств, а
послуга хостинга коштує від 75 грн щомісяця.
Сайт Академії Української Пре си (www.aup.com.
ua) є стандартним прикладом цього розміщення
та зберігання файлів клієнтів на сервері.

При створенні інформаційно-розважального
порталу (електронний магазин, поштовий чи по -
шуковий сервер, інтернет-видання) рекоменду-
ється розмістити такий ресурс на ко-локайшн.
Це гарантує безперебійну роботу ресурсу без
обмежень дискового простору, додаткових пос -
луг, поштових скриньок. Потужність сервера
буде спрямовано тільки на задоволення потреб
замовника і не обслуговуватиме жодного іншого
клієнта. Серед прикладів такого хостинга можна
за значити електронні ресурси Кореспондент.нет
(www.korespondent.net), Гала.нет (www.gala.net),
Новий канал (www.novy.tv).

Після визначення потреб слід вибрати хосте-
ра. Нині в українському інтернеті їх є близько
сотні, проте тільки невелика кількість надає
справді якісні послуги. Для вибору організації,
яка надаватиме послуги хостинга, слід провес-
ти маркетингове дослідження для з’ясування
таких елементів (інформація найчастіше міс-
титься на сайті хостера): 1) час існування на
ринку; 2) кількість розміщених ресурсів;
3) обладнання, на якому здійснюється надання
послуг, потужність серверів; 4) наявність окре-
мого сервера баз даних; 5) функ ціональність
служби підтримки (визна чається шляхом звер-
нення з питанням через електронну пошту, ICQ
чи телефон); 6) швидкість каналів.

Останній крок у процесі реєстрації є зв’язок
з організацією-хостером, замовлення та оплата
хостинга.
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Gorodenko Lesya. Registration of electronic media resource.
The lecture is devoted to the topic of choice of domain name and hosting for posting of online resource in the

network. The author determines the key aspects of IP protocol, clarifying the terminological notations and
explaining the sequence of media resources registration.

Keywords: registration of on-line media resources, domain name, hosting, IP protocol, IP address.

Городенко Л. M. Регистрация электронного медиаресурса.
Лекция посвящена теме выбора доменного имени и хостинга для размещения интернет-ресурса в сети.

Автор статьи акцентирует внимание на ключевых аспектах протокола IP, объясняет терминологические
обозначения и последовательность регистрации медиаресурса.

Ключевые слова: регестрация электронного медиаресурса, доменное имя, хостинг, протокол IP, IP-адрес.
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