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ступ. Ðеклаìа в нîвиõ ìеäіа õарактериçу-
ºтьсÿ переäусіì інтерактивністþ, у тîìу

числі в тривиìірнîìу ãраôічнîìу аспекті. Âîна
äîсÿãаºтьсÿ áільшîþ ìірîþ череç нîвий çсув
ìеäіапараäиãìи – кîнверãенціþ. Її наукîвці
çаãалîì виçначаþть ÿк прîцес, в ÿкîìу
пîºäнуþтьсÿ нîві теõнîлîãії, акуìульîвані в
існуþчиõ çасîáаõ ìасîвîї інôîрìації та ãалуçÿõ

çв’ÿçку [1; Îшиáка! Èстîчник ссылки не най-
äен.]. Це рîçширеннÿ в структурі çасîáів ìасî-
вîї кîìунікації череç çлиттÿ çасîáів çв’ÿçку:
преси, телеáаченнÿ, раäіî, інтернету та, віäпî-
віäнî, реклаìи всереäині циõ ìереж. Òакиì
чинîì çлиттÿ ìîже áути нîвиì äîìінантниì
ìетîäîì äлÿ інтерактивнîї реклаìи, ÿкий áеç-
пîсереäньî преäставлÿº çáеріãаннÿ та переäа-
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РЕФЕРÀÒ. Äîсліäженнÿ îõîплþº прîáлеìу ôункціîнуваннÿ інтерактивнîї реклаìи в нîвиõ ìеäіа – рîç-
ìîвниõ ÇМІ. Îснîвнîþ ìетîþ º виçначеннÿ прîвіäниõ реклаìниõ тренäів у вçаºìîäії ç сîціальниì впливîì
інтерактивнîсті на áіçнес-ìîäелі реклаìнî-ôінансîваниõ çасîáів інôîрìації, а такîж пîлітикîþ ìаркетинãу
на кîìерційниõ рîçìîвниõ ÇМІ. Òакîж виäіленî аспект віçуаліçації в інтерактивній реклаìі. Çîкреìа прî-
аналіçîванî теçи, ÿкі çапрîпîнувала Христина Ñперäжен, лектîр журналістики, ÇМІ та кîìунікації в універ-
ситеті теõнîлîãії Квінсленäа (Àвстраліÿ), та çрîáленî виснîвки в кількîõ напрÿìаõ: реклаìа й кîнверãенціÿ
в нîвиõ çасîáаõ ìасîвîї кîìунікації; тенäенції в реклаìі й нîвиõ çасîáаõ ìасîвîї інôîрìації; інтеãраціÿ інте-
рактивнîсті. Ó äîсліäженні прîстеженî переõіä віä «ìасîвиõ» äî «аäресниõ» ÇМІ й çрîáленî виснîвîк: рîç-
ìîвна вçаºìîäіÿ та інтерактивна ãраôіка áеруть участь у ãрîìаäськîìу житті, çìінþþчи суспільні віäнîси-
ни сервісниõ сереäîвищ ìеäіа, прîвайäерів, реклаìîäавців і спîживачів. 
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ABSTRACT. This research deals with the problem of functioning of interactive advertising in new media –
conversational mass media. The main purpose is to ascertain the leading advertising trends in interaction with
social impact of interactivity on business models of advertising and finance mass media and also marketing poli-
cy on the commercial interactive mass media. 

Also it is determined the aspect of visualization in interactive advertising. In particularly it is analyzed the
thesis proposed by Kristina Sperdjen, the lecturer of journalism, mass media and communications at the
University of Technologies (Kvinsland, Australia) and it is concluded some aspects: advertising and convergence
in new media; tendencies in advertising and new media; interactivity integration. In the study it is traced trans-
formation from “mass” to “address” mass media and it is concluded: conversational interaction and interactive
graphics take part in public life, changing the social relations of service environments of mass media, providers,
advertising providers and consumers.  
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ваннÿ інôîрìації. Ґрунтîвниìи º äîсліäженнÿ
теìи Христинîþ Ñперäжен у книжці «Ðеклаìа
та нîві ìеäіа» [3], Òіìîті Äвайерîì
«Кîнверãенціÿ ÇМІ» [1] та наукîва пуáлікаціÿ
Ïаулÿ Ïавлу та Äевіäа Ñтþарта «Інтерактивна
реклаìа» [4]. Ñереä українськиõ äîсліäників
інтерактивні ìаркетинãîві кîìунікації äîсліä-
жувала Галина Шклÿºва [5], систеìу сîціаль-
ниõ ìеäіа в прîцесі інтеãрації в ìаркетинãîві
кîìунікації рîçãлÿäала Марина Шульãа [6],
сереä äîсліäжень щîäî тенäенцій рîçвитку
нîвиõ ìеäіа цікавиìи º праці Àнни Äанькî-
Ñліпцîвîї [7], Марãарити Мÿãкîї [8], Катерини
Ñніжкî [9].

Ïреäìетîì äîсліäженнÿ º інтеãраціÿ інте-
рактивнîсті, а îá’ºктîì – реклаìні тренäи в
нîвиõ ìеäіа. Âикîристані еìпіричні наукîві
ìетîäи, çîкреìа наукîве äîсліäженнÿ та спîсте-
реженнÿ. Метîäîлîãіÿ äîсліäженнÿ переäáачала
систеìне трактуваннÿ прîáлеìи. Íа теîретич-
нîìу рівні викîристîвуºìî такі çаãальнîнаукî-
ві ìетîäи, ÿк аналіç, синтеç та äеäукціþ. 

Метîþ статті º виçначеннÿ тренäів, тенäен-
цій та çìін у прîцесі реклаìнîї кîìунікації
циôрîвîї кîнверãенції, ÿкі віäáуваþтьсÿ не
тільки теõнîлîãічнî, а й у прîìислîвиõ, куль-
турниõ і сîціальниõ платôîрìаõ. Цей çсув віä-
áуваºтьсÿ так áлиçькî äî нас, щî впливаº на
наше життÿ. Òакиì чинîì, «суспільствî аäап-
туºтьсÿ та çìінþºтьсÿ çалежнî віä кîнверãенції
çасîáів ìасîвîї інôîрìації» [1, с. 23]. Çначеннÿ
цьîãî нîвîввеäеннÿ äлÿ реклаìи в нîвиõ ìеäіа
áаçуºтьсÿ не лише на переîáлаäнанні сереäîви-
ща äлÿ преäставленнÿ та віçуаліçації îäнîãî й
тîãî ж кîнтенту в ріçниõ виìіраõ, а на ствîрен-
ні аáсîлþтнî нîвîї, спільнîї платôîрìи.
Íаприклаä, тепер лþäствî ìîже не прîстî äіс-
тати äîступ äî îá’ºäнанîї ãраôічнîї, ауäіî- та
текстîвîї інôîрìації ріçнîìанітниõ жанрів ç
кîìп’þтерів та ìîáільниõ пристрîїв îäниì
äîтикîì, а й îäраçу налаãîäити вçаºìîçв’ÿçîк
çавäÿки принципу інтерактивнîсті. Цÿ õаракте-
ристика виçначаº рîçвитîк нîвиõ ìîжливîстей
у реклаìній кîìунікації, çîкреìа викîристан-
нÿ інтерактивнîї тривиìірнîї ãраôіки. Óìіннÿ
викîристîвувати нîві інтерактивні çасîáи ìасî-
вîї інôîрìації та тривиìірні теõнîлîãії наäаº
переваãу й стаº неîáõіäниì äлÿ реклаìнîї інäу-
стрії, ÿка активнî прийìаº ці çìіни.
Ðеклаìîäавці çîсереäилисÿ на пîшуку нîвиõ
стратеãій äлÿ тîãî, щîá викîристîвувати вçаº-
ìîäіþ ìіж нîвиìи çасîáаìи ìасîвîї інôîрìації
та її спîживачаìи. Ïрактики виçначаþть нîві
ìîäелі преçентації áренäів та îтриìаннÿ при-
áутків. «Меäійна кîнверãенціÿ äîçвîлÿº рекла-
ìîäавцÿì наäавати інôîрìаціþ і рîçважати
цільîву ауäитîріþ, викîристîвуþчи ріçні ìеäіа
та їõ інструìенти äлÿ реклаìи» [3, с. 42].

Òакиì чинîì реклаìа в пîºäнанні ç нîвиìи
теõнîлîãіÿìи циôрîвиõ ìеäіа стаº все áільш
перекîнливîþ äлÿ спîживачів. Íîві типи ìар-
кетинãу у çв’ÿçку ç нîвиìи ìеäіа вклþчаþть
îнлайн-віäеîреклаìу, інтерактивну тривиìірну
реклаìу, спливаþчі áанери, теìатичні сайти,
тривиìірні екскурсії, інтеãраціþ прîäуктів у
шîу, áренäуваннÿ çаãîлîвків руáрик, спîн-
сîрствî, îнлайн-прîäаж та áаãатî іншîãî. 

Ïіслÿ успіõу äеÿкиõ реклаìниõ каìпаній в
інтернеті питаннÿ впливу нîвîї ìеäійнîї рекла-
ìи сталî актуальнішиì. Çа äаниìи äîсліäжень,
«Youtube ç величеçнîþ äеìîãраôіºþ ауäитîрії,
çáільшуº наìір спîживачів приäáати тîвар на
14 % áільше, ніж у сереäньîìу післÿ телевіçій-
нîї реклаìи. Кріì тîãî, кîристувачі на 15 %
áільше рекîìенäуþть áренä, ÿкий áув реклаìî-
ваний на Youtube» [10; 11]. Ðеклаìу на плат-
ôîрìі Youtube настільки успішнîþ рîáить тîй
ìîìент, щî тривалість кîнтакту спîживачів ç
îãîлîшеннÿìи áільша, ніж у траäиційниõ ÇМІ.
«Âîни витрачаþть áаãатî часу, спîстеріãаþчи
віäеî, тîìу пîãлинаþть îãîлîшеннÿ ôактичнî
не пîìічаþчи цьîãî» [3, с. 53]. 

Ó піäсуìку нîве çрушеннÿ в ìеäіа принесли
інтерактивні ôîрìати та інôîрìаційні систеìи,
щî стали ºäиниì цілиì. Îтîж, кîнверãенціÿ
спричинила îäнîчасну çìіну ріçниõ платôîрì.
Меäіаінäустріÿ перестаº áути структурîвана çа
жанраìи й ôîрìаìи кîнтенту, а такîж втрачаº
лінійність, ÿка áула îçнакîþ траäиційнîãî
еôірнîãî ìîвленнÿ. Òакиì чинîì ìеäіа-кîрпî-
рації, а такîж реклаìні аãентства пîвинні пере-
îсìислити інтерактивні спîсîáи вçаºìîäії,
çîкреìа тривиìірну віçуаліçаціþ, щîá çрîçуìі-
ти та ÿкіснî викîристати вçаºìîäіþ спîживачів
ç нîвиìи ìеäіа. Кріì тîãî, ãалуçь реклаìи та
çасîáи ìасîвîї інôîрìації скîîперувались в
îäне ціле. 

«Ïереäача» áула äîìінантнîþ ôîрìîþ ìасî-
вîї кîìунікації в ХХ ст., але чи прийнÿтна така
арõітектура в сучаснîìу світі ãлîáальниõ теõнî-
лîãічниõ çìін та переáуäîви екîнîìіки?
Ñучасний стан справ у пîáуäîві ìасîвиõ кîìу-
нікацій ìаº істîричний прецеäент. Ïіслÿ тîãî
ÿк ç’ÿвилîсь раäіî, áув тривалий періîä експе-
риìентів. Íеçважаþчи на лîкальні впливи у
ôîрìі ãлиáîкиõ націîнальниõ віäìіннîстей в
інституційній та пîлітичній îрãаніçації раäіî, а
пîтіì телеáаченнÿ, ôîрìа «переäачі» ç’ÿвилисÿ
в XX ст. Це áула прирîäнî виáуäувана арõітек-
тура сîціальниõ віäнîсин ìîвниõ ÇМІ та їõ
ауäитîрії (спîживачаìи ринку). Хîча ауäитîріÿ
ìайже не ìала прÿìîãî впливу на управліннÿ
наä ôîрìîþ переäачі, ãлÿäачі áули тиì не ìенш
учасникаìи циõ кîìунікативниõ сõеì. Частî
«пасивна ауäитîріÿ áула îшукана активнîþ
прîпаãанäîþ» [3, с. 47]. 
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Ðаренкî Ë. À. Ðеклаìні тренäи нîвиõ ìеäіа: інтеãраціÿ інтерактивнîсті

Íині «інтерактивність» частî îтîтîжнþþть ç
«äіÿльністþ» ÿк перелîìниì ìîìентîì ріçниці
ìіж сîціальниìи віäнîсинаìи «стариõ» çасîáів
ìасîвîї інôîрìації та тиõ «нîвиõ ìеäіа», ÿкі
îá’ºäнуþть усþ циôрîву îнлайн-інôîрìаціþ. Â
інтерактивність такîж частî інвестували ç рîç-
раõункîì на äеìîкратиçаціþ суспільниõ віäнî-
син не тільки ÇМІ, а й ринків, äîçвîлÿþчи
прÿìе преäставництвî й участь áренäів та
іншиõ структур у кîìунікації. Швиäке пîши-
реннÿ і ìасîве впрîваäженнÿ нîвиõ теõнîлîãій
(такиõ ÿк інтернет і ìîáільні телеôîни та
сìартôîни) º насліäкîì екîнîìічнîї ãлîáаліçа-
ції. Ó спîживача ç’ÿвлÿºтьсÿ ìîжливість îпîсе-
реäкîванîї вçаºìîäії та участі, «переäача» стаº
äвîстîрîнньîþ. Це сприÿº такîж участі в сус-
пільнîìу житті, активнîìу пîширеннþ й
äиверсиôікації. Глîáаліçаціÿ îäнîчаснî сприÿº
транснаціîнальній ãарìîніçації та лîкальній
çìіні реклаìниõ ринків. Масîва кîìунікаціÿ
îсвîþº нîві платôîрì, такі ÿк інтернет і
ìîáільна телеôîніÿ, щî свіäчить прî äиверсиôі-
каціþ виäів інтерактивнîсті, ÿкі çараç рîçãîр-
нуті в пîстінäустріальниõ сереäîвищаõ і систе-
ìаõ çв’ÿçку. Це сереäîвище киäаº виклик ÇМІ
та вчениì у ãалуçі сîціальнîї кîìунікації, аäже
пîтріáнî виçначити îсîáливîсті ìетîäів прак-
тичнîї вçаºìîäії та прîаналіçувати насліäки
інтерактивнîсті.

Це çавäаннÿ вирішуºтьсÿ у трьîõ напрÿìаõ.
Ïî-перше, Христина Ñперäжен рîçãлÿäаº
ìîìенти в теîретиçуванні інтерактивнîсті,
ÿкі систеìатичнî виÿвлÿþть клþчîві теõнікî-
екîнîìічні îсîáливîсті ãлîáальнîї інôîрìацій-
нîї екîнîìіки та пîстìîвленнÿ реклаìнîãî
ринку. Äана траºктîріÿ çìіни îчевиäна в
ìасîвîìу впрîваäженні кîнверãентниõ îнлайн-
теõнîлîãій та пîслуã ìîáільниõ телеôîнів.
Їõ ìîжна îõарактериçувати ÿк рîçширеннÿ
нîвиõ теõнîлîãій ÇМІ, ÿкі піäтриìуþть рîçìîв-
ну вçаºìîäіþ. Ïî-äруãе, ç’ÿвлÿþтьсÿ äві вçаºìî-
äîпîвнþþчі ôîрìи реклаìниõ платôîрì:
віäеîрîлики та інтернет-спільнîти áренäа, ÿкі
äеìîнструþть ваãîìий арãуìент прî ÿкісні
насліäки ìасîвîї кîìунікації в інтерактивниõ
ìеäіа äлÿ віäнîсин çі спîживачаìи реклаìî-
äавцÿ. Ç часу çапуску реклаìи в Apple
Macintosh у 1984 р. ìîäерністська ìріÿ прî те,
щî кîìп’þтер ç піäтриìкîþ кінцевîãî кîристу-
вача áуäе теõнîкультурниì апаратîì переäачі
інôîрìації ç часîì çìіцнилась. Блиçькî 20
рîків пîтîìу, у 2006 р. віäáувсÿ çапуск äіºвîї
систеìи Nike + [12]. Цÿ ôîрìа теõнîлîãії
äеìîнструº саìîреôлексії, ÿкі õарактерні
äлÿ наáаãатî склаäнішîї сучаснîї äійснîсті,
але сîціальні віäнîсини спîживаннÿ, ÿкі викî-
ристîвуþть у цій каìпанії, äалекî не ревîлþ-
ційні. 

Ðîçìîвна вçаºìîäіÿ та участь у ôірìîвиõ
сереäîвищаõ ÇМІ тепер важливий інструìент
рîçвитку ринку. Череç веá-äîступність ці çасî-
áи ìîжуть тепер переважати ìîжливîсті кîìер-
ційнîãî телеáаченнÿ äлÿ прîпаãанäи та äîсÿã-
неннÿ ãлîáальниõ нішевиõ ринків. «Cola-
Mentos ôенîìен». Äîìашнº віäеî ç виáуõîвиìи
ôîнтанаìи ãаçîванîї вîäи Coсa-Cola, в ÿку äîäа-
вали цукерки Mentos, пîчали ç’ÿвлÿтисÿ в
інтернеті на пîчатку 2006 р. Цÿ асîціаціÿ Coсa-
Cola ç ìенш віäîìîþ ìаркîþ цукерîк çäивува-
ла îáиäві ìарки. Бренäи кîìпаній неìîжливî
áулî кîнтрîлþвати ні піä час викîристаннÿ їõ
прîäуктів, ні пîширеннÿ çîáражень цьîãî викî-
ристаннÿ. Кîпіþваннÿ, çніìаннÿ віäеî і веá-
îáìін «Cola-Mentos» експериìентів ширилисÿ,
наче сніжний кîì. Òисÿчі віäеî áулî çавантаже-
нî в інтернет та переãлÿäалисÿ ìільйîнаìи.
Çîкреìа îäин експериìент, ÿкий кîìентатîри
пîрівнÿли ç ãранäіîçниìи ôîнтанаìи ãîтелþ
Bellagio, щî в Ëас-Âеãасі, швиäкî напîвнивсÿ
вірусниìи-вкрапленнÿìи. «Ïереãлÿäи çãенеру-
вали рекîìенäації в тîп “найáільш пîпулÿр-
ниõ” списків на такиõ сайтаõ, ÿк Revver і
YouTube» [3, с. 42]. Mentos áув äуже çаäîвîле-
ний циì пîпулÿрниì виäіленнÿì та віäîáра-
женнÿì свîãî áренäа і йîãî асîціаціºþ çі çна-
ченнÿìи ìîлîäіжнîї культури. «Çа îцінкаìи
цей вплив ìеäіа кîштуº 10 ìільйîнів äîларів і
º рівнîцінниì áільше пîлîвини власнîãî річнî-
ãî реклаìнîãî áþäжету äлÿ аìериканськîãî
ринку» [3, с. 43]. Mentos çрîáив неãайні крîки
äлÿ ствîреннÿ на цій пîпулÿрнîсті нîвîї ìîж-
ливîсті – çавäÿки партнерству ç YouTube çапу-
стив кîнкурс на краще «Cola-Mentos» віäеî.
Хîча ранні віäãуки, çаôіксîвані віä Coсa-Cola,
не áули пîвні çаõîпленнÿ, ãлîáальний ãіãант
áеçалкîãîльнîãî напîþ такîж äîсліäжував цþ
äіÿльність спîживчî-ãенерîванîãî ìеäіа ÿк
ìîжливîсті äлÿ рîçáуäîви áренäа. Це інтерак-
тивне çìаãаннÿ, ÿке спîнукаº спîживачів Coсa-
Cola пîкаçати світу, щî екстраîрäинарні речі
вîни ìîãли çрîáити ç пîвсÿкäенниìи преäìета-
ìи, чуäîвî пîраºтьсÿ ç реклаìниìи ôункціÿìи.

Åкспериìенти «Cola-Mentos» віäраçу перей-
шли äî суті прîáлеìи, ÿку нîві ìеäіа преçенту-
вали äлÿ реклаìи. Істîричнî склалîсÿ так, щî
реклаìîäавці вважаþть сеáе ниçõіäниì кîìуні-
катîрîì, ç кîнтрîлеì, ÿка інôîрìаціÿ áуäе
випущена, кîìу і кîли, так саìî і канали кîìу-
нікації. Åкспериìенти «Cola-Mentos» вкаçуþть
на шлÿõи, ÿкиìи нîві ìеäіа піäкреслþþть цþ
ìîäель спілкуваннÿ. Âîни çаáеçпечуþть çнакî-
ву ілþстраціþ тîãî, ÿк і чîìу реклаìîäавці,
ìеäіа та реклаìна інäустріÿ все частіше çìуше-
ні äуìати прî спîживачів нîвиõ ìеäіа ÿк
клþчîвиõ твîрчиõ учасників у реклаìі, ìеäіа
та ìаркетинãîвиõ прîцесаõ. Åкспериìенти
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«Cola-Mentos» не ìîжна віäкиäати ÿк витівки
культурниõ перешкîä аáî втручаннÿ антиãлîáа-
лістів. Âîни äîвîäÿть, щî ãлÿäачі активнî
áеруть участь в «управлінні ìеäіакультурîþ» у
нîвиõ виäаõ сереäîвищ, ÿкі приçначені äлÿ
участі та прîäуктивнîсті вçаºìîäії спîживачів.
Цей центральний арãуìент äîсліäженнÿ
Христини Ñперäжен виçначаº îснîвні реклаìні
тренäи в нîвиõ ìеäіа: нîві çасîáи ìасîвîї
інôîрìації, çаснîвані на інôîрìаційниõ і кîìу-
нікативниõ теõнîлîãіÿõ, такиõ ÿк інтернет і
ìîáільні телеôîни, çапрîшуþть нас äуìати в
нîвиõ напрÿìаõ прî реклаìу ÿк інäустріþ та
ìаркетинã, ÿк прîцес кîìунікації, а такîж прî
принципîвî важливий вплив на спîживача і
суспільну культуру [3].

Àктуальниì º äîсліäженнÿ цьîãî çрушеннÿ
іç траäиційниõ ìеäіа äî нîвîãî çасîáу ìасîвîãî
спілкуваннÿ. Çасîáи ìасîвîї інôîрìації º серві-
саìи кîìунікації ìасîвîãî суспільства, ìасîвî-
ãî вирîáництва й спîживаннÿ. Íіша ìеäіа
налаштîвувати ці пîслуãи на сеãìентаõ ринку,
частî в ãлîáальнîìу ìасштаáі. Ðîçìîвні ÇМІ º
кîìунікативниìи сервісаìи ãлîáальнîї ìереже-
вîї екîнîìіки та інôîрìаційнîãî суспільства.
Âîни перекриваþть, а не çаìінþþть ìаси і
нішеві ÇМІ і, ÿк старі ôîрìи ìеäіа, переõîäÿть
у циôрîву ôîрìу, рîçìîвні ìеäіа такîж çáіль-
шуþть і çáіãаþтьсÿ іç ìеäіа, щîá справити нîву,
нішеву ôîрìу ìеäіаспілкуваннÿ «îäин на
îäин». 

Ми прîаналіçували співпрацþ аäаптивнîãî
рîçвитку реклаìи та інтерактивниõ çасîáів
ìасîвîї інôîрìації. Ïрактичні експериìенти
такîж вкаçуþть на áеçліч спîсîáів, в ÿкиõ нîві
виäи ìеäіа ìîжуть швиäкî реîрãаніçувати сîці-
альні віäнîсини вирîáництва ìеäіа, кîìерцій-
ниõ кîìунікацій і спîживчиõ ринків. Ó першу
черãу лþäи вже не так çалежать віä çасîáів
ìасîвîї інôîрìації äлÿ îтриìаннÿ інôîрìації
та рîçваã. Çалежнî, ÿк персîнальні кîìп’þтери
й ìîáільні ìережі çв’ÿçку рîçìнîжувалисÿ,
äîсÿãаþчи тîчки всþäисþщнîсті в áаãатьîõ
частинаõ світу, щільність ìережевîãî спілку-
ваннÿ çáільшуºтьсÿ. Кîнверãентні пîäії в ãалу-
çі спîживчîї електрîніки й сîціальнîãî прî-
ãраìнîãî çаáеçпеченнÿ, ÿкі піäтриìуþть прÿìу
(«рівний-рівнîìу») вçаºìîäіþ, такîж ìîжуть
викликати екîнîìічні áар’ºри на шлÿõу вирîá-
ництва й äистриáуції ìеäіа. Беçліч нîвиõ
кîìерційниõ ÇМІ, ÿкі äîçвîлÿþть скîристатисÿ
рîçìîвнîþ прîäуктивністþ спîживачів, у
äаний час рîçширþþть äіапаçîн виáîру çасîáів,
ÿкі çначнî перевищуþть ìасîві та нішеві ÇМІ.

Ïрîвеäені наìи теìатичні äîсліäженнÿ, ана-
ліç інтерв’þ ç прîôесіîналаìи реклаìнîї інäу-
стрії, приклаäний аналіç кîìунікації ìіж áрен-
äаìи та спîживачаìи привернули уваãу äî

насліäків циõ çìін у реклаìі й сереä реклаìî-
äавців, щî ôінансуþть ìеäіаінäустріþ.
Ðîçìîвні ÇМІ º насліäкîì ввеäеннÿ нîвиõ екî-
нîìічниõ äаниõ і ìереж. Âîни викîристîвуþть-
сÿ äлÿ çáільшеннÿ ріçнîìаніттÿ ôîрì вçаºìîäії
та ôîрì сîціальнîãî îáìіну, îрãаніçації і пîлі-
тики. Âажлива віäìінність ìіж рîçìîвнîþ вçаº-
ìîäіºþ – вîна º кіáернетичнîþ властивістþ
нîвиõ ìеäіа та кîìунікативниõ систеì і äіалî-
ãічнîãî îáìіну, щî õарактернî äлÿ лþäськîãî
спілкуваннÿ та участі в житті суспільства.
Ëистуваннÿ äавнî рîçвиваºтьсÿ в інтернеті ÿк
платôîрìа äлÿ реклаìи й тîрãівлі, рîçìîвниì
виäîì вçаºìîäії та участі все частіше áеретьсÿ
піä суìнів статус переäачі ÿк прирîäнîãî
систеìнîãî ÇМІ. Îтîж, äîсÿãненнÿ на переõре-
сті ìаркетинãîвиõ кîìунікацій, реклаìнîї та
ìеäіаінäустрії в нîвиõ ìеäіа çавäÿчуþть інте-
рактивнîсті ÿк виçначальній причині впливу на
кîаäаптаціþ реклаìи в нîвиõ çасîáаõ ìасîвîї
інôîрìації. Âажливиìи äлÿ äîсліäженнÿ º
такîж áеçпîсереäні вçаºìини ìіж ÇМІ, рекла-
ìîþ та спîживачаìи. «Це співвіäнîшеннÿ
впливаº на ìанеру, в ÿкій спîживачі сприй-
ìаþть ÇМІ, а такîж реклаìу» [13]. Це такîж
впливаº на те, ÿкиì чинîì віäáуваºтьсÿ ìеäіа-
плануваннÿ ÇМІ.

Фінансîві ìенеäжери ÇМІ, ôаõівці-практики
реклаìнîї інäустрії та їõ критики віäріçнÿþть
інôîрìаційну реклаìу та інші її ôîрìи, ÿкі
çаснîвані на так çваниõ твîрчиõ ìетîäаõ пере-
кîнаннÿ аáî прÿìîìу пîрівнÿнні. Інôîрìаційна
реклаìа çвертаºтьсÿ äî рîçуìу і, ÿк правилî,
рîçãлÿäаºтьсÿ äлÿ викîнаннÿ пîтреá лþäини.
Баãатî реклаìниõ критиків неîõîче виçнали,
щî інôîрìаційна реклаìа º екîнîìічнî і сîці-
альнî кîриснîþ. Òвîрчі та перекîнливі ìетîäи
ìали ìенш сприÿтливий віäãук, тîìу щî вîни
праãнуть вплинути на рішеннÿ прî пîкупку,
впливаþчи на лþäські еìîції. Кріì тîãî, прÿìе
пîрівнÿннÿ частî вважаºтьсÿ пîãанîþ практи-
кîþ реклаìи, але, ÿк й інші виäи твîрчîї та
нав’ÿçливîї реклаìи, вîнî çалишаºтьсÿ äîсить
еôективниì.

Цÿ äиõîтîìіçаціÿ реклаìниõ ìетîäів і
пîв’ÿçаниõ ç ниìи сîціальниõ çìін прîáлеìа-
тична ç áаãатьîõ причин. Çîкреìа, вîна сіº упе-
реäженнÿ, щî у віçуальній культурі та інтерак-
тивній ãраôіці твîрчі ìетîäи реклаìи перева-
жаþть. Òакîж ìîжна виçначити, щî реклаìî-
äавці çуìîвлþþть викîристаннÿ сиìвîлічниõ
çначень, ÿкі спîживачі приçначаþть тîвараì і
пîслуãаì, а такîж щî ці çначеннÿ ôіксуþтьсÿ в
реклаìниõ і ìаркетинãîвиõ прîцесаõ. Òîж
раціîнальне çверненнÿ º ìеншиì іç äвîõ çîл
реклаìи на îснîві припущеннÿ, щî спîживачі
та ãлÿäачі ÇМІ º пасивниìи і щî іäеальна пîçи-
ціÿ на ринку насправäі ìîже áути äîсÿãнута
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тільки çа раõунîк раціîнальнîãî, інструìен-
тальнîãî режиìу інтерактивнîї рîçìîви.
Çаперечуþчи прîти цьîãî припущеннÿ, Кеті
Майерс çаçначаº, щî «реальний çлîчин твîрчîї
і перекîнливîї реклаìи не º її вìіннÿ ãрати на
áажаннÿõ і ôантаçіÿõ лþäей» [1, с. 56].
Мистецтвî, література та культура такîж
ìîжуть рîáити це. Ñкîріше це тîнка піäìіна
îá’ºкта äлÿ невäîвîленнÿ. Ñпîживаннÿ стаº
піäìінîþ рішеннÿ. Âіçуаліçаціÿ çаäîвîленнÿ не
º стиìулîì äî äії, а скîріше альтернативîþ äî
ньîãî.

«Ðîçìîвні, кîнверсійні ÇМІ îçначаþть, щî
спîживачі ìаþть áільше ìîжливîстей вступати
в áеçпîсереäній кîнтакт îäин ç îäниì і рекла-
ìîäавцеì, а îтже, не º çалежниìи віä реклаì-
ниõ текстів та ãраôіки. Ñпîживачі, ÿк правилî,
сприйìаþть реклаìні сìисли, щî ãенеруþтьсÿ
“ç уста в уста”, в електрîннîìу виãлÿäі äиспер-
ãîвані, рîçсіÿні пî вірусниõ шлÿõаõ» [3, с. 27].
Òакиì чинîì вîни сприйìаþтьсÿ ÿк áільш
наäійне äжерелî інôîрìації, ніж траäиційна
ìаркетинãîва кîìунікаціÿ, у тîìу числі рекла-
ìа. Характернîþ º çäатність інтерактивнîї ãра-
ôіки в реклаìі виçначати, піäтриìувати й рîç-
ширþвати äіалîãічні віäнîсини çі спîживачаìи
– всереäині й çа ìежаìи ôîрì ìаркетинãîвиõ
кîìунікацій. 

Ñпîживач ÿк активний кîìпîнент ринку та
ìаркетинãîвиõ кîìунікацій стаº активниì у
реклаìниõ переäачаõ, çавäÿки практиці інте-
рактивнîї участі.

Ïîрівнÿльне äîсліäженнÿ äвîõ ãлîáальниõ
реклаìниõ каìпаній рîçширþº теìу в áільш
ширîкîìу рîçріçі насліäків кîнверсії ÇМІ äлÿ
реклаìи. Цей аналіç çвертаº уваãу на вплив
ãлîáаліçації на реклаìну інäустріþ, культуру
та твîрчі реклаìні стратеãії çîкреìа, а такîж
на руйнівний пîтенціал рîçìîвнîãî сереäîвища
äлÿ існуþчиõ ãенäерниõ віäнîсин у реклаìі.
Кîнкретні нîрìи ãенäернîї твîрчîсті, віäîáра-
жені в кîìентарÿõ French (прî те щî жінка
ìенше піäõîäить äлÿ креативнîї реклаìи) [13],
рîçташîвані в реклаìі в пласті інтернаціîналі-
çації і креативнîсті. Інституційні та текстîві
насліäки ціºї тîчки çîру твîрчîсті äлÿ реклаìи
стаþть îчевиäниìи. Çауважиìî, щî пîширеннÿ
реакції на пîãлÿäи Френча та  йîãî віäставка
череç сексинські кîìентарі в áлîçі, çіãрали важ-
ливу рîль в аäаптації реклаìи й нîвиõ çасîáів
ìасîвîї інôîрìації.

Ñтільникîвий телеôîн áув ширîкî прийнÿ-
тий ÿк сереäîвище переäачі інôîрìації в
áаãатьîõ частинаõ світу і стиìулþвав рîçвитîк
нîвиõ важливиõ спîживчиõ культур і екîнî-
ìік. Ó Китайській Íарîäній Ðеспуáліці рекла-
ìа ãлиáîкî çалучена в цей рîçвитîк.
Âіäрîäженнÿ реклаìи й реклаìнîї піäтриìки

çасîáів ìасîвîї інôîрìації в найáільш ãустîна-
селеній країні світу сприÿли рîçвитку Китаþ
ÿк найáільшîãî у світі ринку ìîáільнîãî çв’ÿç-
ку. «Інтереси реклаìîäавців і урÿäу º важливи-
ìи і впливаþть на çакîнîìірнîсті пîстійнîї
äиôуçії та рîçвитку äлÿ ãалуçі ìîáільниõ теле-
ôîнів і пîслуã, але в îснîві циõ ôактîрів º áеç-
прецеäентниì спîживчий пîпит у ніші рîçìîв-
ниõ ÇМІ» [13]. Ïриклаä Китаþ такîж навîäить-
сÿ ÿк реçультат ìîжливîсті перекаліáруваннÿ
äеÿкиõ çауважень, çрîáлениõ критикаìи, ÿкі
вислîвили свîº çанепîкîºннÿ інтерактивнîþ
реклаìîþ в ãалуçі. Íаприклаä, реклаìа й прî-
áлеìи çаáруäненнÿ навкîлишньîãî сереäîвища,
рîçãлÿäаþтьсÿ ÿк сиìвîл експансіîністськîãî
іìперативу ìîнîпîлістичнîãî капіталіçìу. Âîна
îäнîчаснî служить ÿк інäекс кîлîніçації сус-
пільнîãî прîстîру й культури кîìерційниìи
інтересаìи і свîáîäи та пîширеннÿ ліáеральнîї
äеìîкратії. Òак кîìуністичний урÿä
Китайськîї Íарîäнîї Ðеспуáліки вперше піäій-
шîв äî реаліçації прîãраìи ìîäерніçації екîнî-
ìіки наприкінці 70-õ рр. Âартî çауважити, щî
інîçеìне рîçуìіннÿ Китаþ, ÿк правилî, кîлива-
ºтьсÿ ìіж õîлîäнîþ війнîþ, впливîì на рîçви-
тîк всіõ ãалуçей äержавнîї іäеîлîãії та величеç-
ниì рîçìаõîì рîçвитку китайськîãî спîживчî-
ãî тîвариства. Àле їõ реôîрìа кîìунікації
çапрîваäила певні руйнівні чинники, ÿкі аäек-
ватнî вìіщуþть рîçãлÿнуті наìи пîлîженнÿ.
Китайські вчені в ãалуçі ÇМІ стверäжуþть:
«вплив прîцесу реôîрì на китайські ÇМІ та
кîìунікації виìаãаº рîçуìіннÿ, щî лежить äесь
ìіж циìи платôîрìаìи» [14]. Ðеôîрìа пîлеã-
шила кîнтрîль центральнîãî урÿäу на вини-
каþчі сайти пîлітичнîї та екîнîìічнîї влаäи, у
тîìу числі 32 прîвінцій, спеціальниõ екîнîìіч-
ниõ реґіîнів, так çваниõ автîнîìниõ райîнів
Китаþ, а такîж у äержавниõ ÇМІ та піäприºì-
стваõ çв’ÿçку. 

Ïрÿìа реклаìа áула віäпîвіääþ на çапуще-
ний аãреãатîр ìîáільнîãî кîнтенту Jamba –
Jamster в анãлійській частині світу. Âін õарак-
териçуºтьсÿ швиäкиì сõîäженнÿì на ãлîáаль-
нîìу ринку в 2004 р., швиäкî став синîніìîì
аніìîванîãî персîнажа «Crazy Frog» і пîпулÿр-
ниì сиìвîлîì.  Ðеклаìа äлÿ ринãтîну та іншиõ
ìîáільниõ кîнтентів Jamster ç’ÿвиласÿ в ширî-
кîìу виáîрі äлÿ ìаси та нішевиõ ÇМІ і äîсÿãла
тîчки насиченнÿ в ріçний час. Jamster такîж
реклаìувавсÿ в інтернеті, на спливаþчиõ вік-
наõ і реклаìниõ пîвіäîìленнÿõ, пîìіщениõ в
уìîваõ інтерактивниõ чатів. Ñтратеãіÿ, спрÿìî-
вана на ìîлîäиõ кîристувачів ìîáільниõ теле-
ôîнів, çîкреìа çакликала їõ персîналіçувати
свîї ìîáільні телеôîни ç кîнтенту Jamster, у
тîìу числі ринãтîнаìи і шпалераìи. Інші
ôîрìи «Crazy Frog» рîçваã і тîварів такîж
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çначнîþ ìірîþ сприÿли ширîкîìу пîширеннþ
інтерактивнîї ãраôіки в пîпулÿрній культурі. Ó
äеÿкиõ країнаõ це віäáулîсÿ ç наäçвичайнîþ
швиäкістþ та інтенсивністþ. Íаприклаä, у
2005 р. увеäенî в експлуатаціþ танцþвальний
синãл на îснîві «Crazy Frog», ìелîäіÿ ввійшла
äî тîпу ìуçичниõ чартів Âеликîáританії і çай-
ìала перше ìісце прîтÿãîì трьîõ тижнів.
Ïîпулÿрність «Crazy Frog» áулî віäîáраженî в
наäçвичайниõ ôінансîвиõ реçультатаõ Jamster.
«Âін сприÿв çáільшеннþ ãлîáальниõ прîäажів
Jamster віä $ 40 ìлн у 2003 рîці äî 500 ìіль-
йîнів äîларів ÑШÀ в 2005 рîці» [3, с. 85]. 

Îчевиäнî, прîпîçиціÿ áеçкîштîвнîї ìелîäії
áула спільнîþ рисîþ «Crazy Frog» îãîлîшень.
Ïри цьîìу уìîви çастîсуваннÿ, ÿк правилî,
çаçначались äріáниì шриôтîì. Äî тîãî, ÿк áув
прийнÿтий çакîнîпрîект щîäî реклаìнîї теле-
ôîннîї кîìунікації, ãрîші на раõунку кîристу-
вачів çаãаäкîвî випарувалисÿ, ìільйîни піäліт-
ків та їõ áатьків пîчали рîçуìіти, щî, віäпîві-
äаþчи на прîпîçиціþ çавантажити ìелîäіþ,
вîни такîж ставали переäплатникаìи і пîãîä-
жувалисÿ îтриìувати текстîві пîвіäîìленнÿ
(SMS). Âитрати варіþватисÿ віä ìісцÿ äî ìісцÿ,
але, ÿк правилî, áули äîсить ìалі, щîá пере-
шкîäжати спîживачаì вступити в інвестиційну
частину, неîáõіäну äлÿ прîäîвженнÿ справи.

Îäин кîìентатîр у áлîçі îписав цþ стратеãіþ
ÿк «сõеìу приìанки і переìикач, ÿкий пере-
твîрив ìелîäіþ в «переäплату» на äîрîãі спаì-
пîвіäîìленнÿ» [3, с. 86]. Jamster áув не ºäиниì
у прîсуванні пîслуã такиì чинîì. Ïрîте,
пîпулÿрний успіõ «Crazy Frog» äав йîìу висî-
ку суспільну çначущість ÿк аãреãатîру інтерак-
тивнîãî кîнтенту.

Інтерактивна ãраôіка в реклаìі та ÇМІ прî-
äîвжуþть співпрацþþть та аäаптуþтьсÿ, такиì
чинîì ìîжна рîçãлеäіти не тільки çаãальну
äиверсиôікаціþ вçаºìîäії у ôîрìаõ кîнсульта-
цій, áесіäи та в режиìі рîçìîви, а й пîсиленнÿ
реºстрації. Íаприклаä, веá-сайти пîклаäаþтьсÿ
на áеçліч äîäатків äистанційнîãî ìîнітîринãу
äлÿ прîстеженнÿ і рîçвитку унікальниõ прîôі-
лів віäвіäувачів, щîá аäаптувати äîсвіä наступ-
ниõ віäвіäувань. «Ïîпулÿрнîþ º переäплата на
телевіçійні пîслуãи, ÿкі вклþчаþть çвîрîтний
çв’ÿçîк в кîнôіãурації їõ теõнічниõ систеì, а
такîж реºстраціÿ та äистанційний ìîнітîринã
äлÿ рîçрîáки «аäреснîãî» та «інтерактивнîãî»
прîãраìуваннÿ реклаìи» [10]. Ñистеìи реºстра-
ції та äистанційнîãî ìîнітîринãу стаþть все
áільш пîширениìи в іншиõ сôераõ пîвсÿкäен-
нîãî життÿ, віäпîвіäнî ìаркетîлîãи кîрелþþть
спîживчі äані прî нîві інтерактивні ìеäіа та
співтîвариства кîристувачів, ÿкі îтриìані ç
іншиõ äжерел, у тîìу числі ç аналіçу пîкупîк
пî креäитниì карткаì у суперìаркетаõ, ÿкі

вклþчені в äîãîвір. Íа äîäатîк äî піäвищеннÿ
äîстîвірнîсті та тîчнîсті націлþваннÿ реклаìи,
реºстраціÿ äîçвîлÿº áільш інтерактивниì,
ìîáільниì та персîналіçîваниì ÇМІ ôункціîну-
вати ÿк ìеõаніçì прÿìîї віäпîвіäі на реклаìу.
Ðеклаìні пîслуãи ÇМІ, такиì чинîì, äîçвî-
лÿþть ãлÿäачів реклаìниõ пîвіäîìлень çалучи-
ти äî ç’ÿсуваннÿ прÿìиõ віäпîвіäей. Îсîáливий
еôект äîсÿãаºтьсÿ при викîристанні тривиìір-
нîї ãраôічнîї віçуаліçації.

Ðеºстраціÿ частî викîристîвуºтьсÿ, щîá îõî-
пити ширîку ãрупу віääалениõ прîãраì ìîнітî-
ринãу, ÿкі такîж пî-ріçнîìу îписуþтьсÿ:
«äîсліäні», «реклаìні» і «шпиãунські». Ці прî-
ãраìи приçначені äлÿ репатріації інôîрìації
віä ìережевîї периôерії. Ці та áаãатî іншиõ
важливиõ реçультатів в îáлікîвиõ теõнîлîãіÿõ
стали викîристîвуватись в інтерактивній рек-
лаìі. Ïрîте, це не îçначаº, щî äистанційний
ìîнітîринã çа äîпîìîãîþ рîçрîáлениõ äîäатків
викîристîвуºтьсÿ виклþчнî äлÿ цілей ìарке-
тинãîвîї кîìунікації. Òерìін «шкіäливі» áув
приäуìаний äлÿ îпису саìе шкіäливîãî викî-
ристаннÿ реºстраційниõ теõнîлîãій, ÿке жîä-
ниì чинîì не пîв’ÿçаний ç ринкîì інтелекту-
альниõ інструìентів.

Мîжна стверäжувати прî кîевîлþціþ в рîç-
витку реклаìи, нîвиõ ìеäіа та нîвиõ спîжива-
чів ÇМІ, çîкреìа на îснîві приклаäів, уçÿтиõ ç
ÑШÀ, Âеликîáританії, Єврîпи, Àвстралії та
КÍÐ. Îсîáливîсті вклþчаþть у сеáе: спîживчî-
ãенерîвану реклаìу, у тîìу числі ÿвище «Cola-
Mentos»; інтерв'þ ç практикаìи ãалуçі, щî
çаáеçпечуþть рîçуìіннÿ впливу нîвиõ çасîáів
ìасîвîї інôîрìації на реклаìу; äиôеренційîва-
ний аналіç впливу çìіни ìеäіа-структури спî-
живаннÿ на çасîáи ìасîвîї інôîрìації. Îтже,
äîсліäженнÿ ÇМІ, ÿк правилî, çîсереäжені на
насліäкаõ вкîріненнÿ нîвиõ ìеäіа в систеìу
реклаìнîї кîìунікації. Çаçначиìî, щî питаннÿ
кîаäаптації інтерактивнîї реклаìи та нîвиõ
çасîáів ìасîвîї інôîрìації ìîже áути теîретич-
нî áільш ãлиáîкî та ґрунтîвніше рîçрîáленî. 

Àктивна рîль спîживачів в уìîваõ ôîрìу-
ваннÿ нîвиõ ìеäіа та реклаìи рîçкриваº рîçу-
ìіннÿ ìережевиõ ÇМІ, такиõ ÿк інтернет,
ìîáільні телеôîни, Iphone ÿк нîвиõ çасîáів
ìасîвîї кîìунікації – рîçìîви. Це спираºтьсÿ
на теîріþ інтерактивнîсті. Інтерактивність
частî прийìаþть çа клþчîвий пункт віäìіннî-
сті ìіж «нîвиìи» і «стариìи» çасîáаìи ìасîвîї
інôîрìації, але цей терìін ще неäîстатньî віä-
працьîваний. Ïри виçначенні циõ віäìіннîстей
важливî çвернути уваãу на типи інтерактивниõ
властивîстей нîвиõ платôîрì і систеì çв'ÿçку
та рîçìîву ÿк õарактеристику лþäськîãî спіл-
куваннÿ та участі в житті суспільства.
Ñпîстеріãаºтьсÿ çрîстаннÿ ìеäіаäîсліäжень
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Ðаренкî Ë. À. Ðеклаìні тренäи нîвиõ ìеäіа: інтеãраціÿ інтерактивнîсті

щîäî співпраці інтерактивнîї теõнîлîãії «Web
2.0» ÇМІ та кîìерційниõ áіçнес-ìîäелей. «Web
2.0» ìаркетинã віäкритий äлÿ інтерактивнîãî
спілкуваннÿ й äуже цікавий ÿк ìîжливість äлÿ
çастîсуваннÿ критичниõ іäей äî сîціальнîãî
ôîрìуваннÿ екîнîìічнî життºçäатниõ, ÿкісниõ
нîвиõ ìеäіа, ринків та спîживачів. Âиникаº
важливе çавäаннÿ äлÿ нîвиõ äîсліäжень ÇМІ –
виçначеннÿ ìежі цьîãî çáіãу інтересів у критич-
нîìу çапиті на нîві ìеäіа та прîôесійну теîріþ
ìаркетинãîвиõ кîìунікацій і практики.

Ó çв'ÿçку ç рîçвиткîì ìîáільниõ пристрîїв
кîìунікації та інтерактивнîãî впливу теõнîлî-
ãій äлÿ ріçниõ платôîрì, вартî навчитисÿ ÿкіс-
нî викîристîвувати ìîжливîсті нîвиõ çасîáів
ìеäіа й теõнîлîãій. Òакі переваãи стали
неîáõіäниìи äлÿ реклаìнîї інäустрії, вîна çìу-
шена прийìати ці çìіни. Òак, ìеäійна кîнвер-
ãенціÿ äîçвîлÿº реклаìîäавцÿì наäавати інôîр-
ìаціþ та рîçважати ç викîристаннÿì ріçниõ
ìеäіа, наäаº інструìенти äлÿ реклаìи, îрãані-
çуþчи інтерактивну кîìунікаціþ, наприклаä,
череç Iphone та YouTube. Òакиì чинîì інтерак-
тивна тривиìірна ãраôіка в реклаìі в пîºäнан-
ні ç нîвиìи теõнîлîãіÿìи циôрîвиõ ìеäіа стаº
все áільш перекîнливîþ äлÿ спîживачів.

Ïерспективу та пîтреáу пîäальшîãî рîçвит-
ку теìи çасвіäчуº прîвеäеннÿ  в ìежаõ
International New Media & Communication
Forum II Міжнарîäнîї наукîвîї кîнôеренції
стуäентів і аспірантів: «Íîві ìеäіа і теõнîлîãії
в сучасниõ ìаркетинãîвиõ кîìунікаціÿõ» у
Ïîльщі. Åкîнîìічний університет в Катîвіцаõ і
наукîве кîлî ç ìаркетинãу MERITUM пîãлиáи-
ли äîсліäженнÿ віртуальнîãî ìаркетинãу,
інтернет-ìаркетинãу, ìаркетинãу пîшукîвиõ
систеì та віруснîãî ìаркетинãу, викîристаннÿ
сîціальниõ ìеäіа та іншиõ інструìентів «Web
2.0.» в ãалуçі ìаркетинãîвиõ кîìунікацій та ін.
[Îшиáка! Èстîчник ссылки не найäен.].

Îтже, нîве çрушеннÿ в ÇМІ принеслî нîві
îá’ºäнані, кîнверãентні ìеäіаôîрìати та інôîр-
ìаційні систеìи. Цÿ кîнверãенціÿ спричинила
îäнîчасну çìіну ріçниõ платôîрì ç викîристан-
нÿì інтерактивнîї реклаìи. Меäіаінäустріÿ вже
не структурîвана çа траäиціÿìи еôірнîãî ìîв-
леннÿ. Òакиì чинîì ìеäіакîрпîрації, а такîж
реклаìні аãентства пîвинні переîсìислити цей
вçаºìîçв’ÿçîк, щîá çрîçуìіти, ÿкий насліäîк
ìатиìе інтерактивна вçаºìîäіÿ спîживачів ç
тривиìірнîþ ãраôікîþ та іншиìи тренäаìи в
реклаìі нîвиõ ìеäіа. 
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Раренко Ë. À. 
Рекламные тренды новых медиа: интеграция интерактивности.

РЕФЕРÀÒ. Èсслеäîвание îõватывает прîáлеìу ôункциîнирîваниÿ интерактивнîй реклаìы в нîвыõ ìеäиа
- раçãîвîрныõ ÑМÈ. Îснîвнîй цельþ ÿвлÿетсÿ îпреäеление веäущиõ реклаìныõ тренäîв вî вçаиìîäействии
с сîциальныì влиÿниеì интерактивнîсти на áиçнес-ìîäели реклаìнî-ôинансируеìыõ среäств инôîрìации, а
также пîлитикîй ìаркетинãа на кîììерческиõ раçãîвîрныõ ÑМÈ. Òакже выäеленî аспект виçуалиçации в
интерактивнîй реклаìе. Â частнîсти прîаналиçирîваны пîлîжениÿ, кîтîрые преäлîжила Кристина
Ñперäжен, лектîр журналистики, ÑМÈ и кîììуникации в университете теõнîлîãии Квинсленäа (Àвстралиÿ),
и сäеланы вывîäы в нескîлькиõ направлениÿõ: реклаìа и кîнверãенциÿ в нîвыõ среäстваõ ìассîвîй кîììу-
никации; тенäенции в реклаìе и нîвыõ среäстваõ ìассîвîй инôîрìации; интеãрациÿ интерактивнîсти. Â
исслеäîвании прîслежен переõîä îт «ìассîвыõ» äî «аäресныõ» ÑМÈ и сäелан вывîä: раçãîвîрнîе вçаиìîäей-
ствие и интерактивнаÿ ãраôика участвуþт в îáщественнîй жиçни, иçìенÿÿ îáщественные îтнîшениÿ сервис-
ныõ среäств ìеäиа, прîвайäерîв, реклаìîäателей и пîтреáителей.

Êлю÷евые слова: нîвые ìеäиа, интерактивнаÿ реклаìа, кîнверãенциÿ, сервисные среäы ìеäиа, треõìер-
наÿ ãраôика.

S
c
ie

n
t
if

ic
 
n
o
t
e
s
 
In

s
t
it

u
t
e
 
o
f
 
jo

u
r
n
a
li
s
m

. 
Is

s
u
e
 
6
0
 
2
0
1
5
. 

J
u
ly

–
S

e
p
t
e
m

b
e
r
.

Rarenko Larysa. Advertising trends of new media: integration of interactivity 


