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Виявлено  основні  чинники,  які  впливають  на
конкурентоспроможність  продукції.  Надано  аналіз  результатів
маркетингових  досліджень сортів  і  гібридів  овочевих  і  баштанних
культур,  що  користуються  попитом.  Проаналізовано  ринок  та
потреби споживачів овочевої продукції.
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Вступ. Конкурентоспроможність  будь-якого  аграрного
підприємства незалежно від розмірів та форм власності визначається
якістю  продукції,  що  виробляється.  Тобто  до  якої  міри  продукція
даного  підприємства  задовольняє  вимоги  потенційних  споживачів.
Конкурентоспроможність  продукції  залежить  від  різноманітних
факторів, що впливають на ціну та споживчі якості товару [1].

Конкурентоспроможність підприємства –  це здатність його до
ефективної господарської діяльності, що в умовах конкретного ринку
забезпечує  одержання  прибутку.  Конкурентоспроможність
підприємства  характеризує  його  можливість  в  існуючих  умовах
забезпечувати  виробництво  і  реалізацію  продукції,  яка  за  якістю  і
ціною більш приваблива для споживача, ніж товари конкурентів [2]. 

Конкурентоспроможність товару визначається відповідною його
властивостей вимогам споживачів, що забезпечує можливість збуту на
конкурентному  ринку.  Конкурентність  продукції  визначають,
порівнюючи конкурентні товари між собою. Конкурентоспроможність
– поняття відносне, тісно пов’язане з кон’юнктурою ринку.

Будь-який  товар,  який  знаходиться  на  ринку,  фактично
проходить  перевірку  на  ступінь  задоволення  суспільних  потреб:
кожен покупець придбає товар, який максимально задовольняє його 
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особисті  потреби,  а  вся  сукупність  покупців  –  той  товар,  який
найповніше  відповідає  суспільним  потребам  –  значно  більше  ніж
конкуруючі  з  ним  аналоги.  Тому  конкурентоспроможність  можна
визначити, тільки порівнявши товари конкурентів між собою [3].

Мета дослідження. Дослідити основні чинники, що впливають
на конкурентоспроможність продукції. 

Методика  досліджень. Джерелом  інформації  є  статистичні
звіти,  первинні  документи  і  методика  досліджень,  що  включає
систему  статистико  –  економічних  методів  у  поєднанні  з
теоретичними аспектами розвитку галузі овочівництва.

Виклад  основного  матеріалу  дослідження. Дослідження
проводили в лабораторії інноваційного розвитку овочевого ринку та
інтелектуальної власності.

Рівень  конкурентоспроможності  продукції  оцінюється
покупцем, який купує продукцію на ринку, визнаючи таким чином її
відповідність  своїм  потребам.  Отож,  щоб  надати  об'єктивну  оцінку
конкурентоспроможності,  потрібно  при  здійсненні  аналізу
використовувати ті самі критерії, якими оперує споживач.

Конкурентоспроможність  продукції  визначається  шляхом
порівняння споживачем ціни, якості та рівня сервісу, що може бути
йому наданий до і після купівлі продукції. Порівнянню підлягає також
такий  показник,  як  рівень  маркетингового  оточення  (супроводу)
товару,  тобто  стан  розширених  характеристик  товару  (маркетинг-
логістика, сервіс, гарантії, реклама, імідж, упаковка, брендинг тощо).

Провівши маркетингові дослідження визначено основні чинники,
що впливають на конкурентоспроможності продукції (рис. 1).

Розвиненість  системи  диференціації  цін  залежить  від
співвідношення  попиту і  пропозиції,  а  також політики конкурентів,
привабливості системи знижок.  Підвищення ціни на товар у зв'язку з
підвищенням його якості має бути прийнятним для споживача, інакше
такий товар не матиме попиту. Якщо пропозиція перевищує попит, то
ціна  буде  нижча  за  вартість  товару.  При  перевищенні  попиту  над
пропозицією  ціна  виявиться  вищою  за  вартість  товару.  При
відповідності попиту і пропозиції ціна дорівнюватиме вартості. 

Якість  включає  в  себе  техніко-експлуатаційні  характеристики
продукції  (функціональність,  надійність,  зручність  експлуатації),
престижність, дизайн, екологічність товару. Для гарантування високої
якості  продукції  необхідно  проводити  чіткий  контроль  процесів
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виробництва та надходження продукції  до споживача,  і  це повинно
бути забезпечено необхідними категоріями нормативних документів.

Рис. 1. Основні чинники, що впливають на конкурентоспроможність
продукції

Якісна  поставка  товару,  рівень  торговельного  обслуговування
включає в себе сервіс обслуговування покупців.

Маркетингове оточення включає в себе ефективність рекламних
заходів,  дизайн  упаковки,  розробленість  брендингу  товару,  рівень
гарантійного обслуговування покупців до і  після придбання товару,
можливість  купівлі  товару  за  допомогою  засобів  мультимедіа
технологій.

Якісні чинники є одним з головних критеріїв для споживача у
виборі  між  конкурентами,  які  реалізують  свій  товар  за  майже
однаковою ціною.

Проаналізувавши  ринок  та  потреби  споживачів  в  цілому  на
сьогоднішній  день,  можна  зробити  висновки  які  сорти  і  гібриди
основних овочевих культур інституту користуються попитом.

Перше  місце  по  продажу  за  маркетинговий  період  2015  –
2016 рр.  зайняв столовий буряк.  Питома вага  якого становить 37%.
Найбільш високий рейтинг у сортів Бордо Харківський і Вітал. Друге
місце по реалізації  займає цибуля 25 %.  Лідирують сорти Глобус і
Амфора.  Третю  сходинку  посідають  томати   та  кавуни  по  8%.
Лідирують відповідно сорти Чайка  і  Господар,  Чорногорець і  Макс
Плюс (рис. 2).

Конкурентоспроможність

якість сервісціна маркетин- 
гове 

оточення
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Серед  сертифікованого  насіння  найбільшу  питому  вагу  від
реалізації  становить  гарбуз  31% (сорти  Доля  та  Мозоліївський  15).
Другу  позицію  займає  редиска  24%  (сорт  Рубін).  Третю  сходинку
посів  буряк  12%.  Лідирує сорт  Бордо Харківський.  Далі  йде  кавун
(сорт Макс Плюс), квасоля (сорт Шахиня) та огірок (Смак F1)  по 6%
(рис. 3). 

Рис. 2. Питома вага реалізації базового насіння, 
2015 – 2016 маркетинговий рік

Рис. 3. Питома вага реалізації сертифікованого насіння, 2015 – 2016
маркетинговий рік
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Висновки. Численні  маркетингові  дослідження  показали,  що,
здійснюючи  покупку,  більшість  покупців  орієнтується  на  критерій
«ціна  –  якість».  Розуміння  «гарної  якості»  у  різних  людей  суттєво
відрізняється: для одних – надійність, для інших – краса, для третіх –
екстравагантність  і  т.п.  Але  алгоритм  вибору  в  більшості  випадків
однаковий. Людина зважує, чи «досить якості» йому запропонували за
дану  ціну.  Отже,  для  того,  щоб  товар  був  конкурентоспроможним,
необхідно оптимізувати всі ланки виробничого циклу товару так, аби
ціна продукції  відповідала її  якості,  а  також рівню сервісу,  та  щоб
товар був доступним для споживача.
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