
Фармацевтичний часопис 2’2013

76

ФАРМАЦЕВТИЧНИЙ МЕНЕДЖМЕНТ, МАРКЕТИНГ ТА ЛОГІСТИКА
















     
     
   
      
   
     
      
    
     
     
    
    
       
    
     
      
   
    
     
    
      
     
    
    
     
     

    
    
      
  
   

     
      
     
    
     
      
     
     
      
      

      

    
  
      
      
        
    
     
   



Реклама лікарського засобу 
повинна містити: 

Реклама лікарського засобу 
не повинна містити (приклади): 

1) об'єктивну інформацію про 
лікарський засіб;  
2) вимогу про необхідність 
консультації з лікарем перед 
застосуванням лікарського 
засобу;  
3) рекомендацію щодо 
обов'язкового ознайомлення з 
інструкцією на лікарський засіб; 
4) текст попередження такого 
змісту: "Самолікування може 
бути шкідливим для вашого 
здоров'я"  

1) відомостей, які можуть справляти враження, що за умови застосування 
лікарського засобу консультація з фахівцем не є необхідною;  
2) тверджень, що сприяють виникненню або розвитку страху захворіти 
або погіршити стан свого здоров'я через невикористання лікарських 
засобів, що рекламуються; 
3) тверджень, що сприяють можливості самостійного встановлення 
діагнозу для хвороб, патологічних станів людини та їх самостійного 
лікування з використанням медичних товарів, що рекламуються;  
4) інформації, що може вводити споживача в оману щодо складу, похо-
дження, ефективності, патентної захищеності товару, що рекламується; 
5) інформацію, яка дозволяє припустити, що лікарський засіб є харчовим, 
косметичним чи іншим споживчим товаром або що безпечність чи 
ефективність цього засобу зумовлена його природним походженням  
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Заборона реклами лікарських засобів у ЗМІ
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