
ПРАВОЇ 
ЦЕЗПЕКА 

2002'3 

ЕКОНОМІЧНА БЕЗПЕКА ДЕРЖАВИ 
В УМОВАХ РИНКОВОЇ ТРАНСФОРМАЦІЇ 

В.Є.ДУХОВ 
каид. екон. наук, доц. 

Національний університет внутрішніх справ 

УДК 347.775 

ВИЗНАЧЕННЯ ПРЕДМЕТА КОМЕРЦІЙНОЇ ТАЄМНИЦІ 
ФІРМИ 

Розглянута дефініція категорії "комерційна таємниця", пропонується методика її визначання фірмою, 
підприємством, організацією. 

Якщо сьогодні державна таємниця в Україні 
охороняється спеціальним законом [1], то захист 
комерційної таємниці регулюється декількома стат
тями Кримінального кодексу, законів України про 
підприємства, про. інформацію, та ін. [2, ст.ЗО; З, 
ст.ст. 10,.28-30,.3.8;;4* ст.ст.231, 357, 359, 361-363]. 
Коли приймався Закон України "Про державну тає
мницю", практично. .уся власність перебувала в ру
ках держави. Сьогодні вона опинилась в приватних 
руках і йдеться про приватизацію залишків колиш
ньої державної власності.,Разом з власністю в при
ватних руках опцнились і притаманна її таємниця. 
Тому, існуючої нормативної бази для регулювання 
широкого кола проблем комерційної таємниці явно 
недостатньо, вона не може елімінувати негативні 
наслідки відомого ленінського документа, підписа
ного через тиждень після взяття влади більшовика
ми, де йдеться про усунення комерційної таємниці 1 

Перед усім, Закон дуже широко трактує комер
ційну таємницю. 
,, " 1 . Під комерційною таємницею підприємства 
маються на увазі відомості, пов'язані з виробницт
вом, технологічною інформацією, управлінням, фі
нансами та іншою діяльністю підприємства, що не є 
державною таємницею, розголошення (передача, 
витік) яких може завдати шкоди його інтересам. 2 

1 Положение о рабочем контроле....14 ноября 1917 г. 
Г5,с.26|. : ' ' 

2 Дефініція категорії повторює норму ст.ЗЗ Закону 
СРСР "Про підприємства в СРСР" // Информ.-поиск. сис-

2. Склад і обсяг відомостей, що становлять коме
рційну таємницю, порядок їх захисту визначаються 
керівником підприємства. Відомості, які не можуть 
становити комерційної таємниці, визначаються Ка
бінетом Міністрів України" [2, ст.ЗО]. 

Як бачимо, в склад комерційної таємниці вклю
чається уся інформація: і та, що приносить додатко
вий прибуток та складає секрет фірми, і та, що не 
приносить його і всім відома» але підприємець вва
жає, що її розповсюдження може завдати шкоди 
його інтересам. Це дає можливість бізнесменам 
приховувати від суспільства та державних наглядо
вих органів відомості, які не можуть бути обмежені 
за своєю сутністю. Більш того, окремі недобросові
сні підприємці поняття комерційної таємниці, в той 
час коли вона на фірмі навіть не визначена належ
ним чином, використовують для приховування вла
сних правопорушень. 

Крім державної таємниці та відомостей, що ви
ключені з комерційної таємниці відомою Постано
вою КМ України [7], із складу комерційної таємниці 
повинні бути вилучені усі відомості, що не прино
сять суб'єкту господарювання додаткового прибут
ку. Також характерною рисою наявності комерцій
ної таємниці у визначеного суб'єкта господарчої 
діяльності повинні бути витрати на організацію її 
ОХОРОНИ. Г < ? 0 -Щ; ; , . Г, ,, ., 

Отже, найбільш суттєвою ознакою комерційної 

тема "Лита". -31.05.2002 р. Аналогічно, комерційна таєм
ниця визначається в інших державах СНГ [6, с.72]. 
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таємниці є здатність її приносити додатковий при
буток. Тому, комерційною таємницею фірми є ін
формація, що не складах державний секрет, яка 
приносить прибуток вище середнього і на захист 
якої витрачаються кошти. 

Статус комерційної таємниці не може викорис
товуватись для приховування протиправної діяльно
сті в бізнесі, а також бути засобом обмеження зага
льнодоступної інформації. 

Визначення інформації фірми, підприємства, яка 
складає комерційну таємницю, має декілька органі
заційних особливостей. Першим кроком на цьому 
шляху є упорядкування інформаційних потоків фір

ми, підприємства, будь-якого суб'єкта господарю
вання. Для цього формується матриця інформацій
них потоків фірми. Вона визначає усі потоки інфор
мації між внутрішніми підрозділами фірми, підпри
ємства, а також між фірмою та її партнерами. Це 
необхідно, як для загальної побудови інформаційної 
системи фірми, так і для початку конкретної роботи 
з захисту комерційної таємниці. В цій матриці ви
значаються всі потоки інформації, що циркулюють 
поміж її організаційними структурами, які є одноча
сно адресатами і джерелами інформації. Вона може 
мати наступний вигляд, як по фірмі в цілому, так і 
по окремим її підрозділам (табл. 1). 

Таблиця 1 - Матриця інформаційних потоків фірми "IV" (приклад умовний) 

Джерела 
інформації 

Адресати інформації Джерела 
інформації Відділ А Цех В . • • Підрозділ Н 

Відділ А - Особливості технології конку
рентоспроможного продукту С 

- -

Цех В Конструктивні недоліки про
дукту С 

- - -

Підрозділ Н - - - -

Таким чином, матриця інформаційних потоків 
фірми має подвійне призначення, вона служить ос
новою як для упорядкування усієї інформаційної 
системи суб'єкта господарювання, так і для визна
чання предмета комерційної таємниці. На її основі 
постійно діюча комісія з охорони комерційної таєм
ниці фірми відокремлює ті інформаційні потоки, які 
відповідають критеріям комерційної таємниці і ста
ють предметом охорони. 

З точки зору ефективності функціонування інфо
рмаційної системи фірми, і фірми в цілому, не доці
льно розширювати предмет комерційної таємниці за 
межі того обсягу інформації, якій дійсно є джерелом 
додаткового прибутку. Перед усім, з позиції здоро
вого глузду, не доцільно засекречувати те, що всім 
відомо [8, с.28], бо з точки зору економічної ефекти
вності це тягне додаткові витрати, а саме головне -
гальмує обіг інформації, і разом з ним - обіг капіта
лу. Тому, постійно діюча комісія з охорони комер

ційної таємниці на початку року, після затверджен
ням бізнес-плану, переглядає предмет комерційної 
таємниці, вилучає з її складу ту, що втратила секре
тність і, навпаки, включає до її складу нову, якщо 
вона має місце. 

Визначена комерційна таємниця може служити 
основою для формування режиму охорони, а також 
визначення кола працівників фірми, які мають до неї 
доступ. Останнє має особливу важливість, оскільки 
на її підставі будується режим доступу до комерцій
ної таємниці виконавців робіт. Кожен, хто має до
ступ до комерційної таємниці фірми, може робити з 
нею наступні окремі дії: а) читати; б) переробляти; 
в) транспортувати. 

За допомогою матриці доступу до комерційної 
таємниці ці дії визначаються відносно кожного пра
цівника (табл.2, де X- читання, V - переробка, 2-
транспортування інформації). 

Таблиця 2 - Матриця доступу до комерційної таємниці фірми " V (приклад умовний) 

Працівники 
Види інформації 

Працівники Технологія конкуренто
спроможного продукту С 

Структура витрат на 
продукт С 

Персональна інформа
ція про раціоналізатора 

1 ол. бухгалтер 
Гол. технолог 

X 
Х , У , 2 

Х , Ґ , 2 
X X 

Менеджер 
персоналу 

Х , Ґ , 2 
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Якщо на фірмі існує комп'ютерна мережа, ця ма
триця може бути введена в режим її функціонування 
і бути засобом охорони комерційної таємниці. 
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ТЕОРІЯ І ПРАКТИКА СТРАХОВОГО РИНКУ УКРАЇНИ 
Розглянуті теоретичні основи формування страхового ринку та визначені основні проблеми його роз
витку на сучасному етапі в Україні; з'ясовані перспективи еволюції страхової справи в українській 
економіці. 

На сучасному етапі ефективність страхового сек
тора в Україні залишається все ще досить низькою. 
Частка страхових платежів, що можуть розглядатися 
як джерело потенційних інвестицій в економіку, 
складає близько 1 % ВВП (у країнах ЄЕС - 8,53 % ) . 
При цьому в Україні страхується лише 10 % ризиків, 
тоді як на Заході - 90-95 %. 

Головними причинами такої ситуації є: 
- низька платоспроможність населення і підпри

ємств (питома вага страхових послуг у середньоста-
тистичній зарплаті 311 грн. чи 60 $ в цілому по 
Україні значно більше, ніж у розвинутих країнах); 

- порівняно низька якість страхових послуг, за
пропонованих вітчизняними страховими компанія
ми; 

- велика кількість страхових товариств (328) і 
низька їх капіталізація, в результаті чого вони діють 
як посередники між страхувальниками і західними 
компаніями; 

- відсутність ефективного податкового законо
давства, здатного стимулювати інвестиційну діяль
ність, 

- обмеженість можливостей для інвестування 

страховими компаніями; 
- низька довіра до вітчизняних страховиків. 
Об'єктивна основа розвитку страхового ринку -

необхідність забезпечення безперебійності відтво-
рювального процесу шляхом надання грошової до
помоги потерпілим у випадку непередбачених не
сприятливих обставин. 

Страховий ринок являє собою сферу грошових 
відносин, де об'єктом купівлі-продажу виступає 
специфічний товар - страхова послуга, формується 
пропозиція та попит на неї. Страховий ринок є діа
лектичною єдністю двох систем - внутрішньої і зов
нішньої. 

Внутрішня система цілком керується з боку 
страховика, і до неї відносяться: матеріальні, фінан
сові і людські ресурси страхової компанії, що визна
чають положення даного страховика на ринку. Осо
бливе значення має фінансове положення страхово
го суспільства і довіра до нього з боку фінансових 
інститутів, ліквідність страхового фонду. 

Зовнішня система, чи зовнішнє оточення, скла
дається з елементів, на які страховик може робити 
керуючий вплив, а також з елементів, не керованих з 
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