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НННН АААА ММММ ПППП ИИИИ ШШШШ УУУУ ТТТТ ЬЬЬЬ

Упродовж кількох років викладаю економіку молодшим школярам. Переконана – цей предмет сприяє
розвитку логічного мислення, дисциплінує розум. Діти вчаться розмірковувати, планувати свою діяльність,
оцінювати її. А ці вміння допоможуть дітям досягти успіхів у житті. Пропоную вашій увазі урок у 4 класі за
темою "Реклама, її види, мета, розміщення. Правила реклами" за авторською програмою Олени Варецької.

Людмила КОБА,
вчитель початкових класів НВК № 2 ім. академіка Лазаряна 

м. Оріхів Запорізької обл.

РРееккллааммаа  ––  ддооппооммооггаа  ппооккууппццяямм??
(Урок економіки у 4 класі)

Те м а. Реклама, її види, мета, розміщення. Правила реклами.
М е т а. Розширити знання про рекламу, місце її роз�

міщення; вчити складати, аналізувати її, виховувати еко�

номічну культуру, відповідальність за прийняте рішення.

Організація класу.
В ч и т е л ь. Задзвонив уже дзвінок,

Завітав до нас урок.

На місця пора сідати

І урок розпочинати.

Актуалізація опорних знань.
(Перегляд мультфільму "Як дід корову продавав").

–  Чому дід продавав корову?

– Хто вирішив йому допомогти?

–  Як парубкові вдалося знайти покупця на корову?

–  Чому дід вирішив не продавати корову?

– Яке поняття економіки розкрито у цій казці?

Закріплення знань про рекламу.
– Що таке р е к л а м а?

(Це розповсюдження інформації про споживчі влас�

тивості товарів або послуг задля їх продажу).

– Що означає слово реклама? (Викрикувати).

– Чи завжди була реклама?
Ще у давньому Римі проводилися гладіаторські бої.

Заздалегідь спеціально навчені раби обходили місто, викри�
куючи імена гладіаторів і час битви. Ці бої відбувалися
у Колізеї. За розпорядженням імператорів стіни будинків
дозволялося використовувати для комерційних написів,
мозаїк, вивішування предметів продажу.

У ч и т е л ь. Повторимо: то що ж рекламується?

(ПОДІЯ, ІДЕЯ, ТОВАР, ФІРМА)

– Яка подія рекламувалася до 28 жовтня 2012 року?

– (ВИБОРИ ДЕПУТАТІВ)

– Яка ідея принесла рекламному агентству Barton

півмільйона доларів?

– Ідея, що принесла рекламному агентству  півміль�

йона доларів, зародилася у хлопця�кур'єра.
– А було це так. У 1957 році одна з фірм випустила

партію ножів для очищення картоплі. Вони були зручні,
оригінальні, самозагострювальні. Першу партію розкупи�
ли миттєво, але потім ножі перестали купувати. Вони
були такі хороші, що господині тривалий час не міняли їх
на нові. Фірма ледь не збанкрутіла і звернулась за пора�
дою до рекламного агентства. 

16 годин фірма вирішувала цю проблему. Нарешті

один із кур'єрів запропонував геніальний розв'язок. Який?

В і д п о в і д ь: треба пофарбувати ручку ножа, щоб
вона кольором нагадувала картопляне лушпиння. Наві�
що? Домогосподарки стали випадково викидати ножі
разом з лушпинням і бігли в магазин за новими.

– Яка буває реклама?
(Внутрішня, зовнішня, порівняльна, недобросовісна).
Принципи реклами.
1. Законність, точність, достовірність, використання форм

та засобів, які не завдають шкоди споживачеві реклами.
2. Реклама не повинна підривати довіру суспільства

до реклами.
3. Реклама не повинна містити інформації або зобра�

жень, які порушують етичні, гуманістичні, моральні норми,
нехтують правилами пристойності.

4. Реклама має враховувати чутливість дітей і не завда�
вати їм шкоди.

Аналіз рекламних слайдів.
(Що рекламується, яка це реклама, чи дотримуються

принципи реклами).
Вимоги до реклами.
1. Повинна запам'ятатися.
2. Оригінальна.
3. Інформативна.
4. Наочна.
5. Актуальна.

Реклама, її види, мета, розміщення.
Правила реклами. Попит та пропозиція на ринку.

1. Конкурс рекламних текстів та рекламної упа�

ковки (практичне заняття).

Пригадай, що таке реклама, дизайн? Що можна

рекламувати?

2. Рекламу називають двигуном торгівлі. Але її

можливості обмежені. Недарма досвідчені бізнесме�

ни кажуть: "На рекламу сподівайся, а сам пильнуй!"

Щоб зрозуміти, як діє реклама на споживачів, необ�

хідно враховувати:

І. Що рекламується:

?

!
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ПОДІЯ
(виставка, презентація, 

розпродаж за зниженими 
цінами) 

ІДЕЯ
(наприклад, страхування 

майна, вкладення грошей 
тощо)

ІІ. Кому адресовано рекламу:

Споживачам всієї країни
Молоко "Ласуня"

Покупцям та продавцям 
товарів – ТОРГОВА 

Проведення ярмарку, 
продажу товарів

Виробникам – ПРОМИСЛОВА
Проведення ярмарку ресурсів

ІІІ. Яка МЕТА реклами:
Інформаційна 

(про появу нових фірм, 
товарів, послуг)

Поширення асортименту 
морозива фірми "Айс"

Яка нагадує
(коли виробники стали вже відомими, відомі певні товари,

послуги). Реклама шоколаду "Корона"
ІV. Де розміщується реклама:

Перевірка виконання домашнього завдання.
(Діти демонструють свої малюнки, зачитують скла�

дену  до них  рекламу).

– Хто підкаже, що купити?

Як знайти потрібну річ?

Допоможе нам реклама,

Що не спить і день, і ніч.

На парканах, на вітринах,

На екранах, на машинах,

У тролейбусах, метро

Нас запрошує бюро.

Ідіть, ідіть, летіть, біжіть.

Наш товар хутчіш купіть.

Подарунки, авто, книги,

Все реклама вам щоднини

І покаже, і порадить

Бо тепер, що не кажіть:

Без реклами важко жить.

Сценка.
С о р о к а.  Що ти, Мишко, не торгуєш? Чи немає чим? Чи

товар неякісний?

В е д м і д ь. Та ні, Сороко, і мед духмяний, і горіхи добрі

та ніхто до мене не йде.

С о р о к а. Це чому ж?

В е д м і д ь. Не знаю. Може, забули про мій магазин. Може,

не знають, що в мене товар з'явився. А може, нікому не потрібні

ні мед, ні горіхи.

–   Як Сорока допомогла Мишкові?

(Облетіла весь ліс і "прорекламувала" товар Мишка).

Розв'язування задачі.
Після допомоги Сороки Мишко отримав денну ви�

ручку 600 лісових грн. Він був задоволений. Але одна

думка не давала спокою: як же віддячити Сороці? Це ж

завдяки їй до магазину прийшли покупці, котрі згодні

були заплатити гроші за товари, тобто виник (попит).

А товарів у Мишка було вдосталь і всі якісні. Тобто була

(пропозиція). І вирішив Мишко заплатити Сороці за

виконану  роботу  одну  десяту  від  виручених  грошей

і запросити її на роботу торговельним агентом. Скільки

заплатив Мишко Сороці? Подумай, чому так вирішив

Мишко? Зроби висновок.

Робота в групах. Ви рекламне агентство. Перед вами

чудова можливість зробити так, аби фірма, чиї інтереси

ви представляєте, мала великий попит у населення і про�

дукція розходилася з великим успіхом.

Перше рекламне агентство рекламує продукцію

швейної фабрики, яка випускає одяг для населення.

Друге  – сільгосппродукцію

Третє – створює рекламу нашій школі.

Інтерактивний метод "Мікрофон".
– Яка реклама потрібна нам зараз і чому Ви так

думаєте?

Підсумок уроку.
– Сьогоднішнім уроком ви зробили рекламу нашій

школі  і нашому класу, вивченню економіки в початкових

класах. Будьте уважними покупцями, а реклама допомо�

же вам, хоча вибір завжди за вами.

НННН АААА ММММ ПППП ИИИИ ШШШШ УУУУ ТТТТ ЬЬЬЬ

ТОВАР
(його зовнішній вигляд,
ціна, властивості, пере3
ваги тощо)
ФІРМА
(чим займається, тобто
діяльність, надійність,
привабливі риси)

?

Місцевим споживачам – 
МІСЦЕВА

Поширення асортименту 
хлібобулочних виробів 
місцевого хлібозаводу?

Клієнтам банків, 
страхових компаній, 

сфери комунальних послуг
Реклама журналу "Бухгалтер"

Яка переконує
(зробити вибір на користь 

певного виробника, 
товару чи послуги).

Реклама двох пральних 
порошків, або використан3

ня прального порошку 
замість виварювання

?

телебачення і
радіо ("рекламні
паузи", спеціальні

передачі) 

виставки,
продажі, 

виставки,
дегустації

(готують спожи3
вача до появи 
нових товарів)

газети 
та журнали

(рекламні
оголошення, 

спеціальні 
рекламні сторінки)

?

безкоштовна 
адресна розсилка

рекламної 
продукції 

(за спеціальними
або випадковими

списками)

зовнішня реклама
(об'яви, які розміщено

на спеціальних 
щитах, тумбах, 

вивісках, у транспорті
тощо)

упаковка товарів
(продаж товарів мо3
жуть сприяти якість,

колір, форма 
упаковки – дизайн)

�


