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Постановка проблеми. Сучасна ситуація, що склалася в суспіль-
стві, показує виняткову тенденцію, спостережувану вже в дитячо-
му середовищі, – прагнення збудувати нову ціннісну основу світо-
гляду зі спиранням на базові цінності, яка проявилася на тлі тяжкої 
економічної кризи, що спровокувала інтенсивний процес ціннісної 
трансформації (1981–2014 рр.). Паралельно політичним і соціально-
економічним перетворенням спостерігалися і зміни в політиці теле-
мовлення. Сплеск «вільної» телевізійної інформації, що виник після 
розвалу СРСР, призвів до посилення цікавості до всього нового і за-
бороненого раніше, викликавши серйозний злам «старої» ціннісної 
системи, розбещеність дорослих людей і звільнення їх від колишніх 
комплексів.

Свобода телеперегляду дорослих відбилася на телеперегля-
ді дітей. Їм стала доступна заборонена інформація (сексуального, 
агресивного характеру). У результаті «інформаційна відвертість» 
призвела до ціннісного дисбалансу суспільства. Слабка адаптивна 
здатність багатьох до соціально-економічних умов життя, що зміни-
лися, стала серйозною перешкодою до осмислення цінностей та їх 
архетипної спрямованості. Акцентуалізация егоїстичної мотивації 
призвела до стрімкого розвитку і домінування індивідуалістичних 
цінностей, до ослаблення ціннісної основи суспільства перехідно-
го періоду, до байдужого ставлення багатьох батьків до формування 
цінностей власних дітей. 

Ставлення потурання державної телевізійної політики РБ до 
розвитку національного дитячого телемовлення через перше деся-
тиліття після розвалу СРСР призвело до зникнення безлічі цінних 
програм і низької телепродуктивності. Розвиток цифрового і супут-
никового віщання в Білорусі надав можливість дітям дивитися ко-
мерційні дитячі телевізійні канали (ДТК) із включеним у програмні 
пакети дитячим телепродуктом, що часом має дуже суперечливий 
контент (жорстокість, агресивність, сексуальність, безкарність, хам-
ство). На відміну від Росії й України, у нас немає свого дитячого 
каналу на рідній мові за наявності в суспільстві такої потреби. Наше 
опитування (2011 р.) показало, що 42 % батьків молодших школярів 
хотіли б, щоб їх діти дивилися дитячі передачі білоруською мовою 
(46 % – російською, а 12 % – все одно).

Аналіз останніх досліджень і публікацій показав, що проблема 
духовних цінностей дітей викликає занепокоєння дослідників бага-
тьох країн разом із проблемою впливу телебачення.

Духовні цінності – це духовний високозначущий капітал інфор-
маційного суспільства, що розвивається.

Про зародження і становлення аксіології свідчать праці таких фі-
лософів, як Сократ, Платон, Р. Декарт, Б. Спіноза, К.А. Гельвецій, 
Н.А. Гольбах, І. Кант, Р. Лотце, Р. Коген, С. Булгаков, Н. Бердяєв, 
В. Солов’їв, С. Франк, П. Лапай, Д.А. Леонтьєв. На існування різ-
них підходів до розуміння сутності цієї цінності вказують наступні 
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учення: натуралістичний психологізм (А. фон Мейнонг, Р.Б. Перрі, Дж. Дьюї, К.І. 
Люіс), персоналістичний онтологізм (М. Шелер), аксіологічний трансценденталізм 
(Ст. Віндельбанд, Р. Ріккерт), культурно-історичний релятивізм (Ст. Дільтей), соціо-
логічна концепція цінностей (М. Вебер, У. Томас, Ф. Знанецький).

Про ідею архетипності, роль міфології в появі архетипних образів говорять К.Г. 
Юнг, Дж. Хиллман, В. та Я. Грімми, В. Буслаєв, А. Афанасьев, про архетипний мотив 
– А.Н. Веселовський, В. Пропп, Е.М. Мелетінський, про архетипну основу цінностей 
– С.Е. Никітіна, Е.Ю. Зозуліна, Е.М. Щепановська, Н.П. Моніна, про прояв архетипів 
у ризикогенных соціокультурних ситуаціях – Н.С. Вдовушкіна.

Про складнощі формування цілісного ціннісного ставлення дитини до себе і до 
світу, пов’язані з розвитком її критичної свідомості в ході духовного виховання, свід-
чать дослідження зарубіжних (H.B. Danesh, E. Mustakova-Possardt A. Cline) і росій-
ських (В.А. Сухомлінський, Г.А. Мелєкєсов, І.Д. Єгоричева) вчених [7, с. 199–200]. 
Про трансформацію життєво важливих цінностей дітей молодшого шкільного віку, 
виражену в суперечливості вибираних цінностей (базові цінності пригнічуються ма-
теріальними) і нерозвиненості духовності, говорять російські вчені Н.В. Свєтлова, 
М.В. Анікєєв, З.З. Мамишева та М.В. Груздєва.

На посилення значущості матеріальних цінностей у свідомості дітей у період між 
1983 і 1995 рр. указують Н.А Волкова, Л.Г. Десфонтейнес, Т.В. Дробишева й А.Л. 
Журавльов, на велику розбіжність між цінностями, що декларуються, та реальною 
поведінкою, про знецінення здоров’я, сім’ї – Л.А. Варнакова, О.Г. Кирилюк, І.А. 
Кропива, В.Е. Семенова та Н.В. Корабльова, на нерозвинені знання про головні мо-
ральні категорії, на дефіцит моральних почуттів та емпатії – Л.Г. Лисюк, на актуалі-
зацію потреби у відновленні духовних цінностей, на кризу ідеалів і втрату духовних 
орієнтирів – А.І. Большова.

Про шкідливий вплив телебачення на цінності дітей і про формування їх «духо-
вної убогості» як нездатності до духовного співпереживання, байдужості до насиль-
ства і смерті, що розвивається під впливом телевізійних міфів, і про формування 
аморальної поведінки дітей говорять зарубіжні дослідники A. Lasmanis, B. Earlya, E. 
Smith, Carr, Gottfredson, Kadiri та Muhammad [12, с. 90; 24; 25].

Про насадження соціальних стереотипів і негативні наслідки – розвиток непра-
вильних соціальних установок і неправильний погляд на світ – повідомляють A. 
Lasmanis, A. Lasmane, I. Vanaga і D. Lasmane [12, с. 91; 11, с. 446]. Про використання 
телебачення у поліпшенні дитячого фізичного, духовного і соціального здоров’я го-
ворять дослідники Австралії, Китаю, Сінгапуру і США [23, с. 4].

Про трансформації в структурі ціннісних орієнтацій дітей під впливом телебачен-
ня у бік раціоналізації свідомості дітей і домінування цінностей індивідуального по-
рядку та споживання говорять російські дослідники М.А. Тукмачев, О.О. Гомбоєва і 
Н.А. Матвєєва. Підкреслюється відкидання таких цінностей, як продуктивне життя, 
пізнання, краса природи і мистецтва, життєва мудрість, щастя інших [6, с. 78].

На недовіру дітей до цінностей дорослих і необхідність формування їх духовності 
в процесі виховання, у тому числі і під впливом телебачення, указують українські 
дослідники Н.І. Соболєва, Л.В. Ніконорова, Л. А. Гужва та Н.Д. Темех [7 с. 200].

Про телевізійне насильство над дітьми говорять білоруські психологи С.Н. Ост-
ровський і К.І. Воробйов, про нав’язування стереотипів, формування соціальної 
дезорієнтації, поверхневого сприйняття культурних цінностей – В. Ксенда, Т.В. За-
йковська, про пониження в свідомості молоді базових цінностей – Е.М. Бобосов, 
Г.М. Грибів, Е.І. Рудковський, Н.М. Байков, Л.Н. Крівцун-Левшина та М.Е. Шмура-
кова [6, с. 79].

Не дивлячись на наявність великого обсягу досліджень, сьогодні в Білорусі не 
існує єдиного функціонуючого психологічного підходу до цілеспрямованого розви-
тку у дітей як базових цінностей, що є продуктом колективного несвідомого, так і 
нових життєвих цінностей. Відсутність наукової обґрунтованості впливу дитячого 
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телемовлення на ціннісний світ дітей вимагає ретельного вивчення з метою отри-
мання результатів, аргументація яких дозволила б змінити ситуацію, що склалася, на 
користь білоруського суспільства.

Оскільки до дослідження цінностей дітей і впливу на них дитячого телепродук-
ту архетипний підхід раніше не застосовувався, потрібне комплексне вивчення про-
блемної галузі з урахуванням ціннісних трансформацій перехідного періоду суспіль-
ного розвитку та змін ціннісних орієнтацій маленьких глядачів під впливом дитячого 
телебачення, а також впливу архетипних образів на становлення нових життєвих цін-
ностей. У зв’язку з цим дослідження, що презентується, відрізняється актуальністю 
і новизною.

Метою статті є аналіз теоретичної й емпіричної представленності проблеми 
формування нових цінностей маленьких телеглядачів (дітей молодшого шкільного 
віку) внаслідок духовних ціннісних трансформацій перехідного періоду суспільного 
розвитку і під впливом дитячого телемовлення з урахуванням архетипного підходу.

Для досягнення меті були поставлені наступні завдання: 1) методологічно об-
ґрунтувати проблему цінностей у рамках архетипного підходу; 2) відобразити тен-
денції, отримані в результаті вивчення ціннісних трансформацій дітей молодшого 
шкільного віку, та їх віддзеркалення у впливі архетипних образів; 3) розкрити мо-
тиваційно-потребовий аспект прихильності духовних ціннісних орієнтацій дітей до 
деструктивних архетипів, нав’язуваних дитячим телемовленням; 4) виявити дієві ар-
хетипи, що по-новому актуалізуються в ціннісних уподобаннях молодших школярів, 
що дивляться ДТК і дитячий телепродукт, який транслюється Загальнонаціональним 
телебаченням.

Виклад основного матеріалу. Цінності посідають найважливіше місце в життя 
людини і суспільства, оскільки саме вони характеризують власне людський спосіб 
життя [9, с. 407]. Явища дійсності стають цінностями, коли залучаються до сфери 
людської практики, в соціальні стосунки суб’єкта і набувають у них значущості [17, 
с. 20]. Так, цінності – регулятори діяльності, що реально діють, чинять вплив на по-
ведінку незалежно від їх віддзеркалення в свідомості (Д.А. Леонтьєв) [22, с. 3]. «Ду-
ховність» – утвердження вищих етичних цінностей; духовність як якість особи ви-
ражається в пріоритеті духовних цінностей у системі цінностей індивіда [7, с. 200].

Проблема цінностей цікавила ще філософів Античності (Сократ, Платон), що ото-
тожнювали цінність із буттям. У Середні віки цінності набули релігійного характеру. 
В епоху Відродження на перший план виступали цінності гуманізму і вільнодумства. 
У Новий час підходи до вчення про цінності визначалися з позицій раціоналізму (Р. 
Декарт, Б. Спіноза, К.А. Гельвецій, Н.А. Гольбах). І. Кант у вченні про цінності про-
тиставив проблему моральності як свободи сфері природи. У другій половині XIX ст. 
Р. Лотце та Г. Коген уперше дали поняття цінності як значення об’єкту. У кінці XIX 
ст. проблема цінностей розроблялася С. Булгаковим, Н. Бердяєвим, В. Соловйовим 
і С. Франком, а на початку XX ст. П. Лапі ввів термін «аксіологія» [9, с. 407–408].

Існують наступні підходи до розуміння сутності цінності: 
1) натуралістичний психологізм (А. фон Мейнонг, Р. Б. Перрі, Дж. Дьюї, К.І. Люіс), 

що розглядає цінності як об’єктивні чинники, джерело яких міститься в біологічних і 
психологічних потребах людини; 

2) персоналістичний онтологізм (М. Шеллер), який представляє ієрархію ціннос-
тей особи, що створює її онтологічну основу (нижня сходинка – задоволення плот-
ських бажань і матеріальні цінності, вища – цінності «прекрасного» та «пізнавальні» 
цінності; найвища – цінність «святого» й ідея Бога); 

3) аксіологічний трансценденталізм (Ст. Віндельбанд, Р. Ріккерт), що розуміє цін-
ності як ідеальне буття (істина, добро, справедливість, краса), як ідеал, носій якого 
– трансцендентальна свідомість; 

4) культурно-історичний релятивізм (В. Дільтей), який критикує спроби створен-
ня абсолютної концепції цінностей, абстрагованої від реального культурно-історич-
ного контексту; 
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5) соціологічна концепція цінностей, що визначає цінність як норму, яка має певну 
значущість для суб’єкта (М. Вебер), як будь-який предмет, що має зміст, який підда-
ється визначенню, і значення для членів соціальної групи (У. Томас, Ф. Знанецький) 
[9, с. 409–410].

Проте цікавим є розгляд аксіологічної проблематики з позиції архетипного підхо-
ду. Першим поняття «архетип» увів К.Г. Юнг в аналітичній психології, маючи на ува-
зі під ним «могутні первинні психічні образи, з яких складається колективне несві-
доме, таке, що є сховищем латентних слідів пам’яті людства. У ньому відбито думки 
і почуття, спільні для всіх людей, що є результатом нашого спільного емоційного 
минулого; у ньому міститься вся духовна спадщина людської еволюції» [19, с. 200]. 
Ідея К. Юнга, дещо змінившись, отримала продовження в архетипній психології Дж. 
Хіллмана та його архетипотерапії, а також в інших американських теоріях.

Сьогодні поняття «архетип» застосовується в різних галузях: у філософії «архе-
тип» – прообраз, ідея в пізньоантичній філософії (Філон Олександрійський, Блажен-
ний Августин), у літературі – образи, що часто повторюються, сюжети, мотиви у 
фольклорних і літературних творах, у мистецтві – первинний образ, оригінал; за-
гальнолюдські символи, покладені в основу міфів, фольклору і самої культури, що 
переходять із покоління в покоління, в психології – універсальні первісні природжені 
психічні структури, що складають зміст колективного несвідомого, розпізнавані в 
досвіді і такі, що виявляються в образах і мотивах сновидінь, в основі людської сим-
воліки міфів і чарівних казок [2].

Оскільки цінності лежать у підґрунті світогляду, виникнення якого пов’язане із за-
вершенням антропосоціогенезу і появою родової общини, то і закладання цінностей 
відбувалося під час його формування.

Міфологічний світогляд (дитинство людства) – це тотемістичні уявлення, що ви-
конували функцію самосвідомості роду [3, с. 28; 1, с. 6] і передували історично ін-
дивідуальному світогляду [4, с. 9]. Род виступає його суб’єктом, а власне світогляд 
– продуктом колективної творчості, в основі якого лежить міф [1, с. 6]. При цьому 
міф – це не просто система уявлень, це одна з перших людиностворюючих машин. 
Впливаючи на людську істоту, ритуали переводять, інтенсифікуючи, звичайний стан 
в інший режим життя і буття, в якому вже є пам’ять, спадкоємність, тривалість у часі 
[13, с. 16]. Так, людство створювало узагальнювальні погляди на світ і людину, на 
свою життєдіяльність, висувало ідеали, формувало уявлення про майбутнє, що слу-
жило орієнтиром у житті [17, с. 3].

Представники міфологічної школи XIX ст. (В. та Я. Грімми, В. Буслаєв, А. Афа-
насьєв), що спиралися на ідеї Ф. Шеллінга й А. та Ф. Шлегелей, виходили в своїх 
дослідженнях з ідеї архетипності фольклору; вони пояснювали багато явищ у фоль-
клорі різних народів найдавнішою міфологією, а зміст власне міфів – обожнюванням 
явищ природи.

Суть цього добре розкривається в розумінні «архетипного мотиву» (А.Н. Веселов-
ський, В. Пропп) як мікросюжету, що містить предикат (дію) і має більш-менш само-
стійний і достатньо глибинний сенс (Е.М. Мелетінський). «Повний сюжет» містить 
у собі клубок мотивів. До класифікації архетипних мотивів належать потрапляння у 
владу демонічної істоти, отримання чудового помічника, одруження на царівні, по-
дорож тощо. Міф, героїчний епос, легенда і чарівна казка надзвичайно багаті на ар-
хетипний зміст [21, с. 3].

При цьому фрагмент фольклорного світу відображає уявлення про простір та об-
лаштування світу речового, які стосуються просторово-часових, причинно-наслід-
кових зв’язків і визначають ціннісну картину світу (С.Е. Никітіна, Е.Ю. Кукушкіна) 
[16, с. 157].

Так, міфологія – вершина ціннісно-смислового збагнення реальності, що виводить 
до онтологічного коріння понять, а міф – реальність ціннісно-смислового порядку, 
що має справу з аксіомами усвідомлення реальності (Е.М. Щепановська). «Базовий 
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архетип» задає ціннісне ядро, яке є постійним, попри його послідовне збагачення 
сенсами й образами, а система первинних понять є аксіологічною в своїй основі 
тому, що архетипи як культурні універсалії містять у собі невід’ємний ціннісний 
сенс, їх можна назвати «вічними». Тому найбільш значуща функція міфології – архе-
типи допомагають відродити позачасовий сенс тощо, що відбувається [20, с. 15–20].

Перетинаючись з «архетипами» в міфологічній площині, «цінності» отримали 
певне архетипне навантаження. Це відбилося в базових національних культурних 
цінностях та їх архетипіко-мифологічних образах. Культура слов’ян пронизана цими 
образами, і саме з ними пов’язано духовно-етичне становлення цінностей дітей.

Сонце, вода, земля – вся природа є єдиною з людиною. Людина вважала себе час-
тиною природи, а природу – храмом. Етичні засади в народній культурі проявля-
лися як переживання добра, справедливості, краси, миру, любові, що складається 
в істину. А істина складалася з живого життя, розуміння миру. Від малої людини 
до великої – все пронизувала міра духовного, єдине вселенське відчуття світу і без-
умовної перемоги краси і добра. Тому споконвічно слов’янським є дбайливе і шано-
бливе ставлення до всього живого. Давні слов’яни, що одухотворяли природу й усі 
її явища, створили надзвичайно етичний закон для мешкання на цьому Світі, закон, 
який ґрунтувався на великих етичних цінностях – Добрі, Розумінні, Любові. Людина 
з найменшого віку вчилася оцінювати, порівнювати свої бажання, вибудовувати своє 
Я в гармонійне МИ. Звідси на благодатному ґрунті гуманних народних традицій та 
обрядів розвинувся той етичний аспект, який є притаманним характеру слов’янина: 
душевність, особливе почуття патріотизму й милосердя [14, с. 4–6].

Так, до архетипів можна віднести наступні: Мати-Земля (Макошь, Софія), Батько-
Небо (Сварог), Сонце (Даждьбог), Вогонь (Сварожич), Род, Рожаниці.

З «Матір’ю-Землею» пов’язано цілу низку обрядів, заклинань і свят: Ярилін день, 
свято Купали. Образ матері – етнічний архетип самосвідомості («Батьківщина-ма-
ти»). Н.А. Бердяєв указував, що головна категорія «російської душі – материнство». 
Архаїчний образ Великої Матері, владичиці землі і неба, життя і смерті відобразився 
в образі Пречистої діви і в давніших образах дволикої богині смерті та народження 
Калі, богині смерті Баби-Яги. Образи казкових лиходіїв (Баба-Яга, Кощій Безсмерт-
ний, Змій Горинич) пов’язані з безсмертям. Вони виражають язичницьке перевертен-
ство – «все є всім». І в казкових архетипах, і в народній мові зливаються добро і зло, 
незламність зла є водночас умовою нескінченного відродження добра [18, с. 85–87].

Н.П. Моніна говорить про російський культурний архетип – досвідомі, глибин-
ні, незмінні, установки, що знову й знову актуалізуються, визначають уявлення про 
світ і про місце людини в ньому, етичні ідеали та ціннісні установки народу (со-
фійність, соборність/со-буття, всеєдинство та ін.) [15, с. 247]. На рубежі XIX–XX ст. 
соборність виражалася в «свободі в єдності» – в духовному єднанні вільних творчих 
особистостей на основі етичних цінностей. Така форма буття соціальної культури 
«органічно сполучала принципи індивідуалізму й колективізму і відповідала націо-
нальному менталітету» [10, с. 247].

Треба сказати, що проблеми вибору архетипу і ціннісного вибору в перехідному 
періоді суспільного розвитку постають однаково гостро.

Так, «вибір» адекватного конкретній ситуації архетипу відбувається на несвідо-
мому рівні практично миттєво за резонансним принципом – найбільш дієвою буде 
та архетипна матриця, структура дії якої є найбільш близькою до структури ситуації. 
Тому людина, свідомість якої схильна до роботи в перехідному режимі, зможе швид-
ше прийняти нові умови як життєві. 

Це людина Традиції, що володіє почуттям особистої відповідальності. Коли кон-
солідуючі сили культури, її сакральні сенси перестають зберігатися колишніми смис-
ловими формами, що втрачають своє центральне положення, і на їх місце приходять 
сили відцентрові, то, щоб уникнути розпаду, культура задіює резерви своїх структур 
по максимуму. З’являється Новий Трікстер, Тінь книжкової посткультури – Традиція. 
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Традиційні семіоконструкти Великої Матері й Трікстера міняються місцями. Перша 
покидає сакральний центр, відносячи з собою весь сакральний зміст. Трікстер опи-
няється в центрі смислових реалій культури. 

Щоб бути справжнім Героєм сьогодні, замало бути бунтарем, замало просто зу-
стріти Тінь, що вкаже на Двері, – необхідно не боятися зробити крок у майбутнє, не 
сподіваючись на якесь продовження минулого: треба взяти Тінь із собою і не роз-
лучатися з нею більше ніколи. Це одна з типових казкових ситуацій, що описує здат-
ність суб’єкта до внутрішньої узгодженості. У сучасній культурі втрачається дієве 
начало народних казок: для того щоб задіяти резерви, людині необхідно ототожнити 
себе з архетипним образом, персонажем, що несе певне символічне значення і що 
емоційно переживається [8, с. 88–92].

Героїчне архетипне начало живе в кожній людині як бажання щось зробити, чо-
мусь присвятити себе, відчути потужність своєї внутрішньої енергії, пізнавши гли-
бину своїх можливостей, розкрити себе. У будь-якому саморозкритті є героїчне на-
чало самопожертвування, віддання себе людям, життєвому процесу. Без нього, не 
беручи відповідальність за життя, людина не відчуває себе повноцінною і вважає 
життя позбавленим сенсу. Притуплення архетипного начала призводить до психопа-
тології [20].

За Н.С. Вдовушкіною, сьогодні відсутнє єдине символічно-смислове поле. «Нам 
потрібні нові казки, але написати їх повинні ми самі, кожен з нас. У цьому і полягає 
ризикогенність ситуації, коли кожна окрема людина буде фактично вимушена шука-
ти свій внутрішній стрижень без сторонньої допомоги» [8, с. 92].

Також особливої значущості в перехідний період набуває проблема цінностей, 
коли кардинальні соціальні перетворення призводять до різкої зміни систем ціннос-
тей, що існували в ньому, тим самим ставлячи людей перед дилемою: зберігати сталі 
цінності або пристосовуватися до нових, які широко пропонуються або нав’язуються 
[9, с. 407].

Процес трансформації цінностей у перехідний період виявився специфічним че-
рез важку адаптації. Це відбилося на формуванні світогляду і духовних цінностей 
дітей молодшого шкільного віку.

Вивчення ціннісних трансформацій на підставі емпіричних досліджень про роз-
виток цінностей дітей (О.А. Борісевич, 1981–2013) показало наявність наступних 
тенденцій: 1) процес статевої ідентифікації відрізняється у хлопчиків схильністю 
до ризику і напруженістю соціально-психологічної адаптації, а у дівчат – до мас-
кулінізації або до конфлікту, пов’язаного з невпевненістю в своїй фемінності за ба-
зової маскулінності; 2) відбуваються зміни у виборі цінностей дітей від етичних, 
колективістських з орієнтацією на людей до вольових, матеріальних (їжа, одяг, гро-
ші), індивідуалістичних цінностей; 3) підкреслюється незрілість моральних думок: 
діти не мають поняття про альтруїзм, навіщо потрібно надавати допомогу іншому, 
не вміють допомагати (особливо дівчатка); 4) поведінка сільських дітей більш аль-
труїстична, ніж у міських (частіше виявлялася прагматична мораль); 5) діти почали 
відчувати дефіцит зразків для наслідування: хочуть бути схожими на богатирів, каз-
кових принцес, естрадних співаків, манекенниць, героїв зарубіжних кінобойовиків, 
антигероїв (Годзілла, Термінатор); 6) є позитивний вплив на духовно-етичні ціннісні 
засади дітей фольклору, культури, народних прислів’їв і приказок; 7) спостерігається 
погіршення свідомого формування базисних духовних цінностей у дітей (людина, 
свобода, істина, колективізм, переконаність, обов’язок, творчість, активність, мо-
ральність) за рахунок ослаблення споріднених зв’язків, міжпоколінного спілкуван-
ня, дегуманізації дитячо-батьківських стосунків (дефіцит спілкування, нехтування 
батьківськими обов’язками, низька психолого-педагогічна культура).

Аналіз тенденцій з позиції архетипного підходу говорить про те, що хлопчики 
відчувають явну потребу актуалізації архетипного образу Героя, підкріпленого агре-
сивністю через усвідомлення власної слабкості. Проте як справжні герої вони, на 
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відміну від дівчаток, уміють допомагати, виручати з халепи. У дівчаток виявляється 
конфлікт між архетипними образами Герой і Мати з пригніченням поперемінно кож-
ного з них залежно від віку і виховання (у молодших дівчаток сильніше проявляється 
проходження архетипу Героя). 

Також актуалізується вплив на дітей таких образів, як Воїн (символ волі, напо-
ристості, безжальності до людей), казкові лиходії Кощій Безсмертний, Змій Горинич 
(байдужість до чужого горя, егоїзм, пристрасть до багатства), Принцеса (егоїстична 
примхлива красуня, що чекає на велике кохання). Сільські діти – віддзеркалення дав-
ніх слов’ян, тому цілком зрозумілим є гармонійний прояв архетипів Вогонь (символ 
неподільної спільності великої сім’ї, роду, в якому всі дбають один про одного, спів-
переживають), Мати-Земля (Макошь) і Небо-Батько (Сварог) (допомога через повагу 
до дорослих, необхідність допомагати маленьким).

Відзначимо, що мотиваційно-потребовий аспект прихильності духовних цінніс-
них орієнтацій дітей до деструктивних архетипів нав’язується телебачення і дитячим 
телемовленням зокрема. 

Дослідження (О.А. Борісевич, 2012) телевізійних зразків для наслідування сіль-
ських дітей показало, що в десятку обожнюваних кумирів у хлопчиків увійшли: 
«Маша» і «Ведмідь» (1-е місце), «Людина-Павук» (2), «Том» і «Джері» (3), «Вовк» 
і «Заєць» з «Ну, постривай!» (4), «Чіп», «Дейл», «Бетмен» (5), «Черепашки-ніндзя» 
(6), «Губка Боб» (7), «Тачки» (8), «Шрек», «Мікки Маус», «Алладін» та «Альоша 
Попович» (9), «Вінні Пух», «Дюймовочка», «Кіт Леопольд», «Незнайко», «Король 
Лев» (10).

Улюблені герої дівчаток є наступними: «Маша» і «Ведмідь» (1), «Вовк» і «За-
єць» з «Ну, постривай!» (2), «Вінкс» (3), «Том» і «Джері», «Русалочки», «Братц», 
«Барбі» (4), «Білосніжка» (5), «Вінні Пух», «Лунтік», «Шрек» (6), «Чіп», «Дейл», 
«Рапунциль», «Дюймовочка» (7), «Герда», «Кіт Леопольд», «Незнайко», «Карлсон» 
(8), «Мулан», «Тімон» і «Пумба», «Алладін» (9), «Мойдодир», «Червона шапочка», 
«Мауглі» (10). Основним мотивом вибору послужила наявність у «мультяшок» на-
ступних рис: доброта, краса, модність, дбайливість, відважність і почуття гумору. 
При цьому діти 1–2 класів вибирали кумирів, оцінюючи їх доброту, веселість, друже-
любність, здатність літати, силу, 3 класи – дружелюбність, працьовитість, справедли-
вість; 4 класи – терпіння, пошану, піклування про ближніх, розсудливість, відданість.

Діти прагнули наслідувати героям і хотіли навчитися доброті, дружелюбності, ро-
зумінню, співчуттю, повазі, умінням рятувати і захищати слабких, дбати про ближ-
ніх, своєчасно допомагати, бути хорошими, терплячими, чесними, розсудливими, 
справедливими. Дівчатка мріяли навчитися чарівництву, перетворенням, чаклунству, 
магії; володіти надздібностями (бути невидимими, вміти літати, виконувати бажан-
ня, передбачати, читати думки) [5, с. 293–294].

Очевидно, що у хлопчиків домінує архетип Героя, що рухається далеко не пра-
вильним шляхом і більше нагадує Антигероя. Добрий герой опиняється, на жаль, 
на останньому плані. У дівчаток спостерігається потрійна архетипна спрямованість: 
1) образи Герой-чоловік і Герой-жінка з явним домінуванням першого проектують 
образ Амазонки; 2) образи Принцеса (Дівчина-товар – такі, що насолоджуються 
життям, привабливі зовнішнім багатством, але абсолютно ниці духовно), Русалочка 
і Дюймовочка (пошук щастя в коханні) пригнічують образи Матері, Рожаниці (сим-
волізують сім’ю, материнство, жіночність, душевність); 3) образ Блазень (Петрушка, 
Скоморох – добродушний, дурнуватий, веселий) пригнічує образи Святий (все про-
щає, здатен на самопожертвування, люблячий), Мудрець (ухвалює правильне рішен-
ня, серйозний, відповідальний).

Дослідження (О.А. Борісевич, 2013) ціннісних уподобань сільських молодших 
школярів, що дивляться дитячий телепродукт ДТК і Загальнонаціонального теле-
бачення (n = 64), за допомогою методики «Ціннісний опитувальник С. Шварца» (в 
адаптації А.Л. Ліхтарникова) показало значущість термінальних цінностей малень-
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ких телеглядачів: 1) духовно-етичні цінності в 7 років – безпека сім’ї і близьких, 
поважання традицій, самообмеження, сенс життя, гармонія з природою, почуття 
власної гідності (важливіше для хлопчиків, чим для дівчат, в яких спостерігається 
ціннісний конфлікт між духовністю і задоволенням, цікавим життям); 2) у 8 років – 
свободу, цікаве життя, багатство і задоволення (у дівчаток задоволення на першому 
місці); 3) у 9 років – безпека і духовність домінують над цікавим життям, свободою, 
задоволенням (але для дівчат вільне, незалежне життя з яскравими враженнями в 
світі краси є важливішим); 4) у 10 років – позитивна спрямованість ціннісних орі-
єнтацій до духовності, просоціальності, збереження традицій, свободі дій і думки, 
актуальність питання про сенс життя із збереженням цінності задоволення і цікавого 
життя.

Архетипи, що діють, можна презентувати таким чином:
1) у 7 років очевидним є домінуючий вплив таких архетипів: Захисник (кожен 

чоловік має бути воїном), Рідний дім (фортеця від злих сил, недоступний притулок, 
сімейні традиції), Пічка (що ніколи не остигає) і Вогнище (життя сім’ї; рідний буди-
нок існує, доки є теплим вогнище; тепле вогнище – теплота душевна), Мати і Батько 
(любов і повага до близьких людей), Світове Древо (сенс життя, основа для впоряд-
кування мислення, пам’яті, сприйняття), Вода (Кров природи і Землі, Птахи небесні, 
Убогий мандрівник – сакральне ставлення до природи, що виражається в перебуван-
ні в гармонії з природою, єднання з природою і навколишнім світом), Людина в честі 
у Світу (поважає себе і користується повагою у людей не лише своєї місцевості). На 
жаль, архетипний вплив цих образів на дівчаток виявляється слабкішим. На них до-
мінуючий вплив чинять образи Червоні черевички (бажання отримати неприборкану, 
дику радість, жага задоволень), Іван-Дурень (бажання легкого, цікавого, з враження-
ми життя), Свобода (бажання робити все, що заманеться, не дивлячись на ризик);

2) у 8 років найважливіші архетипи пригнічуються впливом образів Свобода, 
Іван-Дурень, Боже покарання (багатство не приносить щастя, спрадавна вважалося 
нещастям) і Червоні черевички, при цьому на дівчаток останні, як і в 7 років, чинять 
найбільший вплив;

3) у 9 років відбувається актуалізація колишніх цінностей хлопчиків під впливом 
архетипних образів Захисник, Рідний дім, Пічка і Вогнище, Мати і Батько, Світове 
Древо, Вода з пригніченням архетипних образів Свобода, Іван-Дурень, Червоні че-
ревички, а у дівчаток навпаки;

4) у 10 років явно домінує вплив архетипних образів Захисник, Рідний дім, Пічка і 
Вогнище, Мати і Батько, Світове Древо, Вода з пригніченням архетипного впливу на 
маленьких телеглядачів образів Свобода, Іван-Дурень, Червоні черевички.

Висновки та перспективи подальших досліджень. Таким чином, виходячи з до-
сліджень і проведеного аналізу цінностей дітей у рамках архетипного підходу, можна 
зробити наступні висновки.

1. Виявляється явна потреба дітей в актуалізації архетипних образів Героя (осо-
бливо у хлопчиків, у дівчаток же спостерігається конфлікт між образами Герой і 
Мати), Воїн, Принцеса, Кощій Безсмертний, Змій Горинич.

2. Не дивлячись на те, що діти хочуть навчитися позитивним якостям у своїх ку-
мирів, вибирають вони «мультяшок», що несуть негативне архетипне навантаження. 
Але небезпека полягає в тому, що вплив цих архетипів на несвідому сферу дітей за 
допомогою телебачення провокує хибне розуміння цінностей дітьми. Вони не зна-
ють, що таке цінності, що зло, модність, магічні і надздібності – це не цінності. Про-
те позитивна тенденція все ж таки проявляється в актуалізації архетипного ціннісно-
го коріння до 10 років.

3. Давньослов’янські архетипи впливають на несвідому сферу дівчаток і хлопчи-
ків, спонукаючи їх «примірюватися» до тих або інших цінностей, вибирати для себе 
краще і приймати їх як провідний принцип життя. При цьому чітко простежується 
глибинне розуміння хлопчиками своєї «чоловічої суті», чого зовсім не скажеш про 
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дівчаток. Маленькі телеглядачки бачать безліч зразків «порожньої вроди», «безтур-
ботних усмішок», «танцюючих фей», які нещадно блокують вплив давніх архетипів і 
тим самим руйнують традиції, зв’язок народу зі своїм минулим і базовими цінностя-
ми. Однак утішає лише факт наявності самокритичності молодших школярів, який з 
віком тільки посилюється і впливає на здійснення правильного вибору значущих для 
життя цінностей. На прикладі архетипна спрямованість ціннісних виборів цих дітей, 
по суті, на рівні несвідомого стала помітною боротьба Добра із Злом.

Отримані результати свідчать про необхідність зміни телевізійної політики Респу-
бліки Білорусь з метою створення дитячого національного телеканалу, сприяючого 
цілеспрямованому духовно-етичному ціннісному вихованню маленьких глядачів. 
При цьому розробка і відбір контенту дитячого телевізійного продукту повинні про-
водитися з урахуванням використання архетипного підходу. Необхідно налагодити 
контроль за дитячим телепродуктом низької якості, наповненим деструктивним ар-
хетипним змістом, що надходить на «блакитні екрани». Що ми прищепимо нашим 
дітям, показуючи «Клуб Вінкс. Школа чараўніц» (Італія) (50–75 хв./день 7 раз/тиж-
день) або «Фантастичния прыгоды Чалавек-павук–3» (150 хв./день одноразово) (т/к 
«Білорусь 2»)?

Маленькі телеглядачі сьогодні намагаються збудувати нову ціннісну картину сві-
ту. Роль дорослих – допомогти їм у цьому складному і життєво важливому процесі. 
Потрібна актуалізація ціннісного виховного процесу за допомогою архетипного під-
ходу, термінова корекція ціннісної картини дітей, освіта батьків, педагогів, психоло-
гів і працівників телебачення.

Необхідним уявляється відновлення в рамках національної мовної політики ро-
боти дитячого телемовлення, спрямованого на цілеспрямоване формування стійких 
духовних ціннісних засад маленьких громадян Білорусі і підтримуваного Міністер-
ством освіти РБ, оскільки стабільна робота дитячого національного телемовлення 
як важливого соціально-психологічного чинника стала б гарантом благополучного 
гармонійного ціннісного розвитку підростаючого покоління, як майбутнього висо-
кодуховного демократичного суспільства суверенної Білорусі.
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