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У статті автор формулює мету: описати та класифікувати ко-

мунікаційні технології соціального інжинірингу в газетах Рейхскоміса-
ріату «Україна» (РКУ) у період від 1 вересня 1941 року до 17 липня 1942 
року.  

За результатами дослідження: 1) встановлено, що найактивніше 
в газетах РКУ першого року його існування застосовувалися технології 
першого етапу соціального інжинірингу (а саме – ідентифікації); 2) до-
сить активно автори журналістських матеріалів зверталися до кому-
нікаційних технологій, які декларували «дифузний» характер злиття 
двох етапів соціального інжинірингу, а саме – ідентифікації та моде-
лювання; 3) досить неактивно (лише у 9% випадків) журналісти про-
фашистських газет РКУ зверталися до комунікаційних технологій ета-
пу моделювання реальності. 

Висновки: автори журналістських матеріалів не прагнули цілесп-
рямовано моделювати майбутню реальність «нового порядку» «Велико-
німеччини», а також не мали достатніх журналістських підготовки та 
досвіду для реалізації гебельсово-гітлерівських задумів.  

Ключові слова: газети, Рейхскомісаріат «Україна», ідентифіка-
ція, моделювання, верифікація. 

 
Вступ 
Проблема, яку ми вивчаємо, полягає у тому, що донині невідомий 

перелік специфічних комунікаційних технологій соціального інжинірин-
гу, що використовувався у газетах Рейхскомісаріату «Україна» у період 
від 1 вересня 1941 року до 17 липня 1942 року.  
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Об’єктом дослідження ми обрали соціальний інжиніринг у газетах 
Рейхскомісаріату «Україна» (від 1 вересня 1941 року до 17 липня 1942 
року), предметом – комунікаційні технології соціального інжинірингу у 
газетах Рейхскомісаріату «Україна» (від 1 вересня 1941 року до 17 липня 
1942 року). 

Метою дослідження ми визначили виокремлення, опис та класи-
фікацію комунікаційних технологій соціального інжинірингу у газетах 
Рейхскомісаріату «Україна» у період від 1 вересня 1941 року до 17 лип-
ня 1942 року. 

Методологія дослідження 
Для досягнення мети ми звернулися до таких чотирьох груп мето-

дів  наукового пізнання:  
1) загальні (діалектичний метод);  
2) загальнонаукові методи (аналіз, синтез, абстрагування, узагаль-

нення, аналогія та класифікація); 
3) методи теоретичного дослідження (статистичні методи); 
4) методи емпіричного дослідження (спостереження, опис та вимі-

рювання). 
Методика вивчення передбачала такі дослідницькі процедури: 
1) аналіз джерел, що свідчать про адміністративно-господарський 

устрій Рейхскомісаріату «Україна» у період від 1 вересня 1941 року до 
17 липня 1942 року; 

2) встановлення конкретного переліку і назв газетних видань (із 
вказуванням міст їхнього видання); 

3) здійснення контент-аналізу за одиницями «слово» й «тема» для 
встановлення і виокремлення комунікаційних технологій соціального 
інжинірингу в газетах Рейхскомісаріату «Україна», що виходили у пері-
од від 1 вересня 1941 року до 17 липня 1942 року; 

4) опис та класифікація виявлених технологій згідно з концепцією 
етапів реалізації соціального інжинірингу, запропонованою О. Холодом 
(2014) [11; 13]. 

Критерії пошуку комунікаційних технологій соціального інжині-
рингу у пресі Рейхскомісаріату «Україна» у період від 1 вересня 1941 
року до 17 липня 1942 року. Оскільки соціальний інжиніринг передбачає 
три основних етапи (перший етап – ідентифікація моделей соціальних 
дії, взаємодії та відносин; другий етап – на базі ідентифікованих моделей 
формування нових моделей; третій етап – верифікація, або практична 
перевірка нових моделей), ми передбачили, що на кожному етапі будуть 
задіяні характерні комунікаційні технології. Згідно з такою концепцією 
гіпотетично ми передбачаємо дію конкретних технологій у друкованих 
ЗМІ (газетах), що виходили на гроші окупантів на території Рейхскомі-
саріату у період від 1 вересня 1941 року до 17 липня 1942 року. 
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Отже, під час здійснення соціального інжинірингу на першому 
етапі ідентифікації існуючих моделей соціальних дії, взаємодії та від-
носин можливі такі комунікаційні технології в газетах: 

1) декларація невербальних (у вигляді гербів, малюнків) та верба-
льних символів (у словах та ідіомах з орієнтацією на національно-
етнічні ознаки); 

2) розміщення на шпальтах газет світлин з певних знакових для 
нового устрою подій (фотографії рукостискання Гітлера і Бормана, Гіт-
лера і Геббельса та таке інше); 

3) розміщення на шпальтах газет карикатур, спрямованих проти 
союзу Великої Британії та США із СРСР; 

4) зведені дані про перебіг боїв (про втрати «совєтських» ворожих 
сил, про перемоги непереможної Німецької Армії на фронтах Північної 
Африки, на Далекому та Близькому Сході, в Південній Європі тощо); 

5)  оголошення підприємців про виготовлення товарів загального 
вжитку, продуктів харчування тощо. 

Під час другого етапу здійснення соціального інжинірингу (на базі 
ідентифікованих моделей формування нових моделей) ми передбачаємо 
реалізацію таких комунікаційних технологій у газетах, що видавалися на 
гроші окупантів: 

1) публікація журналістських матеріалів у формі розповідей зем-
ляків-українців про переваги нового німецького державного устрою, про 
пільги тим, хто готовий служити новому порядку Великої Німеччини; 

2) публікація оголошень про працевлаштування бажаючих служи-
ти новому європейському німецькому порядку; 

3) публікація журналістських матеріалів (у формі оповідань, опо-
відей, нарисів, есе) про високі культурні досягнення німецького народу; 

4) публікація звітів та репортажів про партійні, господарські та 
творчі форуми (з’їзди, наради) і текстів виступів відомих вождів-
пропагандистів та керівників німецького нового порядку – А. Гітлера, Й. 
Геббельса, Е. Коха, Р. Гесса, В. Гросса, Р. Лея, Г. Шольц-Клинк, Ю. 
Штрейхера тощо.  

Під час третього етапу (верифікації, або практичної перевірки, 
нових моделей) соціального інжинірингу були активізовані такі комуні-
каційні технології у газетах: 

1) розповідь про те, які наслідки настали після певної дії (напри-
клад, після переселення українців до Німеччини); 

2) інформаційні повідомлення про те, що перемовини завершили-
ся підписанням угоди про співпрацю (приміром, про співпрацю Німеч-
чини і Японії, Німеччини і Румунії та т. ін.). 

Результати й обговорення 
Виконуючи першу процедуру методики дослідження (аналіз дже-

рел, що свідчать про адміністративно-господарський устрій Рейхскомі-
саріату «Україна» у період від 1 вересня 1941 року до 17 липня 1942 ро-
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ку), ми встановили, що за даними попередніх досліджень [1–2; 4–10; 15–
17] на території Рейхскомісаріату «Україна» (частина окупованої тери-
торії УРСР) від 1 вересня 1941 року до 17 липня 1942 року діяли 6 гене-
ральних округів, а саме: Волинь/Поділля (центр у м. Рівне); Житомир, 
Київ, Миколаїв, Дніпропетровськ та частина Таврії/Криму (центр у м. 
Мелітополь). У зазначений період на території згаданих шести округів 
видавалися на гроші окупантів 34 газети (10 газет видавалися 1941 року і 
24 газети – 1942 року). 

1941 року видавалися 10 таких газет: «Голос Волині» (місто ви-
дання – Житомир); «Дзвін» (місто видання – Біла Церква); «Дзвін» (міс-
то видання – Кривий Ріг); «Дніпропетровська газета» (місто видання – 
Дніпропетровськ); «Звільнена Україна» (м. Богуслав Дніпропетровської 
області); «Нове українське слово» (м. Київ); «Останні вісті» (м. Київ); 
«Українська думка» (м. Миколаїв); «Українське життя» (м. Бориспіль 
Київської області); «Українське слово» (м. Житомир). 

1942 року видавалися 24 таких газети: «Васильківські вісті» (м. 
Васильків Київської області); «Відродження» (м. Тараща Київської об-
ласті); «Вісті» (м. Рівне); «Волинь. Український часопис» (м. Рівне); 
«Голос Волині» (м. Житомир); «Голос Сарненщини» (м. Сарни Рівнен-
ської області); «Дніпропетровська газета» (м. Дніпропетровськ); «Звя-
гельське слово» (м. Звягель, нині – м. Новоград-Волинський Житомир-
ської області); «Іванківські вісті» (м. Іванків Київської області); «Ко-
вельські вісті» (м. Ковель Волинської області); «Козятинська газета» (м. 
Козятин Волинської області); «Костопільські вісті» (м. Костопіль Рів-
ненської області); «Наше слово» (м. Береста Рівненської області); «Наші 
вісті» (м. Любомль Волинської області); «Нове українське слово» (м. Ки-
їв); «Переяславські вісті» (м. Переяслав Київської області); «Последние 
новости» (м. Київ); «Ружинський вісник» (м. Ружин Житомирської  об-
ласті); «Українець» (м. Павлоград Дніпропетровської області); «Україн-
ська думка» (м. Миколаїв); «Українське життя» (м. Бориспіль Київської 
області); «Український голос» (м. Луцьк); «Український хлібороб» (м. 
Київ); «Український хлібороб» (м. Рівне). 

Виконуючи третю дослідницьку процедуру, ми здійснили контент-
аналіз за одиницями «слово» й «тема» для встановлення і виокремлення 
комунікаційних технологій соціального інжинірингу в газетах Рейхско-
місаріату «Україна», що виходили у період від 1 вересня 1941 року до 17 
липня 1942 року (результати див. у табл. 1–6 та у діаграмах 1–4 у Додат-
ках А–М). 

Показники діаграми 1, у якій ми відбили діапазон і частотність за-
стосування в газетах РКУ комунікаційних технологій соціального інжи-
нірингу на трьох етапах: ідентифікації (Ід), моделювання (Мод), верифі-
кації (Вер) та в «ланцюжках»: «Ід + Мод»; «Ід + Мод + Вер»; «Ід + Вер»; 
«Мод + Вер», дозволив зафіксувати перелічені далі особливості.  
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1. Найвищий показник (56%) відповідає застосуванню комуніка-
ційних технологій (далі – КТ) на етапі «ідентифікація». Якісне напов-
нення таких ідентифікаційних технологій у пресі Рейхскомісаріату 
«Україна» (далі – РКУ) у період від 1.09.1941 року до 17.07.1942 року 
має типові КТ, до яких слід віднести: 

1) інформаційні повідомлення про події в країні та у світі 
(55,9%);  

2) інші нечастотні технології (18,9%). 
3) оголошення (про виготовлення товарів загального вжитку, 

продуктів харчування; про недійсність загублених документів, про 
смерть мешканців міста, села, селища; про інше) – 10,1%. 

2. Наступним за частотністю (31,1%) слід вважати показник, що 
характеризує вживання технологій, притаманних «дифузній зоні», який 
ми назвали «ланцюжок» «ідентифікація + моделювання». Комунікацій-
ними технологіями такого «ланцюжка» є:  

1) інформаційні повідомлення, огляди, звіти, постанови про ме-
дичну допомогу населенню у майбутньому, широку торгівлю на ринках, 
заготівлю палива на зиму, ремонтування пошкодженого більшовиками, 
роботу пленуму КМГ (49,5%); 

2)  статті, у яких автори аналізують минуле і пропонують нові 
моделі поведінки для покращення життя суспільства (23,8%); 

3) оголошення, анонси вистав, кінофільмів (12,8%). 
3. Нечастотними є КТ, що реалізують другий етап (моделювання) 

соціального інжинірингу в пресі РКУ зазначеного періоду. Їхній показ-
ник дорівнює 9% і презентований такими показниками частотності: 

1) інформаційні повідомлення про відбудову шкіл, відновлення 
роботи шкіл, лікарень, міст; курси навчання, набір секретарок, учителів, 
працівників на виробництво; угоди між державами, лояльними до Німе-
ччини (39,6%); 

2) оголошення про пошук перекладачів, роботу Союзу пасічни-
ків, прийняття панчох до поправи, знайомство, послуги адвокатів, ви-
наймання житла  та інше (23,8%); 

3) «врізки», гасла, заклики, які зазивають до збору врожаю, збору 
зимових речей для допомоги німецькій армії та інше; зазив їхати до Ні-
меччини (15,8%). 

4. Низькочастотні показники (2 % і менше) зафіксовані нами під 
час аналізу таких етапів та дифузних зон – «ланцюжків»:  

1) «ідентифікація + моделювання + верифікація» (2%); 
2) «ідентифікація + верифікація» (0,85%); 
3) «верифікація» (0,85%); 
4) «моделювання + верифікація» (0,14%). 

Підсумовуючи аналіз особливостей, перелічених раніше, форму-
люємо висновки про те, що у пресі РКУ у період від 1.09.1941 року до 
17.07.1942 року превалюють комунікаційні технології, які декларують 
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ідентифікацію як перший етап соціального інжинірингу. Другий етап – 
моделювання реальності – майже у шість разів менше декларується ко-
мунікаційними технологіями, а третій етап – верифікація – зустрічається 
лише в поодиноких випадках. Занотоване означає, на наш погляд, те, що 
преса РКУ активно застосовує комунікаційні технології ідентифікації. 

Разом із тим, варто зазначити, що майже кожна третя комунікацій-
на технологія преси РКУ декларує «дифузний стан» (пограничний), або 
стан, при якому застосовуються як ідентифікаційні технології, так і ко-
мунікаційні технології моделювання реальності. 

Подальший аналіз отриманих показників діаграм 2–5 дозволив нам 
деталізувати попередні загальні висновки і фіксувати таку деталізацію в 
подальшому переліку особливостей. 

Аналіз отриманих даних, інтерпретованих у табл. 2 (комунікаційні 
технології соціального інжинірингу на першому етапі – ідентифікації), 
дозволив зафіксувати особливості і сформулювати висновки. 

На етапі ідентифікації у процесі соціального інжинірингу в пресі 
РКУ були застосовані такі 8 комунікаційних технологій: 

– декларація невербальних символів (у вигляді гербів, малюнків) з 
орієнтацією на національно-етнічні ознаки; 

– декларація вербальних символів (у гаслах) з орієнтацією на укра-
їнські національно-етнічні ознаки; 

– розміщення на шпальтах газет світлин про певні знакові для но-
вого устрою події (фотографії рукостискання А. Гітлера і М. Бормана, А. 
Гітлера і Й. Геббельса та таке інше); 

– розміщення на шпальтах газет карикатур (наприклад, спрямова-
них проти союзу Великої Британії та США із СРСР; проти Й. Сталіна, В. 
Черчилля чи Д. Рузвельта); 

– зведені дані про перебіг боїв, звіти (про втрати «совєтських» во-
рожих сил, про перемоги непереможної Німецької Армії на фронтах Пі-
внічної Африки, на Далекому та Близькому Сході, в Південній Європі 
тощо); 

– оголошення (про виготовлення товарів загального вжитку, про-
дуктів харчування; про недійсність загублених документів, про смерть 
мешканців міста, села, селища; про інше); 

– інформаційні повідомлення про події в країні та у світі; 
– інші нечастотні технології. 
Найбільш частотною виявилася комунікаційна технологія «Інфор-

маційні повідомлення про події в країні та у світі», що пояснюється тим, 
що об’єктом аналізу була преса (газети) як один із дієвіших на час війни 
1941–1945 років видів ЗМІ. Саме газети як вид ЗМІ мають інформувати 
читачів про перебіг подій у суспільстві. 

Найменш частотною була комунікаційна технологія «декларація 
невербальних символів (у вигляді гербів, малюнків) з орієнтацією на на-
ціонально-етнічні ознаки». Останній факт пояснюється, на наш погляд, 
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тим, що справжньою метою війни Німеччини проти СРСР (зокрема, 
України) була не підтримка української незалежної держави, а навпаки, 
створення умов, при яких прагнення українців мати власну незалежну 
державу було б нівельованим і зведеним нанівець. Саме тому комуніка-
ційна технологія розміщення в газетах РКУ невербальних знаків націо-
нально-етнічної ідентифікації була низькочастотною. 

Аналіз показників діапазону і частотності фіксації комунікаційних 
технологій другого етапу соціального інжинірингу – моделювання – в 
газетах РКУ у період від 1 вересня 1941 року до 17 липня 1942 року від-
бито у діаграмі 3. Нами встановлено, що згаданий діапазон склали 8 та-
ких КТ: 

1) технологія 1 – «врізки», гасла, заклики, які зазивають до збору 
врожаю, збору зимових речей для допомоги німецькій армії та інше; за-
зив їхати до Німеччини; 

2) технологія 2 – інформаційні повідомлення про відбудову шкіл, 
відновлення роботи шкіл, лікарень, міст; курси навчання, набір секрета-
рок, учителів, працівників на виробництво; угоди між державами, лоя-
льними до Німеччини; 

3) технологія 3 – публікація журналістських матеріалів у формі 
розповідей земляків-українців про переваги нового німецького держав-
ного устрою, про пільги тим, хто готовий служити новому порядку Ве-
ликої Німеччини; 

4) технологія 4 – публікація оголошень про працевлаштування 
бажаючих служити новому європейському німецькому порядку; накази, 
постанови про «нові порядки» німців; 

5) технологія 5 – публікація журналістських матеріалів (у формі 
оповідань, оповідей, нарисів, есе) про високі культурні досягнення німе-
цького народу; про Україну як бастіон Європи; аналітичні статті про пе-
реваги і майбутнє Європи, Німеччини, України; 

6) технологія 6 – публікація звітів та репортажів про партійні, го-
сподарські та творчі форуми (з’їзди, наради) і текстів виступів відомих 
вождів-пропагандистів та керівників німецького нового порядку – А. Гі-
тлера, Й. Геббельса, Е. Коха, Р. Гесса, В. Гросса, Р. Лея, Г. Шольц-
Клинк, Ю. Штрейхера тощо; 

7) технологія 7 – оголошення про пошук перекладачів, роботу 
Союзу пасічників, прийняття панчох до поправи, знайомство, послуги 
адвокатів, винаймання житла та інше; 

8) технологія 8 – світлини про житті українців у Німеччині на за-
робітках; про делегації українців до Німеччини. 

Знову, як і під час аналізу частотності комунікаційних технологій 
етапу ідентифікації, на етапі моделювання найчастотнішими КТ вияви-
лися три такі: «інформаційні повідомлення про відбудову шкіл, віднов-
лення роботи шкіл, лікарень, міст; курси навчання, набір секретарок, 
учителів, працівників на виробництво; угоди між державами, лояльними 
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до Німеччини» (39,6%); «оголошення про пошук перекладачів, роботу 
Союзу пасічників, прийняття панчох до поправи, знайомство, послуги 
адвокатів, винаймання житла  та інше» (23,8%); ««врізки», гасла, закли-
ки, які зазивають до збору врожаю, збору зимових речей для допомоги 
німецькій армії та інше; зазив їхати до Німеччини» (15,8%). Тенденція 
активного застосування КТ у газетах РКУ є типовою, на наш погляд, для 
преси: інформаційні повідомлення, оголошення та врізки, гасла, закли-
ки, що характеризувало не лише фашистську пресу періоду першого ро-
ку Великої Вітчизняної Війни, але й період довоєнний, коли в Україні 
(УРСР) панувала преса тоталітарного режиму.  

Під час аналізу отриманих даних та їхньої інтерпретації ми відсте-
жили явище «дифузії» (злиття в одному тексті ознак КТ двох–трьох ета-
пів соціального інжинірингу). Виявлене явище у робочому порядку ми 
назвали «ланцюжки» і зафіксували такі їхні варіанти: 

1) «ідентифікація + моделювання», або «Ід + Мод»; 
2) «моделювання + верифікація», або «Мод + Вер»; 
3) «ідентифікація + моделювання + верифікація», або «Ід + Мод + 

Вер».  
Показники діапазону і частотності застосування в газетах РКУ ко-

мунікаційних технологій соціального інжинірингу з ознаками першого 
етапу ідентифікації (Ід.) та другого етапу моделювання (Мод.), або «ла-
нцюжку» «Ід + Мод» зафіксовано нами в табл. 4 та діаграмі 3. Аналіз 
таблиці та діаграми дозволив зафіксувати 8 таких КТ: 

1) технологія 1 – друк світлин, на яких зображено будівництво 
об’єктів і подано підписи про те, як швидко і гарно це роблять німецькі 
війська; 

2) технологія 2 – друк карикатури, на якій зображена теперішня 
дія, спрямована на майбутній результат;   

3) технологія 3 – інформаційні повідомлення, огляди, звіти, по-
станови про медичну допомогу населенню у майбутньому, широку тор-
гівлю на ринках, заготівлю палива на зиму, відремонтування пошкодже-
ного більшовиками, роботу пленуму КМГ; 

4) технологія 4 – накази, розпорядження, приписи, що стосуються 
«нового порядку» в українських селах, містечках і містах; 

5) технологія 5 – статті, у яких автори аналізують минуле і про-
понують нові моделі поведінки для покращення життя суспільства; 

6) технологія 6 – друк художніх творів (нарисів, віршів, опові-
дань, спогадів, історичних матеріалів, гуморесок, анекдотів), у яких ав-
тори через аналіз сьогодення пропонують моделі поведінки людей у пе-
вних ситуаціях;  

7) технологія 7 – оголошення, анонси вистав, кінофільмів; 
8) технологія 8 – врізка-цитата, заклик, гасло, звернення. 
Найчастотнішою слід визнати КТ «Інформаційні повідомлення, 

огляди, звіти, постанови про медичну допомогу населенню у майбут-
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ньому, широку торгівлю на ринках, заготівлю палива на зиму, ремонту-
вання пошкодженого більшовиками, роботу пленуму КМГ» (49,5%); 

Другою за частотністю стала КТ «Статті, у яких автори аналізують 
минуле і пропонують нові моделі поведінки для покращення життя сус-
пільства» (23,8%); 

Третьою за частотністю необхідно визнати традиційну (для газет) 
КТ під назвою «Оголошення, анонси вистав, кінофільмів» (12,8%). 

Отже, вживання в пресі (газетах) РКУ у період від 1.09.1941 року 
до 17.07.1942 року «дифузних» КТ показало збереження загальної тен-
денції створення газетного матеріалу і подавання в ньому інформації. 
Винятком у КТ «ланцюжку» ми вважаємо лише КТ «Статті, у яких авто-
ри аналізують минуле і пропонують нові моделі поведінки для покра-
щення життя суспільства». Зазначений факт можемо пояснити прагнен-
ням німецького військово-цивільного командування РКУ не лише повід-
омити українцям окупованої країни ситуацію, а ще й піддати аналізу си-
туацію, вмотивувати власні агресивні дії. 

У табл. 6 та діаграмі 4 ми відбили діапазон і частотності застосу-
вання в газетах РКУ комунікаційних технологій соціального інжинірин-
гу із сумарними, «дифузними», ознаками першого етапу ідентифікації 
(Ід), другого етапу моделювання (Мод) та третього етапу верифікації 
(Вер). Аналіз показників згаданих таблиці та діаграми дозволили нам 
зафіксувати декілька особливостей. 

1. Найвищим (38%) був показник вживання КТ під назвою «Інфо-
рмаційне повідомлення, звіти (з попередженням про відповідальність) 
про конкретні факти минулого з елементами аналізу (пошук причин і 
наслідків) та констатацією наслідків запропонованих у суспільстві змін 
(про те, як при «Совєтах» погано було в колгоспах і про зміни, які за-
пропонувало німецьке командування, унаслідок чого було скасовано по-
даток на присадибну землю; звіт з критичними зауваженнями про ре-
зультати перевірки сіл та містечок Головою Української Управи Борис-
пільського району пана Магеровського та його заступника)». 

2. Другою за частотністю стала КТ «Аналітична стаття з констата-
цією упевненості у майбутніх наслідках (про орієнтацію А. Гітлера на 
сили власної німецької армії)» (23%). 

3. Третьою була КТ, яка не підтверджувала загальну тенденцію 
преси (газет) РКУ у згаданий період, а саме – «Журналістські матеріали 
художньо-публіцистичних жанрів (нариси, замальовки, портрети), у 
яких автори сюжетів констатують певний факт, моделюють ситуацію і 
розповідають про застосування описаної моделі (вчинку) зображувани-
ми героями» (15,3%). 

Зазначимо, що до «рейтингу» частотних серед «дифузних» комуні-
каційних технологій соціального інжинірингу не потрапила КТ «Оголо-
шення», яка фіксувалася майже на кожному етапі. Такий факт ми пояс-
нюємо прагненням німецької сторони у процесі здійснення державного 
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менеджменту РКУ не лише «звітуватися» про певну інформацію, а й 
змоделювати «новий порядок» і показати яким саме чином вдається діс-
татися бажаного устрою частини III Рейху на території окупованої Укра-
їни (УРСР).  

Виконуючи четверте завдання, яке було визначено нами на початку 
дослідження, ми, здійснивши опис, переходимо до класифікації виявле-
них технологій згідно з концепцією етапів реалізації соціального інжи-
нірингу, запропонованою нами раніше [11–14]. Згідно з концепцією      
О. Холода, у соціальному інжинірингу функціонують три етапи: іденти-
фікація, моделювання та верифікація. Кожному з перелічених етапів у 
пресі (газетах) РКУ у період від 1.09.1941 року до 17.07.1942 року при-
таманні  комунікаційні технології двох груп і чотирьох «дифузних» під-
груп.  

Групи технологій 
На етапі ідентифікації застосовувалися такі КТ: 
1) декларація невербальних символів (у вигляді гербів, малюнків) з 

орієнтацією на національно-етнічні ознаки; 
2) декларація вербальних символів (у гаслах) з орієнтацією на 

українські національно-етнічні ознаки; 
3) розміщення на шпальтах газет світлин про певні знакові для но-

вого устрою події (фотографії рукостискання А. Гітлера і М. Бормана, А. 
Гітлера і Й. Геббельса та таке інше); 

4) розміщення на шпальтах газет карикатур (наприклад, спрямова-
них проти союзу Великої Британії та США із СРСР; проти Й. Сталіна, В. 
Черчилля чи Д. Рузвельта); 

5) зведені дані про перебіг боїв, звіти (про втрати «совєтських» во-
рожих сил, про перемоги непереможної Німецької Армії на фронтах Пі-
внічної Африки, на Далекому та Близькому Сході, в Південній Європі 
тощо); 

6) оголошення (про виготовлення товарів загального вжитку, про-
дуктів харчування; про недійсність загублених документів, про смерть 
мешканців міста, села, селища; про інше); 

7) інформаційні повідомлення про події в країні та у світі; 
8) інші нечастотні технології. 
На етапі моделювання вживалися такі КТ: 
1) «врізки», гасла, заклики, які зазивають до збору врожаю, збору 

зимових речей для допомоги німецькій армії та інше; зазив їхати до Ні-
меччини; 

2) інформаційні повідомлення про відбудову шкіл, відновлення 
роботи шкіл, лікарень, міст; курси навчання, набір секретарок, учителів, 
працівників на виробництво; угоди між державами, лояльними до       
Німеччини; 
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3) публікація журналістських матеріалів у формі розповідей зем-
ляків-українців про переваги нового німецького державного устрою, про 
пільги тим, хто готовий служити новому порядку Великої Німеччини; 

4) публікація оголошень про працевлаштування бажаючих слу-
жити новому європейському німецькому порядку; накази, постанови про 
«нові порядки» німців; 

5) публікація журналістських матеріалів (у формі оповідань, опо-
відей, нарисів, есе) про високі культурні досягнення німецького народу; 
про Україну як бастіон Європи; аналітичні статті про переваги і майбут-
нє Європи, Німеччини, України; 

6) публікація звітів та репортажів про партійні, господарські та 
творчі форуми (з’їзди, наради) і текстів виступів відомих вождів-
пропагандистів та керівників німецького нового порядку – А. Гітлера, Й. 
Геббельса, Е. Коха, Р. Гесса, В. Гросса, Р. Лея, Г. Шольц-Клинк,           
Ю. Штрейхера тощо; 

7) оголошення про пошук перекладачів, роботу Союзу пасічни-
ків, прийняття панчох до поправи, знайомство, послуги адвокатів, ви-
наймання житла  та інше; 

8) світлини про життя українців у Німеччині на заробітках; про 
делегації українців до Німеччини. 

На етапі верифікації не було зафіксовано жодної комунікаційної 
технології. 

«Дифузні» підгрупи технологій 
Ланцюжок «ідентифікація + моделювання», або «Ід + Мод», фік-

сувався у пресі (газетах) РКУ у період від 1.09.1941 року до 17.07.1942 
року у такому переліку: 

1) друк світлин, на яких зображено будівництво об’єктів і подано 
підписи про те, як швидко і гарно це роблять німецькі війська; 

2) друк карикатури, на якій зображена теперішня дія, спрямована 
на майбутній результат;   

3) інформаційні повідомлення, огляди, звіти, постанови про ме-
дичну допомогу населенню у майбутньому, широку торгівлю на ринках, 
заготівлю палива на зиму, відремонтування пошкодженого більшовика-
ми, роботу пленуму КМГ; 

4) накази, розпорядження, приписи, що стосуються «нового по-
рядку» в українських селах, містечках і містах; 

5) статті, у яких автори аналізують минуле і пропонують нові мо-
делі поведінки для покращення життя суспільства; 

6) друк художніх творів (нарисів, віршів, оповідань, спогадів, іс-
торичних матеріалів, гуморесок, анекдотів), у яких автори через аналіз 
сьогодення пропонують моделі поведінки людей у певних ситуаціях;  

7) оголошення, анонси вистав, кінофільмів; 
8) врізка-цитата, заклик, гасло, звернення. 
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«Ланцюжок» «моделювання + верифікація», або «Мод + Вер» у 
період від 1.09.1941 року до 17.07.1942 року декларується лише однією 
комунікаційною технологією, а саме: «На тлі негативних спогадів про 
минуле і критики «совєтського», «жидівського-московського» режиму 
вип’ячування результатів життя у Німеччині». 

Комунікаційних технологій у «ланцюжку» «ідентифікація + мо-
делювання + верифікація», або «Ід + Мод + Вер» було зафіксовано 6, а 
саме:  

1) інформаційне повідомлення, звіти (з попередженням про відпо-
відальність) про конкретні факти минулого з елементами аналізу (пошук 
причин і наслідків) та констатацією наслідків запропонованих у суспіль-
стві змін (про те, як при «Совєтах» погано було в колгоспах і про зміни, 
які запропонувало німецьке командування, унаслідок чого було скасова-
но податок на присадибну землю; звіт з критичними зауваженнями про 
результати перевірки сіл та містечок Головою Української Управи Бори-
спільського району пана Магеровського та його заступника); 

2) лист остарбайтера + світлина про те, як гарно живеться тим, хто 
виїхав до Німеччини на працю; 

3) аналітична стаття з констатацією упевненості у майбутніх нас-
лідках (про орієнтацію А. Гітлера на сили власної німецької армії); 

4) портретно-іміджеві нотатки (про Черчілля-письменника, який 
суперечить сам собі в характеристиках Німеччини 1939 року та України 
1931 року як джерело ресурсів для Європи); 

5) інформаційне повідомлення-інструкція (про діяльність Червоно-
го Хреста у розшуку рідних-полонених: про перелік документів, які не-
обхідні для розшуку); 

6) журналістські матеріали художньо-публіцистичних жанрів (на-
риси, замальовки, портрети), у яких автори сюжетів констатують певний 
факт, моделюють ситуацію і розповідають про застосування описаної 
моделі (вчинку) зображуваними героями.  

Висновки 
На початку дослідження була сформульована мета: виокремити, опи-

сати та класифікувати комунікаційні технології соціального інжинірингу у 
газетах Рейхскомісаріату «Україна» у період від 1 вересня 1941 року до 17 
липня 1942 року. Поставлена мета була досягнута повною мірою. 

Для реалізації мети були визначені конкретні 4 процедури. Кожна 
процедура дала можливість констатувати конкретні висновки.  

Згідно з першою дослідницькою процедурою ми здійснили аналіз 
джерел, що свідчать про адміністративно-господарський устрій Рейх-
скомісаріату «Україна» у період від 1 вересня 1941 року до 17 липня 
1942 року і встановили, що в аналізований період у РКУ діяли 6 генера-
льних округів (Волинь/Поділля (центр у м. Рівне); Житомир, Київ, Ми-
колаїв, Дніпропетровськ та частина Таврії/Криму, із центром у м. Мелі-
тополь). Також було встановлено, що в згаданий період на території ше-
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сти округів за гроші фашистів видавалися 34 газети (10 газет видавалися 
1941 року і 24 газети – 1942 року). 

Виконуючи другу процедуру, ми встановили конкретний перелік, 
назви та місце видання газет. 

За третьою дослідницькою процедурою ми здійснили контент-
аналіз текстів журналістських матеріалів за одиницями «слово» й «те-
ма», що дало можливість ідентифікувати комунікаційні технології соціа-
льного інжинірингу, які застосовувалися в газетах Рейхскомісаріату 
«Україна», що виходили у період від 1 вересня 1941 року до 17 липня 
1942 року. 

Четверта дослідницька процедура дала можливість описати, ілюст-
рувати й класифікувати ідентифіковані комунікаційні технології згідно з 
концепцією етапів реалізації соціального інжинірингу, запропонованою 
нами 2014 року. 

Враховуючи результати, сформульовані за наслідками здійснення 
чотирьох дослідницьких процедур, ми дійшли загальних висновків про 
те, що: 

1) найактивніше в газетах РКУ першого року його існування за-
стосовувалися технології першого етапу соціального інжинірингу; 

2) досить активно автори журналістських матеріалів зверталися 
до комунікаційних технологій, які декларували «дифузний» характер 
злиття двох етапів соціального інжинірингу, а саме – ідентифікації та 
моделювання; 

3) досить неактивно (лише у 9% випадків) журналісти профаши-
стських газет РКУ зверталися до комунікаційних технологій етапу моде-
лювання реальності. 

Перелічені висновки наштовхнули нас на думку (передбачення) 
про те, що автори-українці журналістських матеріалів, що дописували в 
редакції газет, фінансованих РКУ, по-перше, не прагнули цілеспрямова-
но моделювати майбутню реальність «нового порядку» «Великонімеч-
чини», по-друге, не мали достатніх журналістських підготовки та досві-
ду для реалізації гебельсово-гітлерівських задумів. Об’єктивним ми 
вважаємо передбачення і про те, що серед дописувачів-авторів журналі-
стських матеріалів газет РКУ діяли підпільники «совєтів». У будь-якому 
випадку перевіркою висунутих робочих гіпотез варто зайнятися у перс-
пективі подальшого дослідження.  

Подяки 
Ми вдячні працівникам газетного відділу Національної бібліотеки 

України імені В. І. Вернадського, які своїм терпінням стимулювали на-
шу активну роботу з газетами спецфонду.  
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In the article an author formulates an aim: to describe and classify of 

communication technologies of the social engineering in the newspapers of 
Reichscommissariat "Ukraine" (RCU) in a period from September, 1, 1941 to 
July, 17, 1942. 

On results research: 1) it is set that more active than all in the newspa-
pers of (RCU) on the first year his existence technologies of the first stage of 
the social engineering (namely are authentications) were used; 2) actively 
enough the authors of journalistic materials called to of communication tech-
nologies that declared "diffuse" character of confluence of two stages of the 
social engineering, namely are authentications and designs; 3) the no active 
enough (only in 9%) journalists of fascist newspapers of (RCU) called to of 
communication technologies of the stage of design of reality. 

Conclusions: the authors of journalistic materials did not aim to design 
future reality of "new order" of "Greatgermanium", and also did not have suf-
ficient journalistic preparation and experience for realization Goebels 
and Hitler intentions. 

Key words: newspapers, Reichscommissariat "Ukraine", authentication, 
design, verification.  
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ДОДАТКИ  
Діаграма 1 

Діапазон і частотність застосування в газетах РКУ  
комунікаційних технологій соціального інжинірингу на трьох етапах: 

ідентифікації (Ід), моделювання (Мод), верифікації (Вер) та  
в «ланцюжках»: Ід + Мод; Ід + Мод + Вер; Ід + Вер; Мод + Вер.  

 

Ід.; 56%Мод.; 9%
Вер.; 0,85%

Ід+Мод; 31,14%
Ід+Мод+Вер; 2%

Ід+Вер; 0,85%
Мод+Вер; 0,14%

Ід. Мод. Вер. Ід+Мод Ід+Мод+Вер Ід+Вер Мод+Вер

 
 
Примітки: 
Ід. – ідентифікація; 
Мод. – моделювання; 
Вер. – верифікація; 
Ід + Мод – ідентифікація + моделювання;  
Ід + Мод + Вер – ідентифікація + моделювання + верифікація;  
Ід + Вер – ідентифікація + верифікація;  
Мод + Вер. – моделювання + верифікація. 
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Діаграма 2 
Діапазон і частотність застосування в газетах РКУ  
комунікаційних технологій соціального інжинірингу  

на першому етапі ідентифікації (Ід) 

Т1; 0,25%
Т2; 1%Т3; 3,36%Т4; 2,07%

Т5; 8,28%
Т6; 10,10%

Т7; 55,90%

Т8; 18,91%

Т1 Т2 Т3 Т4 Т5 Т6 Т7 Т8

 
 
Примітки: 
Т1 – технологія 1 – декларація невербальних символів (у вигляді гербів, 

малюнків) з орієнтацією на національно-етнічні ознаки; 
Т2 – технологія 2 – декларація вербальних символів (у гаслах) з орієн-

тацією на українські національно-етнічні ознаки; 
Т3 – технологія 3 – розміщення на шпальтах газет світлин про певні 

знакові для нового устрою події (фотографії рукостискання А. Гіт-
лера і М. Бормана, А. Гітлера і Й. Геббельса та таке інше); 

Т4 – технологія 4 – розміщення на шпальтах газет карикатур (напри-
клад, спрямованих проти союзу Великої Британії та США із СРСР; 
проти Й. Сталіна, В. Черчилля чи Д. Рузвельта); 

Т5 – технологія 5 – зведені дані про перебіг боїв, звіти (про втрати «со-
вєтських» ворожих сил, про перемоги непереможної Німецької Ар-
мії на фронтах Північної Африки, на Далекому та Близькому Сході, 
в Південній Європі тощо); 

Т6 – технологія 6 – оголошення (про виготовлення товарів загального 
вжитку, продуктів харчування; про недійсність загублених докуме-
нтів, про смерть мешканців міста, села, селища; про інше); 

Т7 – технологія 7 – інформаційні повідомлення про події в країні та у 
світі; 

Т8 – технологія 8 – інші нечастотні технології. 
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Діаграма 3 
Діапазон і частотність застосування в газетах РКУ  
комунікаційних технологій соціального інжинірингу  

на другому етапі моделювання 
Т1; 15, 87%

Т2 ; 39,68%

Т3; 4 ,76%

Т4; 9 ,52%

Т5 ; 3,17%

Т6;  0%

Т 7; 23 ,80%

Т8 ; 3,17%

Т1 Т2 Т3 Т4 Т5 Т6 Т7 Т

 
Примітки: 
Т1 – технологія 1 – «врізки», гасла, заклики, які зазивають до збору 

врожаю, збору зимових речей для допомоги німецькій армії та ін-
ше; зазив їхати до Німеччини; 

Т2 – технологія 2 –  інформаційні повідомлення про відбудову шкіл, 
відновлення роботи шкіл, лікарень, міст; курси навчання, набір се-
кретарок, вчителів, працівників на виробництво; угоди між держа-
вами, лояльними до Німеччини; 

Т3 – технологія 3 – публікація журналістських матеріалів у формі роз-
повідей земляків-українців про переваги нового німецького дер-
жавного устрою, про пільги тим, хто готовий служити новому 
порядку Великої Німеччини; 

Т4 – технологія 4 – публікація оголошень про працевлаштування бажа-
ючих служити новому європейському німецькому порядку; нака-
зи, постанови про «нові порядки» німців; 

Т5 – технологія 5 – публікація журналістських матеріалів (у формі опо-
відань, оповідей, нарисів, есе) про високі культурні досягнення 
німецького народу; про Україну як бастіон Європи; аналітичні 
статті про переваги і майбутнє Європи, Німеччини, України; 

Т6 – технологія 6 – публікація звітів та репортажів про партійні, госпо-
дарські та творчі форуми (з’їзди, наради) і текстів виступів відо-
мих вождів-пропагандистів та керівників німецького нового по-
рядку – А. Гітлера, Й. Геббельса, Е. Коха, Р. Гесса, В. Гросса, Р. 
Лея, Г. Шольц-Клинк, Ю. Штрейхера тощо; 

Т7 – технологія 7 – оголошення про пошук перекладачів, роботу Союзу 
пасічників, прийняття панчох до поправи, знайомство, послуги ад-
вокатів, винаймання житла  та інше; 

Т8 – технологія 8 – світлини про житті українців у Німеччині на заробі-
тках; про делегації українців до Німеччини. 
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Діаграма 4 
Діапазон і частотність застосування в газетах РКУ  

комунікаційних технологій соціального інжинірингу з 
ознаками першого етапу ідентифікації (Ід.)  

та другого етапу моделювання (Мод.) 
Т1; 3,21% Т2; 0,91%

Т3; 49,54%
Т4; 3,66%Т5; 23,85%

Т6; 2,75%

Т7; 12,84% Т8; 3,21%

Т1 Т2 Т3 Т4 Т5 Т6 Т7 Т8

 
 
Примітки: 
Т1 – технологія 1 – друк світлин, на яких зображено будівництво 

об’єктів і подано підписи про те, як швидко і гарно 
це роблять німецькі війська; 

Т2 – технологія 2 – друк карикатури, на якій зображена теперішня дія, 
спрямована на майбутній результат;   

Т3 – технологія 3 – інформаційні повідомлення, огляди, звіти, поста-
нови про медичну допомогу населенню у майбут-
ньому, широку торгівлю на ринках, заготівлю палива 
на зиму, ремонтування пошкодженого більшовиками, 
роботу пленуму КМГ; 

Т4 – технологія 4 – накази, розпорядження, приписи, що стосуються 
«нового порядку» в українських селах, містечках і 
містах; 

Т5 – технологія 5 – статті, у яких автори аналізують минуле і пропону-
ють нові моделі поведінки для покращення життя су-
спільства; 

Т6 – технологія 6 – друк художніх творів (нарисів, віршів, оповідань, 
спогадів, історичних матеріалів, гуморесок, анекдо-
тів), у яких автори через аналіз сьогодення пропону-
ють моделі поведінки людей у певних ситуаціях;  

Т7 – технологія 7 – оголошення, анонси вистав, кінофільмів; 
Т8 – технологія 8 – врізка-цитата, заклик, гасло, звернення. 
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Діаграма 5 
Діапазон і частотність застосування в газетах РКУ комунікаційних  

технологій соціального інжинірингу з сумарними ознаками  
першого етапу ідентифікації (Ід.), другого етапу моделювання (Мод.)  

та третього етапу верифікації (Вер.). 

Т1; 38%

Т2; 7,60%
Т3; 23%

Т4; 7,60%

Т5; 7,60%
Т6; 15,38%

Т1 Т2 Т3 Т4 Т5 Т6

 
 
Примітки: 
Т1 – технологія 1 – інформаційне повідомлення, звіти (з попереджен-

ням про відповідальність) про конкретні факти минулого з елемен-
тами аналізу (пошук причин і наслідків) та констатацією наслідків 
запропонованих у суспільстві змін (про те, як при «Совєтах» пога-
но було в колгоспах і про зміни, які запропонувало німецьке ко-
мандування, унаслідок чого було скасовано податок на присадибну 
землю; звіт, з критичними зауваженнями, про результати перевірки 
сіл та містечок Головою Української Управи Бориспільського ра-
йону пана Магеровського та його заступника); 

Т2 – технологія 2 – лист остарбайтера + світлина про те, як гарно жи-
веться тим, хто виїхав до Німеччини на працю; 

Т3 – технологія 3 – аналітична стаття з констатацією упевненості у 
майбутніх наслідках (про орієнтацію А. Гітлера на сили власної 
німецької армії); 

Т4 – технологія 4 – портретно-іміджеві нотатки (про Черчілля-
письменника, який суперечить сам собі в характеристиках Німеч-
чини 1939 року та України 1931 року як джерело ресурсів для Єв-
ропи); 

Т5 – технологія 5 – інформаційне повідомлення-інструкція (про дія-
льність Червоного Хреста у розшуку рідних-полонених: про пере-
лік документів, які необхідні для розшуку); 

Т6 – технологія 6 – журналістські матеріали художньо-публіцистичних 
жанрів (нариси, замальовки, портрети), у яких автори сюжетів 
констатують певний факт, моделюють ситуацію і розповідають про 
застосування описаної моделі (вчинку) зображуваними героями.  


