
Знак-логотип, как стилевой идентификатор какой-либо компании,
является главным фактором в формировании образа, имиджа. Знак,
олицетворяющий лицо предприятия, несет в себе информацию о роде
деятельности фирмы, о предоставляемых услугах и товарах. Он дол-
жен быть не только образным, но, что обязательно, удобочитаемым,
легко запоминающимся, понятным, не иметь негативного подтекста.

Известно, что знаки бывают трех основных типов: изобразитель-
ные (nike, audi), шрифтовые (sony, panasonic) и комбинированные (adi?
das, puma). Поскольку предприятие или товар всегда нуждается в име-
ни, для вербализации самого названия вводится шрифт. Логотип —
оригинальное написание лого.

На сегодняшний день именно логотип, приобрёл наибольшую по-
пулярность. Часто к нему прибавляется отдельный изобразительный
элемент, и такой знак называют комбинированным. Он состоит из двух
частей: слова — названия фирмы и изобразительной части, которые
взаимно дополняются.

К сожалению, на современном рынке дизайнерских услуг знак-ло-
готип очень часто подменяется словом-образом, хотя слово-образ все-
го лишь промежуточный этап в процессе создания логотипа. Он также
подразумевает информативность и образность, но в отличии от слова-
образа передает не только внешние признаки, но и характер, говорит о
качестве, а иногда даже о цене.

На первый взгляд может показаться, что логотип и слово-образ —
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лишнього середовища. Об’єктами формування екологічної свідомості
стали всі реципієнти проекту.

1. Даниленко В. Дизайн України у світовому контексті художньо-проект-

ної культури. — Харків, 2005.

• 66 •

О .  Г л а д у н

И. ГЛАДЬКО

ПРИНЦИПИАЛЬНЫЕ ОТЛИЧИЯ
ЗНАКА5ЛОГОТИПА И СЛОВА5ОБРАЗА

Тезисы доклада



На запрос частного лица было проведено исследование этюда с
изображением церкви. С целью подтверждения авторства С. И. Василь-
ковского был проведен комплекс исследований, результаты которых
автор излагает в статье.

Основой произведения является картонный лист, размерами 11,3 х
16,8 см, оклеенный мелованной бумагой белого цвета. С оборотной
стороны основания по периметру имеется бумажная наклейка, при по-
мощи которой работа монтировалась в раме. По всей оборотной по-
верхности этюда черными чернилами выполнена надпись:

«въ с. Мерефа. Змiевскаго у� зда Харьковс. губ.
построенъ жителемъ с. Водолаги — Погребнякомъ
строителемъ девятиглаваго Собора
в г. Новомосковск� . Екатеринославской губ.
(Сгор� ла въ 1879 г.)»

ниже карандашом, обведенным черными чернилами: «Цер. Рождества
Пресв. Богородицы», в самом низу штамп, выполненный фиолетовой
краской: «Серг� й Ивановичъ Васильковскій Екатерининская ул.
№ 69».

На лицевой стороне через живописные слои просматривается тес-
ненная на картоне надпись: «А. М. Иваницкій въ Харьков� ». Эта над-
пись говорит о том, что работа выполнена на картоне, изготовленном
для мастерской харьковского фотографа А. М. Иваницкого. Именно на
таких картонках выполнены работы, хранящиеся в коллекции Харьков-
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одно и то же. Однако не следует забывать, что слово-образ несёт в се-
бе лишь формальное изображение объекта.

Поскольку логотип — средство идентификации компании или това-
ра на рынке, его задача не только представить нужный образ, но и со-
здать определённое позитивное впечатление. Например, знаки банков,
учебных заведений, нотариальных контор зачастую статичны, что на
подсознательном уровне «сообщает» потребителю о надёжности и уве-
ренности, а знаки рекламных агентств, молодёжных организаций, фирм,
выпускающих различный спортивный инвентарь, и пр., как правило, ди-
намичны, с использованием ярких цветов и контрастных сочетаний.

Одна из проблем создания логотипа состоит в том, что дизайнеру
очень трудно сохранить баланс между образностью, читабельностью и
информативностью, поскольку важно, чтобы ничего не перевешивало и
не разрушало гармоничность логотипа.

Решая более простые задачи, слово-образ является фундаментом,
начальным этапом в создании логотипа. Слово-образ всегда однознач-
но и не несёт сложной смысловой нагрузки. Его задача — читабель-
ность, образность и точная передача выразительных черт конкретного
объекта по внешним признакам (слон, камень, дождь и т. п.).

Так, например, если слово-образ «слон» изображает животное по
характерным внешним признакам, то логотип фирмы «Слон» пред-
ставляет характерные положительные свойства данного животного —
силу, надёжность, размер, внушительность, доброту.

Таким образом, важным отличием слова-образа и логотипа есть
формирование образа при помощи различных признаков — внешних
(слово-образ) и сущностно-качественных (логотип). Следует заметить,
что слово-образ уже само по себе не является знаком. Логотип же, в
свою очередь, более сложный по информативной структуре, он должен
быть не только образным, запоминающимся и читаемым, но и форми-
ровать положительное впечатление о фирме или товаре.

Следовательно, логотип обращён к целостной структуре имидже-
вых характеристик компании, фирмы, товара или услуг, а слово-образ
— к конкретному объекту.
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