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Аннотация. Раскрыты понятия и механизмы формирования отечественного спортивного бренда в 
тесной связи с популяризацией и спросом на физкультурно-спортивные услуги в условиях рынка. Было 
проведено анкетирование по данной проблематике. Методом анализа научной литературы и опроса 
экспертов были определены основные проблемы формирования отечественного спортивного бренда 
и предложены пути совершенствования механизма создания спортивного бренда как составляющей 

спроса на физкультурно-спортивные услуги в условиях рынка.
Ключевые слова: бренд, спортивный бренд, брендинг, бренд-менеджмент, физкультурно-спортивная 

услуга.

Abstract. The aim of this work is to reveal the concepts and mechanism of formation of the domestic sports 
brand in close connection with the promotion of and demand for physical culture and sports services in the 
marketplace. By analysis of the literature and interviews with experts the main problems of the formation 
of the domestic sports brand have been identified, and ways to improve the mechanism for establishing 
sports brand as a part of the demand for physical culture and sports services in the marketplace have been 

suggested. 
Keywords: brand, sports brand, branding, brand management, physical culture and sports service.
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Ïîñòàíîâêà ïðîáëåìè. Àíàë³ç îñòàíí³õ äîñë³-
äæåíü òà ïóáë³êàö³é. Â óìîâàõ ðîçâèòêó òà ôóíê-
ö³îíóâàííÿ ðèíêîâèõ â³äíîñèí ñåðåä ïîòåíö³éíèõ 
âèðîáíèê³â ô³çêóëüòóðíî-ñïîðòèâíèõ ïîñëóã âè-
íèêàº æîðñòêà êîíêóðåíö³ÿ. Öÿ ïðîáëåìà îñîá-
ëèâî õàðàêòåðíà äëÿ ðèíêó ô³çêóëüòóðíî-îçäî-
ðîâ÷èõ ïîñëóã, îñê³ëüêè â öüîìó ñåãìåíò³ ³ñíóº 
äîñòàòíüî âåëèêà ê³ëüê³ñòü äð³áíèõ âèðîáíèê³â, 
òîáòî ô³òíåñ-êëóá³â òà ô³òíåñ-öåíòð³â åêîíîìêëà-
ñó, ùî çàáåçïå÷óþòü íàäàííÿ ïîñëóã øèðîêèì âåð-
ñòâàì íàñåëåííÿ. Ó öèõ óìîâàõ ãîñòðî ïîñòàº ïðîá-
ëåìà çáåðåæåííÿ ïîçèö³é íà ðèíêó òà ïîêðàùåí-
íÿ åôåêòèâíîñò³ ñâîº¿ ä³ÿëüíîñò³. Áàãàòî ôàõ³âö³â 
óñå á³ëüøå ñõèëÿþòüñÿ äî âèñíîâêó, ùî îñíîâíèì 
ôàêòîðîì óñï³õó á³ëüøîñò³ ï³äïðèºìñòâ º â³ðí³ñòü 
ñïîæèâà÷³â, ³íøèìè ñëîâàìè ¿õíÿ ëîÿëüí³ñòü. 

Ïîíÿòòÿ «ëîÿëüí³ñòü» ç’ÿâèëîñÿ â Óê ðà¿í³ íå-
äàâíî, àëå øâèäêî ñòàëî ïðåäìåòîì çàö³êàâëåíîñò³ 
íàñåëåííÿ. Âèùèé ñòóï³íü ëîÿëüíîñò³ (â³ääàíîñ-
ò³) ñïîæèâà÷³â – öå ìàéæå ôàíàòè÷íå øàíóâàí-
íÿ áðåíäó [3]. Îòæå, ïîñòàº ïèòàííÿ ôîðìóâàííÿ 
çäîðîâîãî ïîïèòó íà ô³çêóëüòóðíî-ñïîðòèâíó ïî-

ñëóãó, äëÿ ÷îãî íåîáõ³äíèé ÷³òêèé ìåõàí³çì ñòâî-
ðåííÿ âèñîêîÿê³ñíîãî, ðîçï³çíàâàíîãî òà êîíêó-
ðåíòîñïðîìîæíîãî áðåíäó äëÿ ô³çêóëüòóðíî-ñïîð-
òèâíî¿ îðãàí³çàö³¿ íå ò³ëüêè ÿê âèðîáíèêà, àëå, 
íàñàìïåðåä, äëÿ ñïîæèâà÷à.

Ðîçãëÿäàþ÷è ïîíÿòòÿ «áðåíä», ñë³ä çâåðíó-
òè óâàãó íà éîãî ïðèçíà÷åííÿ, ³íøèìè ñëîâàìè – 
íà ëþäñüêå ñïðèéíÿòòÿ ³íôîðìàö³¿, çàêëàäåíî¿ ó 
íüîìó. Áðåíä ïîâèíåí âèêëèêàòè àñîö³àö³¿ ç òî-
âàðîì, áóòè ïåâíèì óîñîáëåííÿì éîãî ñóòíîñò³, 
â³äîáðàæàòè éîãî ïðèçíà÷åííÿ ³ ì³ñòèòè îñîáëè-
âèé ñåíñ, çàêëàäåíèé ó òîâàð³. Òîìó áðåíä â ñó÷àñ-
íèõ óìîâàõ º öåíòðàëüíèì ïîíÿòòÿì ìàðêåòèíãó 
[1, 4]. Òîâàð ñïðèéìàºòüñÿ ÷åðåç áðåíä. Â³äïîâ³ä-
íî, áðåíä ïîâèíåí â³äîáðàæàòè âèíÿòêîâ³ âëàñòè-
âîñò³ òîâàðó, éîãî ÿê³ñòü, ùîá ïðè àíàë³ç³, ïðî-
âåäåíîìó ñïîæèâà÷åì, ñòâîðþâàâñÿ ïîçèòèâíèé 
îáðàç ñàìîãî òîâàðó, áóòè ÿñêðàâèì, ùîá ëåãêî 
çàïàì’ÿòîâóâàâñÿ, òîä³ áðåíä áóäå ìàòè âåëèêèé 
óñï³õ ñåðåä ñïîæèâà÷³â. 

Ïîíÿòòÿ «áðåíä» äîñèòü øèðîêå. Ñþäè âõî-
äÿòü âñ³ âëàñòèâîñò³ ïðîäóêòó. ²ì’ÿ, ³ñòîð³ÿ, ðå-
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ïóòàö³ÿ, óïàêîâêà, ö³íà – öå ö³ëèé êîìïëåêñ â³äî-
êðåìëåíèõ ïîíÿòü, ÿê³ â ï³äñóìêó ôîðìóþòü âðà-
æåííÿ ïðî òîâàð àáî ïîñëóãó. Âîíî ëåãêî ìîæå 
çì³íèòèñÿ çàâäÿêè áðåíäó, à òîâàð ïðè öüîìó çà-
ëèøàºòüñÿ òèì ñàìèì. ²íøèìè ñëîâàìè, áðåíä – 
öå ñèñòåìà, ÿêà ³äåíòèô³êóº òîâàð [2, 3].

Áðåíä – öå íàçâà ³ âîäíî÷àñ òåðì³í, çíàê, ñèì-
âîë àáî áóäü-ÿêà ³íøà ö³íí³ñòü, ÿêà ³äåíòèô³êóº 
òîâàðè àáî ïîñëóãè îäíîãî ïðîäàâöÿ, â³äð³çíÿº â³ä 
³íøèõ òîâàð³â àáî ïîñëóã òàêèõ æå ïðîäàâö³â.

Áðåíä ñë³ä ðîçãëÿäàòè ÿê îñíîâíèé ñòðàòåã³÷-
íèé àêòèâ êîìïàí³¿, ÿêèé íåîáõ³äíî çàõèùàòè, 
ðîçâèâàòè ³ áóäóâàòè â ÷àñ³. Ðîçóì³ííÿ áðåíäó ÿê 
ñï³ëêóâàííÿ ç ïîêóïöÿìè îçíà÷àº, ùî â³í ïîâèíåí 
ïîñò³éíî ³ ïîñë³äîâíî âèêîíóâàòè öþ îá³öÿíêó â 
óñ³õ òî÷êàõ êîíòàêòó. Òå, ÷îãî î÷³êóþòü â³ä áðåíäó 
ïîâèííî áóòè ÷³òêî âèçíà÷åíèì, àêòóàëüíèì ³ ïå-
ðåêîíëèâèì, ³ éîãî íå ïîâèíí³ ïëóòàòè ç ïåðåá³ëü-
øåíèìè ìàðêåòèíãîâèìè îá³öÿíêàìè [1, 5]. 

Îñîáëèâîþ õàðàêòåðèñòèêîþ áðåíäó º éîãî çî-
âí³øí³é âèãëÿä. Îñê³ëüêè á³ëüø³ñòü ëþäåé íà ïëà-
íåò³ – â³çóàëè, òîáòî ò³, õòî êðàùå ñïðèéìàº ³í-
ôîðìàö³þ î÷èìà, òîìó íàñ ïðèâàáëþþòü êðàñèâ³ 
óïàêîâêè, ÿñêðàâà ðåêëàìà íà á³ë-áîðäàõ ³ ïî òå-
ëåâ³çîðó, ³ ñàìå òîìó ç’ÿâëÿºòüñÿ ïîïèò íà òîé ÷è 
³íøèé òîâàð ÷è ïîñëóãó. Ñèñòåìà â³çóàëüíî¿ ³äåí-
òèô³êàö³¿ áðåíäó ïîºäíóº âñ³ åëåìåíòè – ëîãîòèï, 
ô³ðìîâèé ñòèëü, îôîðìëåííÿ óí³ôîðìè ïåðñîíà-
ëó, ëèñò³âîê, áóêëåò³â òà ³íøèõ ðåêëàìíèõ ìàòåð³-
àë³â. Âîíà ïåðåòâîðþº á³çíåñ ó ºäèíå ö³ëå â î÷àõ 
ïîòåíö³éíèõ êë³ºíò³â ³ âèã³äíî âèä³ëÿº éîãî íà òë³ 
êîíêóðåíò³â.

Ó çâ’ÿçêó ç öèì, ö³êàâèì ³ âàæëèâèì äëÿ âè-
â÷åííÿ º «ñïîðòèâíèé áðåíä». Ñïîðòèâíèé áðåí-
äèíã ä³º â òðüîõ ïëîùèíàõ: âëàñíå ïðîñóâàííÿ âå-
ëèêîãî ñïîðòèâíîãî çàõîäó çàãàëüíîäåðæàâíîãî òà 
ì³æíàðîäíîãî ìàøòàáó (ñïîðòèâíèé ³ì³äæ äåðæà-
âè); ïðîñóâàííÿ ñïîðòèâíèõ áðåíä³â, çà äîïîìî-
ãîþ êîíêðåòíîãî ñïîðòèâíîãî çàõîäó ÷è ñïîðòñìå-
í³â (ñïîðòèâíèé ³ì³äæ ô³çêóëüòóðíî-ñïîðòèâíî¿ 
îðãàí³çàö³¿); çàëó÷åííÿ íàñåëåííÿ äî çàíÿòü ñïîð-
òîì òà ô³çè÷íîþ êóëüòóðîþ ÷åðåç ñïîðòèâíî-ìàñî-
â³ çàõîäè; ñïîðòèâí³ ñîö³àëüí³ òà áëàãîä³éí³ ïðî-
åêòè; ñèñòåìí³ òðåíóâàííÿ. Íà öüîìó òë³ ñïîðòèâ-
íèé áðåíä ïîâèíåí ìàòè ÿñêðàâèé ðîçï³çíàâàíèé 
âèãëÿä, òîìó ùî â³í âèêîíóº âàæëèâó ñóñï³ëüíó 
òà åêîíîì³÷íó ðîëü.

Ñïîðòèâíèé áðåíäèíã, â øèðîêîìó ñåíñ³ – öå 
ñèñòåìíà ðîáîòà ç íàñåëåííÿì, ñïðÿìîâàíà íà ôîð-
ìóâàííÿ òà ðîçóì³ííÿ íåîáõ³äíîñò³ âåäåííÿ çäîðî-
âîãî ñïîñîáó æèòòÿ òà ³íòåðåñ äî ïîä³áíèõ çàíÿòü; 
ôîðìóâàííÿ ñèñòåìè ñïîðòèâíèõ ö³ííîñòåé òà ³äå-
àë³â; ïîïóëÿðèçàö³ÿ ô³çêóëüòóðíî-ñïîðòèâíèõ îð-
ãàí³çàö³é ð³çíîãî ïðîô³ëþ (ô³çêóëüòóðíî-îçäîðîâ-
÷èõ, ô³çêóëüòóðíî-âèäîâèùíèõ, ðåàá³ë³òàö³éíèõ 
òîùî); çíàéîìñòâî æèòåë³â ç íàÿâíèìè ñïîðòèâíè-
ìè íàïðÿìàìè (ïðîôåñ³éíèìè ³ «àìàòîðñüêèìè»); 

ñïðèÿííÿ çàö³êàâëåíîñò³ äî ð³çíîìàí³òíèõ ñïîð-
òèâíèõ çàõîä³â; ôîðìóâàííÿ ïîçèòèâíîãî ³ì³äæó 
÷èñëåííèõ ô³çêóëüòóðíî-ñïîðòèâíèõ îðãàí³çàö³é 
÷åðåç ïðîâåäåííÿ âåëèêîìàñøòàáíèõ çàõîä³â.

Ìåòà äîñë³äæåííÿ – âèÿâèòè ñïåöèô³÷í³ îñîá -
ëèâîñò³ ïðîáëåìè ôîðìóâàííÿ ñïîðòèâíîãî 
áðåíäó. 

Ìåòîäè òà îðãàí³çàö³ÿ äîñë³äæåííÿ: àíàë³ç íà-
óêîâî¿ ë³òåðàòóðè, îïèòóâàííÿ: àíêåòóâàííÿ ³ ìå-
òîä åêñïåðòíèõ îö³íîê; ìåòîä óçàãàëüíåííÿ îòðè-
ìàíî¿ ³íôîðìàö³¿.

Äîñë³äæåííÿ ïðîâîäèëîñü íà áàç³ ìåðåæ³ ñïîð-
òèâíèõ êëóá³â «Àòëåòèêî» ó ì. Êè¿â, â ÿêîìó âçÿ-
ëè ó÷àñòü 30 åêñïåðò³â, ñåðåä ÿêèõ áóëè ïðåäñòàâ-
íèêè êåð³âíî¿ ëàíêè ìåðåæ³ ñïîðòèâíèõ êëóá³â 
«Àòëåòèêî».

Ðåçóëüòàòè äîñë³äæåííÿ òà ¿õ îáãîâîðåí-
íÿ. ßê ïîêàçàëè òåîðåòè÷í³ äîñë³äæåííÿ, ïèòàí-
íÿ îðãàí³çàö³¿ ïðîöåñó ôîðìóâàííÿ òà ñòàíîâëåí-
íÿ ñïîðòèâíîãî áðåíäó º àêòóàëüíèìè ³ çíà÷óùè-
ìè äëÿ Óêðà¿íè, îñê³ëüêè âèçíà÷àþòü ñïåöèô³êó 
ðîçâèòêó ñó÷àñíèõ òåíäåíö³é òà îñîáëèâîñòåé ôîð-
ìóâàííÿ íîâî¿ ñèñòåìè óïðàâë³ííÿ ô³çêóëüòóðíî-
ñïîðòèâíîþ ä³ÿëüí³ñòþ â Óêðà¿í³. 

Äîñë³äæåííÿ ñòîñóâàëîñÿ ïèòàíü âèÿâëåííÿ 
ñïåöèô³÷íèõ îñîáëèâîñòåé ïðîöåñó ôîðìóâàííÿ 
òà ñòàíîâëåííÿ ñïîðòèâíîãî áðåíäèíãó â çâ’ÿçêó 
ç ôîðìóâàííÿì ïîïèòó íà ô³çêóëüòóðíî-ñïîðòèâ-
í³ ïîñëóãè ³ º äîñòàòíüî ³ííîâàö³éíèìè äëÿ ñôåðè 
ô³çè÷íîãî âèõîâàííÿ ³ ñïîðòó. 

Â õîä³ ïðîâåäåííÿ äîñë³äæåííÿ áóëî îòðèìàíî 
äàí³, ùî â³äîáðàæàþòü ñòàâëåííÿ â³ò÷èçíÿíèõ êå-
ð³âíèê³â äî ð³çíèõ àñïåêò³â ôîðìóâàííÿ òà ñòàíîâ-
ëåííÿ ñïîðòèâíîãî áðåíäèíãó, ÿêèé ó ñïîðò³ íàáó-
âàº âñå á³ëüø çíà÷èìî¿ ðîë³ ÿê ìåõàí³çì ïðîñóâàí-
íÿ ô³çêóëüòóðíî-ñïîðòèâíèõ ïîñëóã. 

Äëÿ âèÿâëåííÿ àêòóàëüíèõ ïðîáëåì, ïîâ’ÿçàíèõ 
ç³ ñòâîðåííÿì ³ ïðîñóâàííÿì ñïîðòèâíîãî áðåíäó, 
ìè âèçíà÷èëè ðÿä çàïèòàíü. Íàñàìïåðåä, íàñ ö³-
êàâèëè â³äïîâ³ä³ íà ïèòàííÿ: «×è äîñòàòí³ì áóâ 
ð³âåíü â³ò÷èçíÿíîãî ñïîðòèâíîãî áðåíäó ïðè ï³ä-
ãîòîâö³ äî çèìîâèõ Îë³ìï³éñüêèõ ³ãîð 2014 ð. â 
Ñî÷³?». Äóìêè åêñïåðò³â âèÿâèëèñÿ òàêèìè: 80 % 
ðåñïîíäåíò³â ââàæàº ðîçâèòîê â³ò÷èçíÿíîãî ñïîð-
òèâíîãî áðåíäó çàäîâ³ëüíèì, à 20 % – äîòðèìó-
þòüñÿ ïðîòèëåæíî¿ äóìêè. 

Íàñòóïíå çàïèòàííÿ ñòîñóâàëîñÿ áåçïîñåðåä-
íüî óìîâ îðãàí³çàö³¿ ðîçâèòêó â³ò÷èçíÿíîãî ñïîð-
òèâíîãî áðåíäèíãó: «Õòî, íà Âàø ïîãëÿä, ïîâè-
íåí çàéìàòèñÿ ðîçâèòêîì â³ò÷èçíÿíîãî ñïîðòèâíî-
ãî áðåíäó?». 42% ðåñïîíäåíò³â â³äâåëè öþ ì³ñ³þ 
äåðæàâ³, 50 % – ãðîìàäñüêèì îðãàí³çàö³ÿì, ³ 8 % – 
ïîñèëàþòüñÿ íà ïðèâàòí³ îðãàí³çàö³¿. 

Äàë³ ìè çâåðíóëè óâàãó åêñïåðò³â áåçïîñåðåä-
íüî íà ïðîáëåìè ó ôîðìóâàíí³ â³ò÷èçíÿíîãî ñïîð-
òèâíîãî áðåíäó, ³ çà ðåçóëüòàòàìè ðàíæèðóâàííÿ 
(â³ä 1 äî 7 çà çíà÷èì³ñòþ) âàð³àíò³â â³äïîâ³äåé ôà-
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õ³âö³ âèñóíóëè íà ïåðøå ì³ñöå íåäîñòàòíº ô³íàí-
ñîâå çàáåçïå÷åííÿ ñïîðòèâíîãî áðåíäèíãó, äðóãå – 
«íåâï³çíàíí³ñòü», òîáòî íåäîñòàòíÿ ïîïóëÿðí³ñòü 
ñïîðòèâíîãî áðåíäó, òðåòº – íåîêóïí³ñòü ñïîðòèâ-
íîãî áðåíäó; ÷åòâåðòå – â³äñóòí³ñòü íàëåæíî¿ ïî-
ïóëÿðèçàö³¿ (ðåêëàìè), ï’ÿòå – ïîâ³ëüíå ïðîñóâàí-
íÿ áðåíäó, øîñòå – ïðîñòîòà áðåíäó, ñüîìå – çì³-
íà áðåíäó (ì³íëèâ³ñòü). Òàêèì ÷èíîì, ùî îñíîâí³ 
ïðîáëåìè ñïîðòèâíîãî áðåíäó ïîëÿãàþòü, íà äóì-
êó ôàõ³âö³â, ó íåäîñòàòíüîìó ô³íàíñóâàíí³ òà íå-
ïîïóëÿðíîñò³ áðåíäó. 

Íàñòóïíå ïèòàííÿ ìàëî íà ìåò³ ç’ÿñóâàòè ì³ñöå 
³ ðîëü â³ò÷èçíÿíîãî ñïîðòèâíîãî áðåíäèíãó â ðîç-
âèòêó ñôåðè ô³çè÷íî¿ êóëüòóðè ³ ñïîðòó. Çîêðåìà 
45 % ðåñïîíäåíò³â âèçíà÷èëè, ùî öå – ïîïóëÿðè-
çàö³ÿ ô³çè÷íî¿ êóëüòóðè ³ ñïîðòó ñåðåä ìîëîä³; 
30 % – ï³äâèùåííÿ ñòàòóñó êðà¿íè íà ì³æíàðîä-
í³é ñïîðòèâí³é àðåí³; 25 % – ñïîðòèâíèé áðåíäèíã 
ôàêòîðîì ïîë³ïøåííÿ ôóíêö³îíóâàííÿ ëèøå êîí-
êðåòíèõ âèä³â ñïîðòó. 

Íà ïèòàííÿ ñòîñîâíî îðãàí³çàö³é, ùî çàéìàþòü-
ñÿ ïðîñóâàííÿì ñïîðòèâíîãî áðåíäó íà ðèíîê ô³ç-
êóëüòóðíî-ñïîðòèâíèõ ïîñëóã, ôàõ³âö³ â³äïîâ³ëè íà-
ñòóïíèì ÷èíîì: 10 % â³äâîäÿòü öþ ðîëü äåðæàâíèì 
ñòðóêòóðàì òà ãðîìàäñüêèì îðãàí³çàö³ÿì, òîä³ ÿê 
80 % ââàæàþòü, ùî ïðîñóâàííÿ ñïîðòèâíîãî áðåí-
äó ìàº çä³éñíþâàòèñÿ çà äîïîìîãîþ êîìïàí³é-ñïîí-
ñîð³â, ÿê³ ïîïóëÿðèçóþòü ñïîðò çà ðàõóíîê âëàñíèõ 
áðåíä³â (íàïðèêëàä, McDonald’s, Nike, Adidas). 

Íà ïèòàííÿ «ßêó ðîëü, íà Âàø ïîãëÿä, â³ä³-
ãðàº ïîïóëÿðèçàö³ÿ ìàñîâîãî ñïîðòó ÷åðåç áðåí-
äè êîìïàí³é-ñïîíñîð³â?» ôàõ³âö³ â³äïîâ³ëè òàê: 

60 % ââàæàþòü, ùî öå ðîëü ïîçèòèâíà, àëå íåäî-
ñòàòíÿ; 25 % õàðàêòåðèçóþòü öþ ðîëü ÿê ïîçèòèâ-
íó ³ 15 % – ÿê íåãàòèâíó.

Âèñíîâêè:
1. Ïîíÿòòÿ «áðåíä» òðàêòóºòüñÿ â ñïåö³àëüí³é 

íàóêîâ³é ë³òåðàòóð³ ïî-ð³çíîìó. Ïðîâåäåíèé íàìè 
àíàë³ç äàº çìîãó ñòâåðäæóâàòè, ùî «áðåíä» ìàº 
îñîáëèâó ö³íí³ñòü – çäàòí³ñòü âïëèâàòè íà ï³äñâ³-
äîì³ñòü ëþäåé ïðè âèáîð³ íåîáõ³äíîãî ïðîäóêòó 
àáî ïîñëóãè, íà öå òðåáà çâåðòàòè óâàãó. Íåìîæ-
ëèâî, ùîá âñ³ àòðèáóòè áðåíäó ìàëè ò³ëüêè ñèëü-
í³ ñòîðîíè, õî÷à â ñóêóïíîñò³ âîíè ïîâèíí³ ðîáèòè 
éîãî á³ëüø ïîïóëÿðíèì. ×èì âèùå ïðåñòèæí³ñòü 
áðåíäó, òèì á³ëüøå éîãî êàï³òàë. Îäíàê ïðèõèëü-
í³ñòü îäíîìó áðåíäó ïðèçâîäèòü äî íååëàñòè÷íîñò³ 
ïîïèòó íà ðèíêó. 

2. Êîìåðö³éíèé óñï³õ ô³ðìè, ñïîðòèâíî¿ îðãà-
í³çàö³¿, â ò.÷. áàãàòî â ÷îìó âèçíà÷àº ³ì’ÿ áðåíäó, 
éîãî ðîçï³çíàâàí³ñòü. Íàçâà – öå ïåðøå, ùî ïîì³-
÷àº ñïîæèâà÷, ³ íàé÷àñò³øå ñàìå öå âèÿâëÿºòüñÿ 
âèð³øàëüíèì ïðè ïîêóïö³.

3. Àíàë³ç äóìîê ôàõ³âö³â ï³äòâåðäæóº, ùî ðîç-
âèòîê ñïîðòèâíîãî áðåíäèíãó â Óêðà¿í³ çíàõîäèòü-
ñÿ íà ñòàä³¿ ñòàíîâëåííÿ, òîæ àêòóàëüíîþ ïðîáëå-
ìîþ º ðîçðîáêà ìåòîäèêè ôîðìóâàííÿ òà çàïðîâà-
äæåííÿ íîâèõ â³ò÷èçíÿíèõ ñïîðòèâíèõ áðåíä³â.

Ïåðñïåêòèâè ïîäàëüøèõ äîñë³äæåíü. Ïëà-
íóºòüñÿ ïîäàëüøå âèâ÷åííÿ àêòóàëüíèõ ïðîáëåì 
ñïîðòèâíîãî áðåíäó ÿê â³ò÷èçíÿíèõ, òàê ³ çàðóá³æ-
íèõ. Ïëàíóºòüñÿ ðîçðîáêà ìåòîäèêè ôîðìóâàííÿ 
ñïîðòèâíîãî áðåíäó äëÿ âèðîáíèê³â ô³çêóëüòóðíî-
ñïîðòèâíèõ ïîñëóã â óìîâàõ ðèíêó.
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