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КВАЗИМАТЕРИАЛЬНЫЕ АКТИВЫ
СОВРЕМЕННОГО НЕОИНДУСТРИАЛИЗМА И НЕОБХОДИМОСТЬ СОЗДАНИЯ

АДЕКВАТНОГО БИРЖЕВОГО МЕХАНИЗМА ДЛЯ ИХ ОБРАЩЕНИЯ

Современный рынок интеллектуальной собственности чрезмерно разнороден и многообра-
зен. Это объекты и промышленной собственности (изобретения, полезные модели, промышлен-
ные образцы, фирменные наименования, селекционные достижения, товарные знаки, знаки
обслуживания, наименования мест происхождения товара) и авторского права (на произведения
науки, литературы, искусства, исполнительскую деятельность артистов, звукозапись, радио- и
телевизионные передачи, программы для ЭВМ, базы данных, топологии интегральных микрос-
хем), ноу-хау и т.д. Последние несколько десятилетий наблюдается бурный всплеск рынка интел-
лектуальной собственности в странах с развитой рыночной экономикой. У нас пока только обоз-
начена эта проблема.

Что побуждает зарубежных производителей регистрировать права на интеллектуальную соб-
ственность, а иностранные государства стимулировать развитие ее рынка, почему это может быть
выгодно в настоящее время и для Украины?

Общепринятым является утверждение о том, что современная экономическая система нахо-
дится в процессе смены парадигм развития с индустриальной на, так называемую, постиндустриа-
льную, которая, в свою очередь, характеризуется ускорением процесса информатизации общества
и экономики, а также имеет следующие признаки: услуги как приоритет воспроизводственного
процесса; технологическая основа производственной деятельности – наукоемкие, а не трудо- и эне-
ргоемкие технологии; время рассматривается как новый фактор конкуренции ввиду зависимости
получения конкурентного преимущества от скорости получения информации; знания выступают
основным фактором создания благ (в частности, знания, используемые благодаря науке); информа-
ция и знания также выступают основным объектом управления, поэтому лидерами становятся ком-
пании, которые более быстро и качественно работают с информацией; стоимость компаний в бо-
льшей степени зависит от наличия оцененных нематериальных активов (НМА), их рассматривают
как одну из основных частей активов компании и главный ресурс в конкурентной борьбе [6;7].

В то же время ряд авторов (С. Губанов, З. Грандберг, А. Зиновьев, В. Авагян, М. Калашников
и др.) с некоторой осторожностью и высокой степенью критичности подходят к определению сов-
ременного периода развития общества как эпохи постиндустриализма, а некоторые и вовсе его
отрицают. Это касается и вопросов преобладающей роли нематериальных активов в создании до-
полнительной стоимости и формировании капитализации макро- и микроуровня.

Так, например, С. Губанов критикует устоявшееся восприятие современной эпохи как пости-
ндустриальной. Автор формирует свои аргументы на основе классической политэкономии, призна-
вая при этом первичность изменений в производительных силах общества – изменений, прежде
всего, в сфере материального производства. Указывается, что даже в самых экономически развитых
странах еще не до конца решены задачи электрификации и механизации труда, и уж тем более не
осуществлен всеобщий переход к системе автоматических машин. Поэтому и в самых передовых
странах еще далеко до завершения даже первой фазы индустриализации [4].

Поэтому автор выделяет вторую фазу индустриализации, которая и получает название «неои-
ндустриализация». Приставку «нео» применительно к современному индустриальному обществу
автор объясняет следующим образом: при условии, что базисным продуктом индустриального
производства является электричество, в наше время к этому базисному продукту добавляется еще
один – микропроцессор, общедоступный и повсюду применяемый, позволяющий заменить коопе-
рацию отдельных машин органически единой системой автоматических машин [4].

В. Авагян утверждает, что: «информационная» или «постиндустриальная» эра не предполага-
ет деиндустриализацию; явление постиндустриализма вообще понятие социальное, а не производс-
твенное, и представляет собой эпоху такого развития производительных сил, когда высвобождаю-
щие трудовые ресурсы в процессе научно-технического прогресса находят гарантированное при-
менение и доход в других непроизводственных сферах; одной из основных тенденций развития со
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временного общества, в данном контексте автор считает, что возникает система, в которой
индустрия есть переменная, сумма продукции которой стремится к бесконечности, а сумма персо-
нала – к нолю, а это, в свою очередь, приводит к увеличению доли так называемых «паразитирую-
щих» секторов экономики, имеющих лишь опосредованное отношение к материальному производ-
ству.

С последним утверждением соглашается М. Калашников в своей статье «Постиндустриализм:
конец мифа», считая при этом, что вместо производительной экономики, востребующей иннова-
ции, новые технологии и изобретения, заняла экономика финансовых «услуг», имеющая по сути
спекулятивный характер [5].

В рамках данной статьи авторы, исходя из сущности современного этапа развития экономики
и общества, предлагают его рассматривать как процесс неоиндустриализации, так как именно пот-
ребности развития материального производства являются детерминантом научно-технического
прогресса, возможностей социальной сферы, повышения эффективности образования и т. д.

Одни из наиболее полных и лаконичных определений неоиндустриализма как переходной
стадии развития цивилизаций представлены в работах В.С. Некрасова и С.Н. Некрасова. Так, тео-
рия неоиндустриализма [8] предполагает формирование наукоемких и гуманитарно обеспеченных
технологий на основе новых физических принципов в информационных и финансовых «оболоч-
ках», что позволит создать новое качество жизни граждан. «Важнейшей неоиндустриальной ценно-
стью оказываются знания народа, природная сметка и инженерный гений народа» [9]. Такое разви-
тие возможно лишь при наличии мощного научного и интеллектуального потенциала, существова-
ния серьезной технологической базы и востребованности квалифицированного труда. Теория нео-
индустриализма предложена С.Н. Некрасовым как альтернатива концепции постиндустриализма.
Опора на фундаментальную науку, образование и технологии, по мнению автора, дает любой стра-
не значительные преимущества в развитии по отношению к другим игрокам большой политики.

Рассматривая вопрос современных характеристик развития экономических систем с точки
зрения технологических укладов, следует отметить, что на сегодняшний день высокоразвитые
представители мировой хозяйственной системы, находясь на уровне пятого технологического ук-
лада, характеризующегося развитием электронной, вычислительной промышленности, оптико-
волоконной техники, программного обеспечения, телекоммуникаций, роботостроения и других вы-
сокотехнологичных, в основном нематериальных отраслей, формируют базисные условия для ста-
новления шестого технологического уклада, в основе которого будут лежать нанотехнологии, мо-
лекулярная биология, новое природопользование, лазерная техника и др.

Главной задачей государств является подключение к процессу создания необходимых право-
вых, институциональных, инфраструктурных и прочих условий для качественного перехода в ста-
дию шестого технологического уклада с наименьшими издержками с целью устойчивого экономи-
ческого развития и, как следствие, повышение общего уровня жизни населения. При этом предпри-
ятия должны адаптировать свои управленческие, производственные и прочие системы к формиру-
ющимся условиям, акцентируя внимание на инновационном развитии.

Патентование интеллектуальной собственности позволяет осуществить ее владельцу защиту
собственных интересов от несанкционированного использования. Но правозащитная и правопри-
менительная практика в нашей стране еще не развита, поэтому отечественные и зарубежные право-
обладатели интеллектуальной собственности из-за нарушения их прав терпят огромные убытки.
Вместе с тем становление рынка интеллектуальной собственности, приносящего существенные вы-
годы как для предпринимателей (производителей), так и для государства и всего общества в целом,
сопровождается совершенствованием механизмов его защиты. Наличие зарегистрированных прав
на интеллектуальные активы в большинстве случаев позволяет их защитить, и прежде всего на ме-
ждународных рынках. Так, владелец охраняемого права в случае его нарушений имеет право тре-
бовать от нарушителя компенсации нанесенного ущерба, в том числе и так называемой упущенной
выгоды.

Выгоды предпринимателя многочисленны и разнообразны. Условно их можно разделить на
три крупных блока: конкурентные преимущества, финансовые выгоды и выгоды от использования
интеллектуальной собственности в качестве вклада в уставный капитал [19, 32-34].

Конкурентные преимущества включают прежде всего контроль рынка. Обладая монополь-
ным правом на результаты интеллектуальной деятельности, компания может контролировать свой
сегмент рынка и заставить всех, кто использует аналогичные, но незащищенные права, приобрести



их у владельца для продолжения использования; может не давать таких прав своим конкурентам;
может оставить за собой монополию на производство продукции на период ее выведения на рынок.
Далее, это освоение новых рынков. Имея зарегистрированные права на результаты интеллектуаль-
ной деятельности, патентообладатель имеет потенциальную возможность занять новые рынки, а
также закрепить за собой права на объекты интеллектуальной собственности за рубежом. Следую-
щий ряд преимуществ рассмотрим на примере фирменных наименований и торговых марок: более
высокая цена товара. Общеизвестно, что на мировом рынке цена продукции с товарным знаком в
среднем на 15-20% выше, чем цена анонимных товаров; больший объем продаж и скорость обра-
щения денег. Популярность торговой марки обеспечивает высокий уровень продаж, что в свою
очередь означает высокую скорость обращения денег. Например, в производстве персональных
компьютеров марки с наиболее развитым имиджем могут рассчитывать на то, что продукты нового
поколения будут приняты покупателями на 3-6 месяцев быстрее, чем товары под более слабыми
марками; сокращение затрат на маркетинг и общее снижение издержек. Первое происходит пото-
му, что покупатель доверяет торговой марке, сохраняет высокую степень лояльности к ней. Имен-
но по этой же причине компании легче и расширять свою товарную линию, гораздо меньше тра-
тить средств на рекламу нового продукта.

Что же касается снижения издержек, то здесь имеется все тот же эффект масштаба, который
работает, и в случае снижения затрат по маркетингу (например, минимальные расходы на проведе-
ние общенациональной рекламной кампании не зависят от того, какая доля рынка принадлежит
фирме, поэтому чем больше объемы продаж, тем меньше затрат приходится на единицу продук-
ции). Сильные марки обеспечивают эффект масштаба на производстве и распределении. Кроме то-
го, поставщикам и дистрибьюторам выгодно работать с компаниями, имеющими известные марки,
что выражается в значительном сокращении запасов, повышении уровня загрузки производствен-
ного оборудования, уменьшении усилий по распределению.

К изложенным преимуществам относится также защита в случае жесткой ценовой конкурен-
ции. Если на определенном сегменте рынка сложилась ситуация ценовой конкуренции, то наиме-
нование известной компании или ее торговая марка могут служить определенным буфером, защи-
той в конкурентной борьбе. Имея прочное положение на рынке, пользуясь своей репутацией, ком-
пания может сохранить цены на приемлемом для себя уровне и т.д. Любые конкурентные преиму-
щества компании косвенно связаны с получением прибыли. Рассмотрим ряд возможностей, кото-
рые напрямую определяют финансовую выгоду предприятия: увеличение дохода предприятия –
патентообладателя от продажи прав на интеллектуальную собственность, передачи комплекса прав
на нее другому лицу (например, по договору коммерческой  концессии), монопольного использо-
вания данных прав. Американские компании в совокупности получают от лицензирования до полу-
триллиона долларов в год. Так, в 1996 г. только объем продаж товаров под лицензируемыми товар-
ными знаками в США составил 72 млрд дол.

К рассматриваемым возможностям следует отнести увеличение дохода предприятия – приоб-
ретателя прав на пользование интеллектуальной собственностью. Яркий пример – работа по фран-
чайзингу, когда одна компания по-купает у другой право на использование ее торговой марки. В
этом случае покупатель получает возможность использовать рекламный имидж компании-
продавца, ее хорошую репутацию, что дает ему выгоду, ведет к быстрому коммерческому успеху,
позволяет получить экономию капиталовложений и расходов на разработку и продвижение своего
товарного знака. Например, в США франчайзинг охватывает около 40% торговли и услуг. Для пот-
ребителей в Западной Европе и Японии этот показатель пока составляет всего 7%, однако прогнозы
специалистов говорят о том, что уже через десять лет франчайзингом будет  охвачено 20% товаров
и услуг.

Коммерциализация интеллектуальной собственности также способствует уменьшению нало-
гооблагаемой базы путем снижения налога на прибыль – налогооблагаемая база уменьшается на
величину амортизации нематериальных активов (амортизационные отчисления относятся на себес-
тоимость произведенной продукции); экономии подоходного налога физических лиц г- владельцев
интеллектуальной собственности, поскольку вознаграждение владельцу патента не относится к за-
работной плате. По этой же причине происходит экономия отчислений по социальному налогу при
оплате предприятием труда через вознаграждение за создание объектов интеллектуальной собст-
венности; экономия НДС, если сделка оформлена как патентный лицензионный или авторский до-
говор.



Следующий комплекс выгод связан с использованием интеллектуальной собственности в
качестве вклада в уставный капитал. Как отмечает П. Дойль в работе «Маркетинг, ориентирован-
ный на стоимость», «в современной информационной экономике нематериальные активы обычно
играют гораздо более важную роль, чем отражаемые в бухгалтерских балансах физические, мате-
риальные активы компании... Большинство компаний-лидеров предоставляют преимущественно
услуги, а их основные активы – знания, торговые марки и партнерские отношения с потребителями
и организациями. В этих компаниях стоимость материальных активов составляет малую часть их
общей рыночной стоимости» [21, 304-305]. Это на этапе создания фирмы позволяет: сформировать
его значительным по размерам или осуществить пересмотр его структуры в процессе функциони-
рования, а в дальнейшем использовать в качестве привлечения дополнительных кредитных ресур-
сов для инновационного развития. Так, в компании «Microsoft» нематериальные активы (права на
интеллектуальную собственность входят в состав нематериальных активов компании) составляют
63 млрд дол общей суммы активов 80 млрд дол, а доля нематериальных активов компании «Coca-
Cola» – 96%; увеличить стоимость компании (за счет приращения уставного капитала) при ее про-
даже, приватизации или реорганизации (так, компания «Nestle» приобрела компанию «Rowntree» за
4,5 млрд дол., данная сумма в 5 раз превышала стоимость ее материальных активов); привлечь до-
полнительные финансовые ресурсы как с внутреннего, так и с внешнего рынка путем эмиссии цен-
ных бумаг компании в счет увеличения объемов ее нематериальных активов, а также получать под
залог объектов интеллектуальной собственности доступ к инвестиционным банковским кредитам
на выгодных условиях.

Весомая доля интеллектуальной собственности в уставном капитале расширяет права учре-
дителя и возможности влиять на политику фирмы. Как видно, стоимость нематериальных активов
компании может в несколько раз превышать стоимость материальных, увеличивая тем самым об-
щую стоимость активов, инвестиционную привлекательность компании и ее конкурентные преи-
мущества при участии в различного рода конкурсах и тендерах. Например, в уставном капитале
ОАО «Уралэлектротяжмаш» не учтена стоимость нематериальных активов, что существенно под-
рывает его конкурентоспособность на мировом рынке. Экспортоориентированный завод регулярно
участвует в тендерах на получение заказа. Но при заполнении тендерных таблиц выясняется, что у
него чрезвычайно низкий, по западным меркам, уставный капитал – 6 млн дол., равный месячной
выручке завода. Шансы на победу сразу понижаются: всерьез акционерные общества с таким уста-
вным капиталом не воспринимаются [19, 34].

Рассмотрим более детально и выгоды для государства. Во-первых, внедрение новейших тех-
нологических достижений, привлечение инвестиций в экономику за счет наращивания уставного
капитала компаний приводят к увеличению темпов экономического роста, а также объема ВВП,
часть которого остается в руках у государства для выполнения управленческих функций. Во-
вторых, чем ниже уровень правовой защиты рынка интеллектуальной собственности и меньше эф-
фективность правоприменительных мер, тем выше объемы продаж контрафактной продукции, от
которой страдают не только правообладатели интеллектуальной собственности, но и государство,
несущее огромные потери в размере не произведенных налоговых платежей. В-третьих, не способ-
ствуя развитию рынка интеллектуальной собственности, государство теряет такой источник дохо-
да, как поступления от пошлин, лицензионных и иных видов платежей, которые осуществляют
правообладатели при регистрации прав на интеллектуальную собственность (так, во всем мире су-
ществует свыше 40 млн только патентов).

Это выгодо и для общества. Потребители получают возможность покупать продукцию по бо-
лее низким ценам – коммерциализация способствует существенному снижению налогового бреме-
ни, что в свою очередь соответственно приводит к снижению цен. Результаты творческой деятель-
ности в сфере промышленного права оформляются в виде патентов, которые служат богатейшими
источниками технической информации. Ученые, предприниматели, государственные чиновники в
любой момент могут обратиться к мировым базам данных о патентах и получить необходимую ин-
формацию о возможных технических улучшениях в конкретной области. Авторское право, обеспе-
чивая правовое признание и охрану достигнутых творческих результатов, одновременно создает
условия для использования произведений в интересах общества, в целях образования и просвеще-
ния, ознакомления самой широкой аудитории с культурным наследием и новыми творческими дос-
тижениями.



Примерно то же можно сказать и о промышленной собственности. Коммерциализация ре-
зультатов интеллектуальной деятельности позволяет владельцу получать существенный доход от
ее использования, что способствует дальнейшим творческим поискам, стимулируя развитие науч-
но-технического прогресса, результатами которого постоянно пользуется общество. Таким обра-
зом, интеллектуальная собственность представляет собой неиссякаемый источник благосостояния
и активов для любой экономики. И в наших интересах, чтобы государство и производители осозна-
ли этот потенциал и сделали все возможное для всестороннего развития рынка интеллектуальной
собственности.

Разработка и коммерциализация инноваций возможна только при мощной финансовой под-
держке со стороны институциональных инвесторов, коммерческих банков и других кредитно-
финансовых структур. В этом контексте возрастает значение в долгосрочной перспективе капита-
лизации хозяйственной системы в целом, в результате чего она становится целостной однородной
системой, адаптивной к изменяющейся среде и стойкой к внешним угрозам. По словам д.е.н.
О.Л. Яременко, «историческая миссия капитализации хозяйственных субъектов в ходе рыночной
трансформации состоит из нескольких важных моментов.

Во-первых, она открывает хозяйствующим субъектам доступ к современным технологиям и
обеспечивает их функционирование. Капитал – это тот генетический код, который в скрытом виде
присущ большинству современных технологических решений, делающих их принципиально сов-
местимыми, способными к взаимодействию и образованию так называемых кластеров – структур-
ных единиц современного типа.

Во-вторых, капитализация хозяйственных субъектов формирует корпоративную культуру как
часть современной культуры в широком смысле.

В-третьих, капитализация хозяйственных субъектов создает систему дополнительных стиму-
лов и интересов в виде получения прибыли, способствует снижению расходов, являющихся сущес-
твенным фактором технологических изменений и повышения национальной конкурентоспособнос-
ти.

В-четвертых, капитализация хозяйственных субъектов формирует адекватный профессиона-
льный менеджмент. В условиях инверсии введения эффективного менеджмента корпоративного
типа – это предпосылка последующей капитализации.

Капитализация предприятий открывает им доступ к капитальным активам финансового рын-
ка, способствует более рациональному потребительскому поведению, предоставляет возможность
использования кредитных ресурсов с целью оптимизации текущих и долгосрочных бюджетных
решений» [13].

В общем смысле, капитализацию понимают как процесс превращения факторов производства
в капитал; превращение чистой прибыли (или дополнительной стоимости) в капитал; использова-
ние прибыли на расширение дела; инвестирование в активы, которые в будущем принесут отдачу,
и т.п. Ключевые понятия в приведенных определениях капитализации – это «факторы производст-
ва», «капитал», «прибыль», «активы» или «ресурсы». Все названные понятия являются взаимообу-
словленными,  взаимоувязанными и взаимозависимыми [2].

Как было отмечено ранее, стоимость компаний в «новой» экономике связана в большей сте-
пени не с материальными активами. Нематериальные активы, которые не имеют классического
признака – вещественной субстанции, в последнее время играют важнейшую роль в процессе по-
лучения прибыли.

В данном контексте актуализируются вопросы капиталообразования с использованием НМА,
проблем их адекватной оценки в этом случае и вообще способности нематериальных активов стать
базисным фактором устойчивого экономического развития.

Как справедливо отмечает Л. Барух, роль НМА в современной экономике трудно переоце-
нить. Средний коэффициент «капитализация/балансовая стоимость» для 500 крупнейших компаний
США стал постоянно возрастать с начала 1980-х годов прошлого века, достигнув значения приме-
рно 6,0 в марте 2001 г. [2]. То есть из каждых шести долларов рыночной стоимости только один
доллар зафиксирован в балансах компаний, а остальные пять представляют НМА.

Таким образом, в последние годы в финансовой сфере все больший акцент делается на нема-
териальных активах, на признании и усилении их роли в развитии бизнеса и формировании финан-
совых показателей и результатов деятельности компании в целом.



Вообще, непосредственно понятие НМА трактуется по-разному: это и бухгалтерское, и эко-
номическое, и юридическое понятие. В самом широком смысле под нематериальными активами
понимаются специфические активы, для которых характерны неосязаемость, долгосрочность испо-
льзования и способность приносить доход. Разнообразен и состав НМА: обладание такими актива-
ми связано для компании как с наличием конкурентных преимуществ, так и с использованием ком-
понентов интеллектуального капитала [3].

Р.Рейли и Р.Швайс [12] выделяют шесть признаков, которые должны выполняться, чтобы об-
ъект можно было отнести к категории НМА: 1) актив должен быть конкретно идентифицируемым
и иметь узнаваемое описание; 2) он должен иметь юридический статус и подлежать правовой за-
щите; 3) быть объектом права частной собственности, которое может быть передано в соответствии
с законом; 4) иметь некоторое вещественное доказательство или проявление своего существования
(контракт, лицензию, список клиентов, комплект финансовых отчетов и т.д.); 5) быть созданным
или возникнуть в идентифицируемый момент времени или в результате идентифицируемого собы-
тия; 6) подлежать уничтожению или прекратить свое существование в идентифицируемый момент
времени или в результате идентифицируемого события.

В начале 90-х годов ХХ в. особенно активно обсуждались различные аспекты НМА, по этому
поводу выходило множество публикаций различного характера, также наблюдались спорные рас-
суждения о НМА с точки зрения различных научных направлений. Именно тогда экономисты от-
мечали большой их потенциал для капитализации предприятий. Различные подходы к определе-
нию понятия и указанных выше признаков нематериальных активов, а также сложность классифи-
кации и оценки данных активов представляют собой основные спорные моменты, которые приво-
дят к формированию неоднозначности восприятия их полезности и необходимости.

Авторы П. Полуян и А. Отырба в статье «Тайна нематериальных активов» достаточно разве-
рнуто и аргументировано рассматривают обозначенные выше вопросы, а именно вопросы справед-
ливой оценки нематериальных активов и связанной с этим капитализацией компаний, в том числе
за счет использования НМА. Авторы утверждают, что «если внимательно исследовать финансово-
экономические технологии в области капиталообразования, которые использовались в Японии 70-
80 гг. и в США во второй половине 90-х годов ХХ в., можно обнаружить, что взрывной рост капи-
талов этих стран был вызван именно оценочными и бухгалтерскими нововведениями. Инновации
способствовали преобразованию продуктов интеллектуальной деятельности в нематериальные ак-
тивы чрезвычайно высокой стоимости – с дальнейшей их конвертацией в акционерный и финансо-
вый капитал» [11]. Рост стоимости активов позволял корпорациям пропорционально величине но-
вообразованных активов осуществлять дополнительную эмиссию акций, которые, в свою очередь,
появляясь на фондовом рынке, выполняли функции товара. Таким образом, как бы из ничего рож-
далась новая товарная масса на колоссальные, по тем временам, суммы [11].

По мнению авторов, образовался некий цикл – корпорации создавали товарную массу в виде
акций, государство эмитировало под них денежную, в результате чего возник так называемый «фи-
нансовый пузырь» способствовавший чрезвычайно интенсивному капиталообразованию. Основной
причиной тому стала мотивация экономических субъектов, то есть то, для чего именно ими исполь-
зовались данные финансовые технологии – для алчного обогащения и обмана или для целенаправ-
ленного инвестиционного процесса, основанного на инновациях.

Следует отметить, что эмитированные финансовые ресурсы должны быть вложены, и вложе-
ны в развитие реальных фондов, так как образующийся здесь разрыв, некое соотношение, пропор-
ция не может постоянно увеличиваться. Иначе это приводит к описанной выше ситуации.

В данном контексте также интересны рассуждения С.А. Алферова по поводу родственных
связей всевозможных финансовых инструментов и нематериальных активов.

По его мнению, основой глобального финансово-экономического кризиса явились долговые
обязательства («дебиторские расписки»), положенные в капитал, на который были выпущены ак-
ции. Автор проводит аналогию разницы (потенциал – реальный результат) – в природе ожидаемых
перспектив: чисто денежная или через новый продукт, и утверждает, что гарантий нет ни в случае с
НМА, ни с финансовыми инструментами. Нынешний кризис, по мнению автора, может привести к
смене парадигмы в мировой финансовой системе. Возврата к так называемому «нормальному сос-
тоянию» в обозримом будущем не предвидится. Привычка отказываться от сколько-нибудь ответс-
твенной оценки рисков в пользу ультрарискованных операций ради достижения быстрой прибыли
достигла конечного предела [1].



Таким образом, в рамках статьи автор делает предположение, что деривативы, ценные бума-
ги, основанные на долговых обязательствах, за которыми нет надлежащего обеспечения, очень лег-
ко обращаются в ноль, порождая волну дальнейших «обнулений». В то же время и НМА обладают
таким же свойством обращения в ноль и провоцирования «обнулений» (в случае, если, например,
деловая репутация фирмы дискредитирована – обрушиваются и все достижения предыдущего эта-
па ее капитализации). Точно так же за НМА находятся, фактически, обязательства – обязательства
по эффективной реализации (трансформации) потенциала НМА в реальный продукт. НМА можно
было бы считать аналогом деривативов, если бы не одно отличие. Настоящие деривативы имеют
кредитно-финансовую основу, а настоящие НМА связаны с реальным производством. Это крите-
рий настоящих, производительных НМА; хотя и у них остаются признаки деривативов. И результат
капитализации НМА будет зависеть от использования инвестиционных средств, то есть от «чело-
веческого фактора», от того, к чему стремятся люди, от состояния социума. При этом нет гарантий,
что рынок НМА не станет спекулятивным рынком очередных деривативов [1].

Проблема адекватной справедливой оценки нематериальных активов, высокая доля спекуля-
тивной составляющей, а также высокие риски и кризисные предпосылки, с этим связанные, актуа-
лизируют вопрос нахождения альтернативного фактора повышения капитализации при формиро-
вании неоиндустриальной экономической системы в условиях шестого технологического уклада.
Задавая вопрос о возможности нахождения другого совершенно нового для капитализации и обос-
нованного получения денежных средств на развитие, С. Алферов не находит ответа, и полагает, что
необходимо лишь упорядочить и скоординировать контроль над оценкой НМА и не допускать по-
вышения той самой необеспеченной реальными фондами «разницы», которая приводит к «надува-
нию финансового пузыря».

В рамках данной статьи предлагается рассмотреть возможность использования нового фор-
мата активов – квазиматериальных, сущность и характерные черты которых должны быть адапти-
рованы как к современным условиям формирования шестого технологического уклада, так и к от-
ражению в существующих системах финансовой отчетности для увеличения привлекаемых креди-
тных ресурсов под инновационные проекты.

Понятие квазиматериальных активов возникает именно в современных условиях формирова-
ния неоиндустрильной парадигмы мировой хозяйственной системы как более обоснованный и аде-
кватный капитализационный фактор инновационного развития.

В различных словарях понятие «квази-» трактуется следующим образом:
(лат. quasi нечто вроде, как будто, как бы, псевдо) префикс. Словообразовательная единица,

образующая имена существительные со значением ложности, мнимости того, что названо мотиви-
рующим именем существительным;

в сложных словах: как будто, например, квазимыслитель, представляющийся таким, но не
мыслитель; в музыке: «почти так, как…».

первая часть сложных слов, имеющих знач. мнимый, ненастоящий, напр. квазиреволюцио-
нер, квазиталантливый, квазиспециалист;

почти, близко (напр., квазиоптика) [10].
Итак, понятие квазиматериальных активов возникает на пересечении понятий материальных

и нематериальных активов, так как по ряду признаков не может быть отнесено ни к одной из кате-
горий (рис. 1). Следовательно, данное понятие является почти или как бы материальным, при этом
не может быть названо таковым.

«Квазиматериальные» активы представляют собой активы, которые не имеют вещественной
формы, но при условии инвестирования средств и эффективном управлении могут принести допо-
лнительный доход; в то же время они могут быть связаны с физически существующим предметом.

Необходимость данной категории активов более всего оправдывается в странах, где иннова-
ционная система находится в процессе формирования, а количество инвестиционных ресурсов не-
достаточно, чтобы полноценно разрабатывать и внедрять инновации. В данном случае этот актив
может быть использован как ресурс для привлечения инвестиций в инновационный проект на раз-
личных его стадиях, вплоть до непосредственно инновационной идеи.

Главная же миссия «квазиматериальных» активов – позволить компании увеличить объем за-
логового имущества для привлечения необходимых кредитных ресурсов на каждой из стадий раз-
вития и внедрения инноваций (от идеи, разработки проекта, плана реализации до работающего ста-



ртапа и дальнейшего процесса коммерциализации) за счет постановки на баланс в дополнение к
основным фондам и нематериальным активам собственно «квазиматериальных» активов (рис. 2).

Бизнес-идеи, предпроектные бизнес-предложения, готовые бизнес-планы, бизнес-проекты с
управленческой командой (стартапы), инновационные бизнес-идеи, технические разработки, тех-
нологические решения (незапатентованные) – все эти понятия можно условно объединить в кате-
горию «квазиматериальные» активы. В СМИ можно найти множество примеров, свидетельствую-
щих об актуальности такого подхода.

Во всем мире изобретательность финансистов не имеет границ. Они готовы придумывать все
новые финансовые инструменты, чтобы инвестор захотел вывернуть глубокие карманы. Так, вмес-
то эмиссии привычных всем корпоративных облигаций американская компания Sesac, обладающая
эксклюзивными правами на публичное воспроизведение песен Боба Дилана, Нила Даймонда, Кас-
сандры Уилсон и группы Rush, выбрала заем на $300 млн, обеспеченный авторскими отчислениями
за использование музыкального контента из собственной коллекции. Эмитенты уверены, что хиты
старых музыкантов вряд ли утратят популярность вследствие снижения роста ВВП или угрозы вы-
хода какой-либо страны из еврозоны. Еще одним ярким примером экзотических бумаг являются
облигации сети Domino's Pizza на $1,5 млрд, выпущенные под будущие финан-совые поступления
от франчайзинга, на котором строится мировая сеть. Подобные бумаги на $550 млн в ноябре 2011 г.
выбросила на рынок и корпорация Miramax Film, а обеспечением платежей выступали сборы от
ряда фильмов, а также SBA Communications, которая выплачивает долг за счет прибыли от сдачи в
аренду вышек сотовой связи. По данным Deutsche Bank, с начала этого года в мире было выпущено
экзотических облигаций на $13 млрд. Считается, что, несмотря на необычность обеспечения, обли-
гации отличает прозрачная и понятная инвесторам структура дохода.

Таким образом, по большому счету, в основу этих инструментов может лечь любой актив,
финансовые потоки которого прозрачны и легко прогнозируемы. Такие активы обычно предлагают
фармацевтические компании, обещая инвесторам часть будущей прибыли от реализации лекарств.
Заметим, что американские ипотечные облигации (CDO), ставшие одной из причин финансового
кризиса 2008 г., в свое время тоже казались экзотическими, но доходы по ним вроде бы были поня-
тными и прозрачными. В данном случае подвели американские обыватели и банкиры, в какой-то
момент потерявшие одни чувство меры, а другие – чувство реальности [18].

Например [14], 16-летняя Христина Ганзюк из Хмельнитчины недавно вернулась из США,
где принимала участие в Международном конкурсе научных и художественных работ учеников
«Genius». Домой девушка привезла не только новые впечатления от поездки, но и бронзовую ме-
даль и мечты о практическом воплощении проекта. На конкурсе десятиклассница представляла
свои исследования сапонита – минерала, который согласно результатам научной работы можно ис-
пользовать в качестве хорошего очистителя воды, для самоочистки от нефтепродуктов, как деше-
вое удобрение. Кроме того, сапонит повышает октановое число бензина – очищает 92-й бензин до
96-98-го. То есть проект одной школьницы, по сути, предлагает решение сразу нескольких актуа-
льных для Украины проблем. А представьте, сколько идей молодых ученых, талантливой молоде-
жи и школьников до сих пор остаются неизвестными или неинтересными государству и сколько
вопросов они могли бы потенциально решить, улучшить! И если сегодня государству не нужны
гении, то страна в них остро нуждается. «В США уже заинтересовались моим проектом, ведь мало
кто знал, что это вообще такое. Также меня спрашивали, имеет ли моя работа практическое значе-
ние, можно ли внедрить ее результаты в производство. Конечно, можно, но нужно много денег», –
рассказывает Христина. Проект старшеклассницы интересен еще и тем, что в его воплощении дол-
жна быть заинтересована, в первую очередь, именно Украина, даже больше – родная девушке Хме-
льнитчина. «Сапониты – это минералы, залежи которых расположены на территории Хмельницкой
области. В целом такие месторождения есть только в Украине, США, Англии и в Чехии. Мы изго-
товили пасту для очистки загрязненных поверхностей от солидола, масла, ржавчины, еще и скреб-
ки для тела и мыло. Запасы этого сапонита – 60 млн тонн. Можно выполнять еще много актуаль-
ных задач при их помощи. Думаю, что со временем люди заинтересуются этими исследованиями»,
– объясняет молодой научный работник. Впрочем, подчеркивает девушка, для воплощения ее раз-
работок в жизнь «нужны инвесторы и большие средства». А с этим у отечественной науки всегда
были проблемы [14].

Впрочем, молодое поколение научных работников и способная к науке молодежь предпочи-
тают не просто полезные проекты, но и потенциально привлекательные для инвесторов. С бронзо-
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вой медалью с этого же конкурса вернулись еще две украинские старшеклассницы из Днепропет-
ровска – Анастасия Рудая и Мария Леонова. Их проект называется «Эффект попкорна – получение
высокодисперсных порошков с помощью микроволновой обработки». Днепропетровские выпуск-
ницы Химико-экологического лицея сделали свое открытие, разогревая обед в микроволновке. Об-
ратив внимание на эффект попкорна – микровзрывы, происходящие в печи из-за резкого вскипания
воды в веществе, – они выяснили, как можно повысить энергоемкость суперконденсаторов, на ко-
торых работают электромобили и беспроводные трамваи. Микроволновое излучение улучшило ха-
рактеристики их ключевого элемента – гидроксида никеля. "До Насти и Маши этого никто [в мире]
не делал", – отмечает их руководитель Вадим Коваленко, доцент Украинского государственного
химико-технологического университета в Днепропетровске. Впрочем, чтобы доказать американс-
кому жюри, как просто все гениальное, девушкам понадобились два года экспериментов в универ-
ситетских лабораториях [20].

Девушки разработали простую технологию, благодаря которой можно получать высокодис-
персные порошки. «Эти порошки можно использовать в разных сферах. Мы это делали на примере
суперконденсаторов. Чем большая площадь поверхности порошка, тем большая емкость суперкон-
денсатора, и тем он более мощный», – объясняет Анастасия Рудая. По словам пани Анастасии, на
конкурс они ехали уже с конкретными предложениями, – где и как можно использовать их разра-
ботку. «Как вариант мы предлагали использовать ее в трамваях, чтобы не было контактной сети, и
трамвай ездил бы на аккумуляторах и суперконденсаторах. А вообще, это можно использовать в
любых бытовых приборах», – объясняют старшеклассницы. Об успешном воплощении проекта в
жизнь, девушки говорят уверенно. Надеются, что это произойдет уже в ближайшее время. «Патент
есть. Уже поступали предложения от заводов – ведь в промышленности такую технологию очень
легко внедрить. Я думаю, это реально, и уже в ближайшее время нашу технологию будут исполь-
зовать в промышленности», – заверяет Анастасия. В планах девушек – поступить в университет и
продолжить научную работу. «Возможно, мы будем совершенствовать этот проект, возможно, бу-
дем работать над другим», – рассказывает Анастасия Рудая. По ее словам, девушки имеют в планах
и учебу, а в дальнейшем и возможность поработать за границей [14].

В целом же, в последнее время все больше украинских молодых научных работников, студе-
нтов и школьников получают разные награды и отличия на международных конкурсах. Их проекты
отличаются практичностью и возможностью реализовать их здесь и сейчас, без привлечения астро-
номических инвестиций. «В целом, наука приходит в упадок, но есть несколько мест в Украине,
где занимаются именно такими разработками с детьми. Это школы и лицеи на базе университетов.
Самые известные – в Днепропетровске, Запорожье, Киеве, Львове, Хмельницком», – поясняет Але-
ксандр Оленев, сотрудник Национального эколого-натуралистического центра ученической моло-
дежи, в прошлом – тоже участник международных научных конкурсов для молодежи. Именно
НЭНЦ организовывает конкурс для школьников «Intel Эко-Украина», по результатам которого
ученики получают возможность принимать участие в международных научных конкурсах. По сло-
вам Александра, «такие конкурсы – это не то же, что МАН, потому что здесь ценится практическая
важность разработки, как ее можно применить в жизни». Подтверждением его слов является и слу-
чай с Христиной Ганзюк. «Мы решили попробовать себя на конкурсе «Intel Эко-Украина», кото-
рый уже дал мне такой толчок ехать в США. Относительно Малой академии наук, работу мы пода-
ли, но даже на городском уровне никаких результатов не было», – объяснила девушка [14].

Молодой научный работник Наталья Стрямец стала в 2012 г. одним из десяти победителей
конкурса на стипендию ЮНЕСКО «Человек и биосфера». Работу, которую Наталья прислала на
конкурс, – «Устойчивое лесопользование на территории биосферных заповедников, проблемы и
новые возможности» – молодой научный работник разработала специально для биосферного резе-
рвата «Расточье», в котором сейчас работает. «Я работаю в заповеднике «Расточье» на должности
младшего научного сотрудника. Это первый биосферный резерват Украины второго поколения.
Резерваты призваны не только охранять природу, но и быть эталонами стабильного развития. Этот
проект призван исследовать, как ведется лесное хозяйство, потому что в состав нашего резервата
включены территории восьми лесохозяйственных предприятий», – рассказывает Наталья Стрямец
[14]. По ее словам, украинским научным работникам просто необходимо участвовать в конкурсах и
грантах, потому что это практически единственная возможность воплотить свои проекты в жизнь.
Впрочем, как она сама отмечает, нужно пробовать воплощать свои разработки здесь, в Украине.
«Конечно, за рубежом научная работа лучше финансируется, но лично я планирую оставаться в



Украине. Я два года училась в Швеции, после чего мне предложили там работать. Но пока я здесь и
надеюсь, что у нас когда-то решится проблема с финансированием. Сегодня очень многие люди
выезжают за границу, но мой аргумент в пользу того, чтобы остаться – это желание изменить что-
то в Украине, желание работать там, где родился, надежда на лучшее», – подытоживает научный
работник.

В 2012 г. один из наибольших международных конкурсов технологий Мscrosoft Иmagine Сup
отметил свое десятилетие. В юбилейном финале соревнования, которое происходило в австралийс-
ком городе Сидней, приняли участие свыше 350 студентов из 75 стран мира. Победителями между-
народное жюри признало украинцев. В самой престижной номинации конкурса «Разработка про-
граммных проектов» первенство получили студенты донецкого филиала Компьютерной Академии
«Шаг» Антон Пастерников, Максим Осика, Валерий Ясаков и Антон Степанов. Свою команду ре-
бята назвали QuadSquad, то есть команда четырех [15]. Не менее красноречивое название дали и
представленному на Imagine Сup проекту – Еnable Talk. Со своим проектом Enable Talk – беспро-
водными перчатками, которые переводят язык жестов немых людей в обычную речь, – ребята по-
бедили в самой престижной номинации конкурса. Разработка программных проектов, обойдя 71
команду и получив приз в размере $ 25 тыс. "Мы не знаем 20 цифр после запятой в числе Пи и не
складываем и не умножаем шестизначные числа в голове, – улыбается Степанов. – Мы обычные
ребята, которые взялись за проект, довели его до определенной стадии и показали" [20]. Скромный
молодой изобретатель признается, что украинский флаг на церемонии награждения разворачивал с
гордостью: не каждый день Украине выпадает возможность прозвучать на весь мир в положитель-
ном ключе.

Ведь изобретение донецких студентов и в самом деле дает возможность говорить тем, кого
природа лишила этой возможности, – людям с изъянами слуха и речи. Они создали перчатки, кото-
рые превращают язык жестов в голос. В них встроены сенсоры, акселерометр, гироскоп и даже
компас. Благодаря этому они отслеживают свое положение в пространстве, сгибание пальцев и пе-
редают информацию на мобильное устройство – телефон. С помощью специального программного
обеспечения, разработанного украинскими студентами, полученные данные превращаются в звуко-
вой сигнал – новый электронный голос ее владельца. Кроме того, работу перчатки оптимизирует
солнечная батарея. На создание Еnable Talk ребятам понадобилось около шести месяцев. Причем
работали победители просто на кухне, дома у одного из участников команды. Там по ночам кипел
труд из создания аппаратной части перчаток.

Упорство считают залогом успеха победители конкурса – Microsoft Imagine Cup. Для своего
проекта Enable Talk украинцы хотели разработать лишь программное обеспечение, однако обнару-
жили, что аналогичных чудо-перчаток в мире нет, и взялись мастерить их сами. Прежде чем отпра-
виться в Австралию, представители Донецка одержали победу дома в национальном финале, кото-
рый состоялся в столице в апреле 2012 г. Уже тогда они верили в собственные силы. «Наша коман-
да убеждена, что у этого проекта есть все шансы объединить современные технологии в отрасли
микроэлектроники и мощность операционных систем Windows, чтобы сделать мир лучшим не то-
лько для людей с ограниченными возможностями вещания и слуха, но и для нас всех», – заявил по-
сле киевской победы Антон Степанов [15]. Однако скромность он не теряет. Уже после мировой
победы говорит, что перчатки – это, конечно, лишь прототип, но еще не совсем готовый продукт.
Прежде чем люди смогут пользоваться этим изобретением в повседневной жизни, его нужно еще
совершенствовать. Ребята подсчитали, что впоследствии такая перчатка будет стоить не так уж и
много – $75.

Признают они и мастерство соперников. «В Австралии мы не имели лишнее свободное вре-
мя, ведь должны были хорошо подготовиться к презентации собственного проекта, – сознаются
победители. – Но все равно не могли не обратить внимание на изобретения других конкурсантов».
Антону Степанову более всего понравились проекты студентов из Японии и Португалии, которые
заняли, соответственно, второе и третье места. Японцы представили на Imagine World Cup енергос-
берегающий проект, рассказывает капитан QuadSquad. Это умная система контроля над освещени-
ем в помещениях. Португальская команда, как и украинская, имела цель облегчить жизнь людям с
ограниченными возможностями. Студенты выдумали робота, благодаря которому люди, прикован-
ные к инвалидным коляскам, смогут транспортировать багажи. Персональным грузчиком можно
руководить с помощью жестов. Талантливых молодых изобретателей в Украине немало, уверены
победители. Их главной проблемой ребята считают не отсутствие финансирования, нехватку вре-



мени или еще какие-то призрачные препятствия, а ... банальную неосведомленность: «Многие про-
сто не знают о таких конкурсах».

Донецк – город крупных и мощных компаний. Мелкому и среднему бизнесу здесь сложно.
Чтобы быть успешным, нужно войти в бизнес-среду с абсолютно новыми, но понятными идеями и
предложениями. И с этой задачей успешно справляются молодые люди, сформировавшиеся уже в
цифровую эпоху и имеющие свои взгляды на товары, услуги и подход к людям. Этому не учат в
вузах на маркетинговых специальностях, это – жизненный опыт и смекалка. Интересный факт: сре-
ди тех, кто пробует свои силы в бизнесе, многим еще нет и двадцати лет. Например, Богдан Чабан,
увлекшись продвижением товаров в социальных сетях (SMM – social media marketing), в неполные
19 лет стал директором агентства, которое работает в этой сфере. Такой бизнес в Донецке еще не
развит. Если в Киеве SMM занимается достаточно большое количество компаний – как мелких, так
и средних, то в Донецке эта ниша практически не занята. Многие компании, гостиницы, рестораны
и СМИ идут в социальные сети, чтобы привлечь аудиторию и распространить информацию о себе,
но зачастую далеко не все знают особенности продвижения в интернете. Технологии изменили его
взгляд на традиционные медиа и привычный пиар. «В какой-то момент я понял, что сейчас медиа
видоизменяются. Значит, меняется и пиар. Люди перестают читать газеты и смотреть телевизор –
все больше времени они теперь проводят в интернете. Соответственно, этот канал продвижения
необходимо использовать в полной мере. Следовательно, такая услуга, как SMM, стала приоритет-
ным направлением моей деятельности: я уволился с предыдущего места работы и решил начать
свой бизнес» [17]. Сегодня клиенты молодого предпринимателя – это крупные компании и органи-
зации, также агентство парня нанимают для освещения отдельных мероприятий, концертов, фести-
валей. Молодой директор рассказывает, что порой его агентству приходится довольно трудно, по-
тому что более-менее понятная и стабильная бизнес-среда в Донецке еще не сформировалась окон-
чательно. По словам Чабана, многие компании продвигают свой продукт «по старинке». «Здесь
хватает «свободных денег», но их тяжело получить, потому что люди не понимают значение твоей
работы. Мне кажется, в нашем регионе достаточно мало людей, которые понимают, что без рекла-
мы и пиара им будет трудно продвинуть свой продукт. Бизнес «по-донецки» – это откаты и прес-
синг конкурентов. Есть, конечно, исключения, именно они становятся нашими клиентами», – по-
дытоживает молодой бизнесмен.

О непонимании со стороны бизнес-среды говорят и создатели агентства трамитадоров (лю-
дей, стоящих в очереди) в Донецке – Константин Шубин и Богдан Манюков. В основе услуг их
компании лежит известная истина: время – деньги. Если человеку нужно оформить какие-либо до-
кументы, а времени стоять в очередях нет, то он может воспользоваться услугами трамитадора, ко-
торый с радостью и за небольшую сумму постоит в очереди вместо него. Оплата почасовая. Сам
трамитадор получает порядка 15 грн в час, еще 10-15 грн клиент платит компании. Как утверждают
парни, такие расценки значительно ниже киевских, где клиенты платят от 50 и до 90 гривен в час.
Константин Шубин и Богдан Манюков – еще студенты. Несмотря на это, парни серьезно подходят
к вопросу собственного бизнеса: привлекают к работе знакомых, ищут клиентов. Хотя трамитадо-
ром может быть не только студент, но и пенсионер, который не прочь постоять в очереди и зарабо-
тать на этом деньги, предприниматели делают ставку именно на молодежь. Поиск сотрудников и
клиентов чаще всего происходит в социальных сетях – там публика более восприимчива к инициа-
тивам. Как объясняют парни, все услуги, предоставляемые их компанией, легальны, доходы задек-
ларированы. Тут все прозрачно [17].

Бизнес-идеи, которые предлагают молодые люди в Донецке, уже давно успешно развивают в
разных странах. В Украину они пришли относительно недавно, и пока говорить об успешности
проектов рано. Все зависит от многих факторов. Во-первых, от линии поведения на рынке, предло-
жения и качества услуг. Во-вторых, от конкурентов и от возможности прозрачных действий. В-
третьих, от украинского законодательства, которое должно помогать малому бизнесу и давать ему
возможность развиваться. Но важным остается и восприятие услуг. Ведь предлагая «модные» и
«удобные» вещи, нужно наверняка знать, что клиенты готовы идти в ногу со временем. Есть мно-
жество примеров, когда интересные идеи пропадают только из-за того, что общество не готово ме-
няться. Новые технологии и желание работать уже помогли парням сделать первые шаги и завое-
вать доверие некоторых клиентов. Но сможет ли донецкий бизнес смириться с тем, что ему может
дать фору 18-летний студент?



Однако именно отечественные школьники и студенты все чаще удивляют планету на миро-
вых интеллектуальных состязаниях. Особенно богатый урожай трофеев был собран ими летом 2012
г. Четверо участников международной школьной олимпиады по химии в США привезли медали,
включая золотую, а команда в целом вошла в десятку сильнейших. Юные украинцы вернулись
призерами и с аналогичных соревнований по математике (Аргентина) и физике (Эстония), где взя-
ли по пять медалей. Главный итог этих побед – навыки, которые в будущем помогут строить карь-
еру, считает Ярослав Филинчук, 33-летний профессор Лувенского католического университета
(Бельгия). Филинчук уверен, что завоеванное им в 1995 г. олимпийское серебро по химии во мно-
гом определило его жизненные ориентиры. "Выигрывать в борьбе очень полезно, в научной карье-
ре в том числе, потому что потом нужно выигрывать во всем – в борьбе за публикации, за гранты.
И эта конкуренция длится всю жизнь", – заключает профессор [20].

Месяцы и даже годы работы стоят за каждой победой молодых украинцев. 17-летний выпус-
кник Львовского физико-математического лицея Игорь Чернюх три последних класса школы целе-
направленно шел к званию одного из сильнейших юных химиков планеты. В 2012 г. Чернюх побе-
дил и в Менделеевской олимпиаде, где участвуют страны СНГ, и в вышеупомянутой химической
олимпиаде в США, где отстоял золотую медаль в борьбе с 280 конкурентами. Цена такого триумфа
– множество отборочных туров от школьного до всеукраинского, а также десятки решенных задач
на специальных сборах с ведущими преподавателями Киева и Харькова. Через это проходят боль-
шинство ребят, которым потом удается блеснуть интеллектом на мировом уровне, отмечает Юрий
Холин, профессор Харьковского национального университета им. В. Н. Каразина и многолетний
наставник украинской олимпийской сборной по химии. Сам Холин еще старшеклассником побеж-
дал в этой интеллектуальной битве, однако если тогда в ней участвовали 11 стран, то теперь – 72, и
стать лучшим, имея лишь багаж школьных знаний, сегодня уже невозможно. "Никто не скрывает,
что сегодня это соревнование не для обычных школьников – годы работы уходят", – подчеркивает
Холин [20].

Для того чтобы удивить мировых IT-гигантов, возраст не помеха, убедились 13-летние киевс-
кие школьники Милена Клименко и Алексей Козлов – финалисты молодежного научного конкурса
Google Science Fair. Под руководством Юрия Гордиенко, ученого Института металлофизики им. Г.
В. Курдюмова НАН Украины, подростки подготовили проект Мой зеленый город. С помощью обы-
чного мобильника с GPS и бытового химического сенсора ребята составили интерактивную карту
загрязнения оксидом углерода (СО) нескольких районов Киева, а также назвали главные очаги
концентрации выхлопных газов – устаревшие маршрутки и оживленные перекрестки. С данным
проектом киевляне пробились в пятерку лучших изобретателей мира в своей возрастной категории,
обойдя конкурентов из 100 стран. Подростки представили свое детище в штаб-квартире Google в
калифорнийском Маунтин-Вью, пообщавшись с сооснователем IT-гиганта Ларри Пейджем. Такое
радикальное расширение круга контактов и мировоззрения участники международных конкурсов
называют лучшим результатом научно-технических состязаний.

Мировая слава, добытая на юношеских олимпиадах, не всегда является гарантией момента-
льного профессионального успеха, предупреждают те, кто уже прошел горнило интеллектуальных
первенств. Владислав Дудка, член харьковской команды Intellectronics, ставшей призером Microsoft
Imagine Cup 2009, рассказывает, что их разработка – кейс для мобильной диагностики состояния
здоровья человека – так и не воплотилась в коммерческий проект. Но для его резюме и профессио-
нальной практики победа оказалась не лишней. Сейчас Дудка работает с аналогичными медицинс-
кими устройствами в аутсорсинговой IТ – компании GlobalLogic. Незаменимым для участника нау-
чных конкурсов он считает полученный там опыт подготовки проекта с нуля. "В работе ежедневно
требуется умение понимать, чего хочет заказчик, что могут предложить конкуренты и как ты дол-
жен на это отвечать", – анализирует Дудка. Кстати, в Microsoft специально для финалистов конкур-
са Imagine Cup, желающих начать свой проект, создана грантовая программа, на которую выделено
$ 3 млн "Они [лауреаты Imagine Cup] могут зарегистрироваться как коммерческая или обществен-
ная организация и попытаться выиграть грант, – рассказывает Ярина Ключковская, директор по
корпоративным коммуникациям Microsoft Украина. – Как победителям им практически гарантиро-
ван зеленый свет" [20].

Если же триумфаторы олимпиад решат впоследствии раскрыть свой потенциал в фундамен-
тальной науке, то на порядок легче это сделать за пределами Украины, считают эксперты. "На на-
чальном этапе карьеры за рубежом гораздо легче и в плане финансовом, и в научном", – вспомина-



ет Алексей Клурман, выпускник Киевского национального университета им. Тараса Шевченко и
трехкратный призер международных студенческих олимпиад по математике, три года назад уехав-
ший в Канаду, в аспирантуру Виннипегского университета. Он называет свою эмиграцию скорее
вынужденной, чем желаемой. Работая сегодня над кандидатской и читая лекции, Клурман за счет
университета участвует в конференциях по всему миру, может свободно позволить себе снимать
жилье и путешествовать [20].

Не жалеют о переезде ни 24-летний уроженец Николаева Михаил Выборный, призер между-
народной химической олимпиады, а теперь – аспирант Бернского университета, ни Филинчук, ус-
певший поработать в Швейцарии, Франции и наконец осевший в Бельгии, где он сейчас создает
свою лабораторию. "Не секрет, что значительная часть этих ребят [олимпиадников] уезжают за
границу – или сразу, или после университета, – [поступая] в аспирантуру и постдокторантуру, –
рассказывает Холин. – Там проще заниматься наукой, а если уж привыкли быть успешными, то го-
раздо проще" [20].

В то же время дальнейшие судьбы олимпийских "ветеранов" избавляют от иллюзий тех, кто
штурмует научные состязания сегодня. 20-летний Александр Титов, капитан симферопольской ко-
манды nLife, которая в июле 2012 г. завоевала серебро Microsoft Imagine Cup в номинации Разра-
ботка приложений для Windows 8, уверяет: для их команды это не самоцель, а лишь толчок для
будущего стартапа. В коммерческом успехе своей разработки Solvee – социальной IТ – платформы,
объединяющей людей для решения конкретных проблем, – они не сомневаются. "В будущем хоче-
тся сделать проект не менее известным, чем Facebook, – такой потенциал у него, по мнению нашей
команды, есть", – делится амбициями Титов [20].

Важным аспектом в этой сфере является фиксация права собственности на интеллектуаль-
ный продукт. Например, проводя консультации или бизнес-тренинги, крайне желательно зарегист-
рировать тренинг или лекцию в Госслужбе интеллектуальной собственности, как объект авторско-
го права. После получения свидетельства о регистрации автор будет иметь на руках официальное
подтверждение признания факта авторства, что может стать, в случае возникновения необходимос-
ти, важным аргументом в суде. Правда, главным недостатком такой защиты является то, что право-
вая охрана распространяется только на форму выражения произведения и не защищает идеи, тео-
рии, методы, процессы и концепции. Таким образом, лицо, позаимствовавшее идеи автора, при ор-
ганизации собственного тренинга не будет нести ответственности – она наступит лишь в том слу-
чае, если будет опубликован материал, аналогичный тренингу автора. Кстати, методы обучения
можно защитить патентом на изобретение. Но такие патенты, как правило, чаще используют в мар-
кетинговых целях. Стоит добавить, что одним из распространенных способов установления факта
создания объекта авторского права является отправление готового произведения самому себе по
почте. На конверте остается штамп почтового отделения с датой. Невскрытый конверт с произве-
дением может помочь, если когда-либо авторство придется доказывать [23].

Обратимся к международному опыту. По сей день основными статьями экспорта Исландии
являются алюминий и рыба. Но эта изолированная от материков страна надеется предложить миру
дешевое и безвредное для окружающей среды хранение компьютерных данных. В феврале 2012 г.
стартап Verne Global открыл крупный серверный центр на старой базе НАТО, вблизи главного аэ-
ропорта Исландии, и начал предлагать всему миру услуги хранения и обработки данных (ЦОД),
которые, по словам учредителей стартапа, «на 100% возобновляемые». Этот центр является одним
из трех исландских аналогичных ЦОДов, представляющих собой часть той зарождающейся мест-
ной индустрии, с которой правительство Исландии связывает большие надежды [16].

Эта страна производит больше электроэнергии на душу населения, чем любая другая. Почти
вся получаемая энергия носит возобновляемый характер, так как получить ее помогают либо лед-
никовые реки, либо пар геотермальных скважин. К тому же исландская электроэнергия довольно
дешевая – 1 киловатт-час здесь стоит 4,3 цента, что примерно вполовину дешевле розничных рас-
ценок на электроэнергию в США. Дешевая электроэнергия давно привлекла внимание к стране
производителей алюминия, такие крупные мировые компании, как Alcoa, разместили здесь произ-
водственные мощности. В результате около 75% электричества, вырабатываемого в Исландии, ис-
пользуется для выплавки алюминия, который затем доставляется водным путем потребителям. Со-
гласно плану правительства по гидроэнергетике и геотермальным ресурсам Исландия способна уд-
воить производство электроэнергии. Но для чего ее использовать? Экологи выступают против рас-



ширения алюминиевой промышленности. Они-то и вынудили правительство рассмотреть варианты
привлечения в страну новых энергоемких отраслей промышленности.

Центры обработки данных требуют для своей работы много электроэнергии (для работы са-
мих серверов и систем кондиционирования). Они сейчас потребляют до 2% электроэнергии, произ-
водимой в США, и являются самым быстрорастущим сегментом потребителей в мировом масшта-
бе. По некоторым оценкам, к 2020 г. ЦОД, хранящие электронную почту, веб-файлы и всевозмож-
ные документы, могут потреблять 1,3 тыс. тераватт-часов электроэнергии в год, что в четыре раза
больше, чем в 2007 г. Правильно выстроенная стратегия продвижения новой отрасли могла бы обе-
спечить Исландии весомую долю данного рынка. Специалисты финансируемого правительством
страны агентства «Инвестируйте в Исландию» считают, что крупнейший на острове ЦОД Verne
мог бы создать до 100 рабочих мест для местных жителей. И хотя это скромный вклад в снижение
безработицы в стране, но в случае заинтересованности крупных игроков потребность в персонале
может быстро увеличиться.

Будь у Исландии соседи, им можно было бы продавать дешевую электроэнергию. Но соседей
у островного государства нет. Для того чтобы оно стало частью электросети ЕС, необходим подво-
дный кабель. По оценкам, его длина примерно в два раза должна превысить длину существующего
подводного энергетического кабеля между Норвегией и Нидерландами, тянущегося на 580 км.
Прошлогоднее исследование, проведенное Landsvirkjun, государственной энергетической компани-
ей Исландии, показало, что, несмотря на стоимость (около €2 млрд) проект может быть экономиче-
ски целесообразным. Все бы хорошо, но прокладка кабеля может занять до десяти лет, предупреж-
дают эксперты Landsvirkjun. Между тем три волоконно-оптические линии (используемые для пере-
дачи данных) уже соединяют Исландию с Северной Америкой, Шотландией и Данией. К тому же
существуют международные планы по прокладке нового подводного кабеля пропускной способно-
стью 100 гигабит/с и длиной 6,7 тыс. км от Нью-Йорка в Канаду с ответвлением в Исландию. Ко-
нечно, предлагаемое решение не сможет удовлетворить всех желающих. С учетом расстояния и
времени, необходимого для передачи данных, скажем, в Нью-Йорк, исландскими центрами обрабо-
тки данных едва ли смогут пользоваться американские биржи. Дело в том, что для бесперебойной
работы трейдерам критически важно находиться на расстоянии нескольких миль от фондовых
бирж. Но возобновляемые источники энергии в Исландии могут обеспечить стране дополнительное
конкурентное преимущество. «Гринпис» в 2011 г. опубликовал доклад, в котором обличал ведущие
технологические компании, включая Apple и Facebook, делающие ставку на угольную и ядерную
энергетику для обеспечения работы своих серверов, и с тех пор постоянно подчеркивает важность
инфраструктуры для низкоуглеродной экономики. В число первых клиентов Verne входит Green-
qloud, оператор «облачных» вычислений, позиционирующий себя как на 100% углеродно-
нейтральная компания. И все же сотрудники Verne не уверены, что фактор «зелености» энергии
станет основным драйвером продаж. Скорее всего, им будут дешевые тарифы на электроэнергию.

Возвращаясь к отечественным реалиям, следует отметить, что ввиду чрезвычайной активнос-
ти Украины на международных заемных рынках, а также, как отмечается в статье [18], «с учетом
риска отлучения от финансового "вымени" украинскому правительству стоит задуматься о секью-
ритизации своих внешних финансовых потоков. Ведь в последнее время растет инвестиционная
привлекательность стран, столь же населенных, как и страны БРИК (Бразилия, Россия, Индия, Ки-
тай), что дает повод ведущим экономистам говорить о перспективе выделения их в отдельную гру-
ппу MIST (Мексика, Индонезия, Южная Корея и Турция) в качестве достойного конкурента стра-
нам БРИК. Еще не поздно зарисоваться в этой перспективной компании и Украине, добавив в ее
название букву U. Для этого нужно использовать все имеющиеся возможности. В частности, прос-
читать, какие украинские "активы" в мире самые прогнозируемые, что может выступить обеспече-
нием вышеупомянутых экзотических облигаций. Взять, к примеру, поступления от коррупции. А
почему бы и нет? Явление в наших условиях почти неискоренимое. Реестр коррупционеров в Ук-
раине уже есть, графа в налоговой декларации для физических лиц – тоже. Только и всего – нала-
дить фиксацию объемов принятых взяток и взимание "соцвзноса" с этой части нетрудовых дохо-
дов. Вот вам и обеспечение для облигаций. Да и налогоплательщику будет не так обидно, ведь за
счет его денег, отданных "на лапу" государство все же получит дополнительный источник доходов.

Нобелевский лауреат Амартья Сен, индийский экономист, внесший значительный вклад в
формулировку концептуальной структуры ежегодных отчетов ООН о развитии человечества и ин-
декса развития человеческого потенциала, как-то заметил: "Бедность – это не низкий доход, а де-



фицит возможностей". Не в бровь, а в глаз. Учитывая, что нынешняя жена экономиста, Эмма, но-
сит благозвучную фамилию Ротшильд» [18].

Все вышеперечисленное и может быть представлено как квазиматериальные активы. Введе-
ние в оборот термина «квазиматериальных» активов необходимо одновременно с разработкой соо-
тветствующих условий и механизмов привлечения инвестиционных ресурсов под них, чтобы сущ-
ностные характеристики понятия и преследуемые при этом цели (минимизация спекулятивного фа-
ктора, снижение рисков неадекватной субъективной их оценки, обеспечение поступательного ин-
новационного развития предприятий и экономической системы в целом) имели возможность в по-
лной мере быть реализованы.

Следует отметить, что ценность актива определяется, прежде всего, рынком. От того, наско-
лько развитой является рыночная среда, будет зависеть адекватность оценивания этих активов. Как
верно отмечается в статье П. Полуяна и А. Отырба, для того, чтобы некий актив стал функциони-
ровать как капитал, надо создать соответствующую правовую среду, нормативную инфраструкту-
ру, отладить финансовые механизмы, превращающие экономику в динамичную саморазвивающу-
юся систему [11].

Формирующаяся в Украине система государственных закупок постоянно меняется, причем,
как правило, не в лучшую сторону. Для иллюстрации этого утверждения напомним, что еще в 2006
г. был сделан достаточно прогрессивный шаг – тогда в рамки тендерного законодательства ввели
закупки, осуществляемые на казенных и государственных предприятиях, а также в компаниях, в
уставных фондах которых государству принадлежали 50%+1 акция. Но в 2012 г. был сделан шаг
назад – некоторые из вышеперечисленных предприятий и компаний выведены за рамки законода-
тельства о госзакупках. Пожалуй, одним из немногих положительных новшеств, связанных с про-
ведением процедуры госзакупок, является их информатизация, внедрение электронных технологий.
Продолжение движения в направление внедрения электронных технологий в этой сфере позволит
создать условия для большей прозрачности. В свое время таким было требование об обязательной
публикации сведений о торгах на информационном портале в интернете, который должен был
стать альтернативой изданию “Вестник государственных закупок”. Но и здесь не обошлось без ло-
жки дегтя. Первый портал не просто стал отраслевым монополистом в интернете, он еще оказался
коммерческим, а не государственным проектом, что, естественно, вызвало немало нареканий и по-
влекло за собой ряд скандалов. Позже это недоразумение было устранено, и появился государст-
венный информационный портал в сфере госзакупок.

Наконец 8 июля 2012 г. вступил в силу Закон №4917 “О внесении изменений в Закон Украи-
ны “Об осуществлении государственных закупок” относительно внедрения процедуры электронно-
го реверсивного аукциона”. Основным изменением, которое вводится законом, является внедрение
электронного реверсивного аукциона – процедуры проведения закупок на аккредитованной госу-
дарством электронной торговой площадке. Такая процедура с 1 января 2013 г. будет обязательной
для групп товаров, работ и услуг, определенных Кабмином. Планируется, что электронных торго-
вых площадок будет три [22].

Государственные закупки на электронных аукционах имеют несколько неоспоримых преи-
муществ по сравнению с традиционными методами их проведения. Участие компаний в обычных
процедурах госзакупок связано с существенными накладными расходами. Особенно это ощущают
компании, принимающие участие в нескольких тендерах в различных регионах страны.  Электрон-
ные аукционы значительно повышают эффективность работы тех работников компании, которые
отвечают за реализацию продукции по госзаказу, благодаря простому и быстрому доступу к учас-
тию на всех этапах проведения торгов, начиная с публикации объявления и подготовки конкурсной
документации и заканчивая сбором и раскрытием заявок участников. Использование современных
интернет-технологий позволяет значительно сократить время, которое неизбежно тратится на орга-
низацию бумажного документооборота и различные бюрократические проволочки, а также делает
информацию о предстоящих торгах и возможность участия в них доступными для более широкого
круга заявителей.

Так, российский опыт свидетельствует, что после внедрения системы электронных аукционов
количество участников на торгах увеличилось в несколько раз. Благодаря простоте процедуры она
легко контролируется, что необходимо для исключения возможных злоупотреблений, которые не-
редки при распределении бюджетных средств. В результате в выигрыше оказываются обе стороны.
Предприниматели-поставщики получают простой и дешевый доступ на привлекательный рынок.



Для решения обозначенных выше задач, в том числе и инновационного характера, нами так-
же предлагается использование реальных и виртуальных биржевых механизмов. Имеется в виду
разработка концепции функционирования биржи «квазиматериальных» активов как одного из ос-
новных элементов рыночной инфраструктуры для активизации процессов коммерциализации ин-
новаций и формирования полноценной, эффективной инновационной системы.

Биржа, по своей сути, способствует сведению в одном месте спроса и предложения и форми-
рует, таким образом, рынок. Следует уточнить, что в данном случае понятие биржи несколько тра-
нсформировано и включает только часть традиционно присущих ее признаков. Так, биржа будет
представлять собой электронную торговую площадку вышеуказанными активами, где инвесторы и
разработчики будут иметь возможность коммуницировать друг с другом, при этом их общение бу-
дет сопровождаться поддержкой аккредитованных консультантов (маркетологов, юристов, мене-
джеров и т.д.).

Особенностью данного биржевого проекта будет то, что в его основе будет лежать государст-
венно-частное партнерство. Инновационная сфера, в случае эффективного внедрения разработок, –
достаточно прибыльная, но в то же время высокорисковая, поэтому инвесторы относятся к ней с
осторожностью. Еще одной особенностью является то, что проекты  в основном предполагают вы-
годы в долгосрочной перспективе. Задачи государства в этом случае – дать гарантию исполнения
условий контрактов, заключенных на бирже; обеспечить формирование наиболее полной базы ин-
новационных проектов, для которых требуется инвестирование (так как есть налаженная коммуни-
кация с научно-исследовательскими организациями, патентными ведомствами и т.д.); обеспечить
равные условия доступа к информации о лицензировании, патентовании и других вопросов касате-
льно нормативно-правовых аспектов интеллектуальной собственности; обеспечить нормы и стан-
дарты, дающие возможность справедливой оценки активов и проектов; выступить в случае необхо-
димости инвестором или соинвестором проекта.

Выставляемые на торги проекты на бирже будут классифицироваться по ряду признаков: те-
рритория (где планируется осуществлять проект); отрасль знаний, промышленности, пр.; масштаб
проекта и требуемые инвестиции; стадия проработки проекта (идея, наличие бизнес-плана или тех-
нико-экономического обоснования, действующий стартап и т.д.); условия привлекаемых инвести-
ций (кредитные ресурсы, стратегический инвестор и т.д.).

Таким образом, участниками биржевой площадки на различных этапах могут быть: владель-
цы активов (предприниматели, научные сотрудники, исследовательские организации и т.д.); инвес-
торы (физические, юридические лица, в том числе государственные инвесторы); специальные фон-
ды гарантирования кредитов; фонды поддержки предпринимательства; консультанты по различ-
ным направлениям (маркетинг, менеджмент, юриспруденция, консультанты по техническим воп-
росам и пр.); аутсорсинговые компании; брокеры (агенты) инвесторов, владельцев активов, управ-
ляющих и консультантов.

Среди основных задач биржи будут: 1) организация торгов («квазиматериальными» актива-
ми, инвестиционными договорами и пр.); 2) обеспечение гарантий соблюдения обязательств по ис-
полнению условий контрактов; 3) стандартизация договоров инвестирования, управления, консал-
тинга, аутсорсинга и экспертизы, а также процессов торгов договорами; 4) аккредитация инвесто-
ров, владельцев активов, управляющих и консультантов, экспертов, аутсорсинговых фирм; 5) пре-
доставление информации по статистике и аналитике торгов и дальнейшей реализации проектов с
участием биржевых активов.

Таким образом, биржа будет способствовать не только внедрению инновационных разрабо-
ток, но также формировать эффективную рыночную среду, привлекательный инвестиционный
климат, совершенствовать предпринимательскую культуру, «квазиматериальный» актив может
стать дополнительной возможностью увеличения уровня капитализации бизнеса, но уже на качест-
венно новых принципах, адекватных современным тенденциям развития общества.



Литература
1. Алферов С.А. Капитализация НМА, инвестиционные механизмы и состояние социума (О

наших смыслах – 3) / С.А.  Алферов [Электронный ресурс]. – Режим доступа:
http://www.trinitas.ru/rus/doc/0230/003a/02301044.htmhttp://www.trinitas.ru/rus/doc/0230/003a/0230104
4.htm.

2. Барух Л. Нематериальные активы: управление, измерение и отчетность / Л. Барух. – М.:
ИД «Квинто-Консалтинг», 2003. – 240 с.

3. Белышева И.В. Нематериальные активы компании: классификация и учет / И.В. Белышева,
Н.А. Козлов //Акционерное 148 общество: вопросы корпоративного управления. – 2008. – №4. – С.
32-41.

4. Грандберг З. Неоиндустриальная парадигма и закон вертикальной интеграции / З. Гранд-
берг [Электронный ресурс]. – Режим доступа: http://institutiones.com/general/903-neoindustrialnaya-
paradigma-i-zakon-vertikalnoj-integracii.html.

5. Калашников М. Постиндустриализм: конец мифа
/ М. Калашников [Электронный ресурс]. – Режим доступа:
http://www.apn.ru/publications/article22839.htm.

6. Комков Н.И. Институциональные проблемы освоения инноваций / Н.И. Комков, Н.П.
Иващенко [Электронный ресурс]. – Режим доступа: http://institutiones.com/innovations/1507-
osvoenie-innovacij.html.

7. Курумчина А.Э. Дискуссионность проблемы манифестации будущего на примере всемир-
ных универсальных выставок / А.Э. Курумчина // Социальная психология. Вестник КРСУ. – Том 7.
– № 5. – 2007. – С. 112-115.

8. Некрасов В.С. Модели неоиндустриализма в поисках национальных стратегий развития:
уроки России / В.С. Некрасов // Академия Тринитаризма [Электронный ресурс]. – Режим доступа:
http://www.trinitas.ru/rus/doc/0230/002a/02300004.htm.

9. Некрасов С.Н. Философия будущего: 250 взглядов на новизну / С.Н. Некрасов. – Екате-
ринбург: ИМИР, 2003. – С. 295.

10. Определение понятия квази- [Электронный ресурс]. – Режим доступа:
http://dic.academic.ru/dic.nsf/lower/15294.

11. Полуян П. Тайна нематериальных активов: рациональная магия или хитрый блеф? / П.
Полуян, А.Отырба [Электронный ресурс]. – Режим доступа: http://www.apn.ru/
publications/article18042.htm.

12. Рейли Р. Оценка нематериальных активов / Р. Рейли, Р. Швайс. – М.: ИД «Квинто-
Консалтинг», 2005. – 792 с.

13. Яременко О.Л. Капитализация экономики: проблемы и перспективы / О.Л. Яременко
[Электронный ресурс]. – Режим доступа: http://www.ief.org.ua/IEF_rus/ET/Kapitalizaciya306.pdf.

14. Семенченко М. Будни гениев страны Вернадского / М.  Семенченко // День. – 2012. – 19
июля. – С. 9.

15. Бурлакова А. Кухонний шедевр / А. Бурлакова //Український тиждень. – 2012. – № 29. –
С. 65.

16. Тепло Земли и высокие технологии // Компаньон. – 2012. – № 27-28. – С. 24.
17. Яковленко Е. Бизнес в 18 / Е. Яковленко // День. – 2012. – 9 авг. – С. 9.
18. Экзотические странны // Бизнес. – 2012. – № 33. – С. 2.
19. Гаврилова Н. Преимущества использования интеллектуальной собственности / Н. Гаври-

лова // Экономист. – 2002. – № 4. – С. 32-35.
20. Прядко И. Умники и умницы // Корреспондент. – 2012. – 17 авг. – С. 36-38.
21. Дойль П. Маркетинг, ориентированный на стоимость: пер. с англ. / под ред. Ю. H. Капту-

ревского / П. Дойль. – СПб: Питер, 2001. – 412 с.
22. Вернигора О. Электронные торговые площадки – привлекательный бизнес /

О. Вернигора [Электронный ресурс]. – Режим доступа: http://www.business.ua/articles/
tribune/Elektronnye_torgovye_ploschadki%C2%A0_privlekatelnyy_biznes-35761/.

23. Право и налоги // Ивест-газета. – 2012. – № 24. – С. 47.
Представлена в редакцию 18.08.2011 г.

http://www.trinitas.ru/rus/doc/0230/003a/02301044.htmhttp://
www.trinitas.ru/rus/doc/0230/003a/0230104
http://institutiones.com/general/903-neoindustrialnaya-
http://www.apn.ru/publications/article22839.htm
http://institutiones.com/innovations/1507-
http://www.trinitas.ru/rus/doc/0230/002a/02300004.htm
http://dic.academic.ru/dic.nsf/
http://www.apn.ru/
http://www.ief.org.ua/IEF_rus/ET/Kapitalizaciya306.pdf
http://www.business.ua/articles/

