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Проведены исследования ассортимента 
комбинированных препаратов для анти-

гипертензивной терапии, зарегистрированных 
на фармацевтическом рынке Украины. Про-
анализирована структура ассортимента иссле-
дуемой группы по странам-производителям. 
Проведен анализ ассортимента по лекарствен-
ным формам, анализ оптовых цен, объема про-
даж комбинированных антигипертензивных 
препаратов. Установлено, что украинский ры-
нок формируется в основном за счет импорт-
ных препаратов, оптовые цены на лекарствен-
ные препараты отечественного производства 
имеют практически стабильную ценовую поли-
тику, объем продаж данной группы препаратов 
показал позитивную тенденцию спроса именно 
на препараты отечественного производства. 
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ВВЕДЕНИЕ
В структуре общей смертности населения 

Украины на долю заболеваний сердечно-со-
судистой системы приходится более 60%. Со-
гласно рекомендациям Европейского общества 
кардиологов и Национальной программы про-
филактики и лечения артериальной гипертен-
зии в Украине, первичной целью лечения паци-
ентов с повышенным артериальным давлением 
является достижение максимального сниже-
ния риска сердечно-сосудистой заболеваемос-
ти, целевого уровня артериального давления 
и смертности [4, 5]. Результаты доказательной 

медицины свидетельствуют о том, что рацио-
нальная антигипертензивная терапия сущест-
венно улучшает прогноз больных с артериаль-
ной гипертензией, имеющих сопутствующие 
состояния – сахарный диабет, нефропатию, 
сердечную недостаточность и т.д. Ключевым 
моментом современной антигипертензивной 
терапии является комбинированная терапия с 
использованием рациональных сочетаний ле-
карственных средств. Комбинации из 2 и бо-
лее гипотензивных препаратов рекомендует-
ся назначать пациентам уже на этапе стартовой 
терапии, с субклиническим поражением орга-
нов-мишеней, имеющим метаболический син-
дром. Проведение комбинированной терапии 
больным артериальной гипертензией пред-
ставляется оправданным и обоснованным так-
же в силу того, что механизмы развития и ста-
новления артериальной гипертензии являются 
многофакторным заболеванием, и сочетание 
лекарственных средств с разным механизмом 
действия, взаимодополняющих друг друга, поз-
воляет оптимально воздействовать на разные 
патогенетические механизмы заболевания [5-
8]. Однако недостатком комбинированной те-
рапии артериальной гипертензии является то, 
что необходимость приема нескольких препа-
ратов, часто в разных режимах, снижает при-
верженность пациента к лечению, особенно у 
пожилых пациентов. В связи с этим большую 
актуальность приобретают так называемые 
фиксированные комбинации, содержащие 2-3 
компонента в одной таблетке. Рациональные 
фиксированные комбинации имеют ряд пре-
имуществ в сравнении с произвольными. Это 
прежде всего простота назначения и удобство 
титрования. Кроме того, препараты, входящие 
в состав рациональных фиксированных ком-
бинаций, потенцируют эффект друг друга, при 
этом дозировки и частота побочных эффектов 
каждого снижаются. Не последнюю роль игра-
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ет фармакоэкономическое преимущество фик-
сированных комбинаций: они всегда дешевле, 
чем суммарная стоимость препаратов, входя-
щих в их состав [8]. 

Целью исследования было проведение мар-
кетингового анализа ассортимента комбини-
рованных антигипертензивных препаратов на 
рынке Украины, а также изучение спроса дан-
ной группы препаратов за период с 2003 по 
2010 г. 

МАТЕРИАЛы И МЕТОДы 
ИССЛЕДОВАНИЯ

Исследования были проведены по данным 
государственной регистрации лекарственных 
средств Государственного фармакологического 
центра, Компендиум 2009 [1, 2]. Для анализа це-
новых характеристик данной группы препаратов 
использовали данные прайс-листов еженедель-
ника «Аптека», дайджеста журнала «Провизор», 
крупных оптовых дистрибьюторов фармацевти-
ческого рынка (компаний ЗАО «Альба-Украи-
на», «Фалби», «БАДМ», «Артур и К» и др.).

На фармацевтическом рынке Украины сре-
ди комбинированных лекарственных средств 
для лечения сердечно-сосудистых заболева-
ний по состоянию на декабрь 2010 г. доля ан-
тигипертензивных препаратов составляет 25%. 
Данный сегмент рынка представлен следую-
щими фармакологическими группами по АТС 
классификации: C02L A51 – резерпин и ди-
уретики в комбинации с другими препарата-
ми; C02N – комбинации в группе антигипер-
тензивных препаратов; C07F B03 – атенолол 
и другие гипотензивные средства; C09B A03 – 
лизиноприл и диуретики; C09B A04 – периндо-
прил и диуретики; C09B B07** – другие комби-
нации. На рис. 1 представлены данные группы 
препаратов в соответствии с долей рынка на де-
кабрь 2010 г.

Данные, представленные на рис. 1, свиде-
тельствуют о том, что первое место среди АТС 
групп по количеству предложений на декабрь 
2010 г. занимает группа C09B A03 с долей рын-
ка 35,69%, второе место – C07F B03 (22,24%), 
на третьем месте – C02L A51 (16,49%), следую-
щая АТС группа – C09B B07** с долей 12,68%, 
C09B A04 занимает 11,69% рынка, и на послед-
нем месте C02N (1,21%).

По результатам проведенного анализа по со-
стоянию на IV квартал 2010 г. установлено, что 
в Украине зарегистрировано 42 торговых на-
звания лекарственных средств (с учетом всех 
форм выпуска).

Отечественными фирмами-производителя-
ми зарегистрировано 17% торговых названий 
лекарственных препаратов антигипертензив-
ного действия, которые представлены такими 
производителями: ЗАО «Борщаговский ХФЗ» 
(г.Киев), ЗАО «Дарница» (г.Киев), ОАО «Лу-
ганский ХФЗ» (г.Луганск), ООО «Авант» 
(г.Киев), ООО «Фарма Старт» (г.Киев). Им-
портные лекарственные препараты занима-
ют 83% данного сегмента рынка – это Servier 
Industrie (Франция), ICN Polfa Rzeszow (Поль-
ша), .edeon Richter (Венгрия), Micro Labs (Ин-
дия), Sandoz Private Limited (Индия), Bosnalijek 
(Республика Босния-Герцеговина), IPCA (Ин-
дия), .omviora Arzneimittel (Германия), Cadila 
.ealthcare (Индия), Teva (Венгрия).

Среди стран-производителей по количеству 
зарегистрированных торговых названий первое 
место занимает Индия – 36%, второе поделили 
между собой Украина и Франция – по 17%, и 
на третьем месте Венгрия – 7%. Следует отме-
тить, что среди стран-импортеров более чем по-
ловина ассортимента, а именно 60%, принадле-
жит трем странам – Iндии, Франции, Венгрии. 
Только по одному торговому названию пред-
ставляют 4 фирмы-производители из 4 стран 
(Словения, Германия, Хорватия, Чехия). 6 про-
изводителей из 3 стран зарегистрировали по 2 
наименования (Ирландия, Польша, Республи-
ка Босния-Герцеговина). Украина представ-
лена 5 фирмами-производителями, которые в 
сумме зарегистрировали 7 торговых названий. 

Страны, которые лидируют по количеству 
зарегистрированных антигипертензивных ле-
карственных препаратов на фармацевтическом 
рынке Украины, представлены такими фирма-
ми-производителями:

• Cadila .ealthcare, Ciba-.eigy, Elegant 
India, Emcure Pharmaceuticals, IPCA, Micro 
Labs, Neon Lab, Novartis Enterprises, Rusan 
Pharma, Sandoz Private Limited (Индия);Рис. 1. АТС группы комбинированных антигипертензивных 

препаратов на фармацевтическом рынке Украины.
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• ООО «Авант»; ЗАО «Борщаговский 
ХФЗ», ЗАО «Дарница»; ОАО «Луганский 
ХФЗ» (Украина);

• Servier Industrie (Франция). 
Анализ структуры ассортимента комбини-

рованных лекарственных средств для лече-
ния артериальной гипертензии, зарегистриро-
ванных на рынке Украины по лекарственным 
формам, показал, что основная их часть пред-
ставлена в форме таблеток – 97%, другая груп-
па – драже – составляет только 3%. Препараты 
в форме драже представили только 3 фирмы-
производителя: Zentiva (Чехия), ICN Polfa 
Rzeszow (Польша), Lek (Словения).

Одним из важных факторов, который влия-
ет на доступность и эффективное обеспечение 
лекарственными препаратами для населения, 
является цена. Был проведен анализ оптовых 
цен препаратов для лечения артериальной ги-
пертензии и рассчитаны коэффициенты лик-
видности [3]. В сравнении с 2003 г. почти для 
всех лекарственных препаратов коэффици-
ент ликвидности уменьшался на протяжении 
всего анализируемого периода и практически 
для всех препаратов равнялся 0,1-0,2. Только 
в 2008 г. наблюдалось увеличение коэффици-
ента ликвидности для некоторых препаратов: 
Амлодак АТ – 1,4; Норматекс – 1,05; Теночек – 
2,01; Нолипрел форте – 0,81; Синепрес – 0,75; 
Липразид – 0,74; Екватор и Хомвиотензин – 
0,71. В общем коэффициент ликвидности 
цены практически не превышал значения 0,5 
за весь период исследования, что свидетельс-
твует о наличии конкуренции на фармацевти-
ческом рынке.

Для определения динамики средних опто-
вых цен на антигипертензивные препараты за 
2003-2010 гг. были рассчитаны индексы цен, 
которые показывают снижение или увеличе-
ние цен на лекарственные препараты. Индекс 
цены определяется отношением цены за ис-
следуемый год к цене лекарственного препа-
рата за предыдущий год. Полученные резуль-
таты показали, что цены на лекарственные 
препараты иностранного производства за пе-
ревод с 2003 по 2010 г. в среднем увеличились 
на 10%. Наиболее существенно рост цен наблю-
дался с 2009 по 2010 г. у препаратов Адельфан-
Езидрекс и Норматенс на 20%. 

Цена на лекарственные препараты отечес-
твенного производства практически не меня-
лась и колебалась на 3-5% в течение всего ана-
лизируемого периода.

Дополнительно был исследован объ-
ем рынка антигипертензивных препара-

тов и определены ТОП 5 лидеров продажи. 
По состоянию на конец IV квартала 2010 г. 
первое место занимал Адельфан-Езидрекс 
(Индия) – 20,580 млн. грн. с долей на рын-
ке 14%; на втором месте Екватор (Венгрия) – 
19,998 млн. грн., что составляет 13,5%; третье 
место занял Гиприл-А (Индия) – 16,400 млн. 
грн. и 11% от всего рынка; на четвертом мес-
те Нолипрел аргинин (Франция) с объемом 
продаж 15,000 млн. грн. и долей рынка 10%; 
замыкает пятерку лидеров Норматенс (Поль-
ша) – 14,600 млн. грн. и 9,8% рынка. Анали-
зируя полученные результаты, следует отме-
тить, что лидерами продаж являются только 
импортные производители.

Следующим этапом исследований было изу-
чение объема продаж анализируемой группы 
препаратов. На конец 2010 г. лидером по объ-
ему продаж является препарат Тонорма (Ук-
раина) – 729,577 млн. грн. с долей рынка 21%; 
следующим следует Липразид (Украина) – 
702,730 млн. грн. и 20,5% рынка; третью пози-
цию также занял препарат Липразид (Укра-
ина) в другой дозировке – 393,787 млн. грн. и 
11,5%; на четвертом месте Норматенс (Поль-
ша) – 369,645 млн. грн. и долей рынка 10,8%; 
пятое место занял препарат Екватор (Венгрия). 
Таким образом, можно наблюдать, что препа-
раты отечественного производства пользуются 
спросом у покупателей. 

ВыВОДы
1. На фармацевтическом рынке Украины за-

регистрировано 42 торговых названия комби-
нированных препаратов антигипертензивного 
действия, которые представлены преимущест-
венно иностранными производителями (93%). 

2. Анализ оптовых цен на лекарственные 
препараты отечественного производства пока-
зал практически стабильную ценовую полити-
ку. Цены на лекарственные препараты иност-
ранного производства в период с 2003 по 2010 
г. увеличились от 10% до 20%. Коэффициент 
ликвидности цены за 7 лет изменился на 10%.

3. Исследование объема продаж антигипер-
тензивных комбинированных препаратов пока-
зало позитивную тенденцию спроса именно на 
препараты отечественного производства. Учи-
тывая небольшое количество зарегистрирован-
ных торговых названий, актуальным является 
расширение ассортимента номенклатуры ком-
бинированных лекарственных препаратов ан-
тигипертензивного действия отечественного 
производства.
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Ключовi слова: комбiнованi антигiпертензив-
нi препарати, маркетинговi дослiдження, ринок.

Проведенi дослiдження асортименту комбiно-
ваних препаратiв для антигiпертензивної тера-
пiї, зареєстрованих на фармацевтичному ринку 
України. Проаналiзована структура асортимен-
ту дослiдженої групи по країнах-виробниках. Про-
ведено аналiз асортименту по лiкарських формах, 
аналiз оптових цiн, об’єм продажу комбiнованих 
антигiпертензивних препаратiв. Встановлено, що 
український ринок формується в основному за ра-
хунок iмпортованих препаратiв, оптовi цiни на лi-
карськi препарати вiтчизняного виробництва ма-
ють практично стабiльну цiнову полiтику, об’єм 
продажу даної групи препаратiв показав позитив-
ну тенденцiю попиту саме на препарати вiтчиз-
няного виробництва. 

O.P.Strilets, Y.L.Strelnikova. Marketing re-
search combined antihypertensive drugs on the 
ukrainian pharmaceutical market. Kharkiv, 
Ukraine.

Key words: combined antihypertensive drugs, 
market research, market.

We investigated range-combined drugs for anti-
hypertensive therapy reported on the pharmaceutical 
market of Ukraine. The structure of range of the group 
of producer countries was studied. The analysis of the 
range of dosage forms, the analysis of wholesale prices, 
and sales volume of combined antihypertensive drugs 
was taken. It was established that the Ukrainian mar-
ket is formed mainly due to imported drugs; the whole-
sale prices for domestically produced drugs are virtu-
ally stable pricing policy, volume of sales of the drug 
groups showed a positive trend in demand for drugs is 
produced domestically.
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