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тианемiчних лiкарських засобiв. Дослiдже-
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питу та конкурентоспроможностi препаратiв. 
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ВСТУП
За умов загострення конкуренцiї серед ви-

робникiв та постачальникiв лiкарських за-
собiв, динамiчного зовнiшнього середовища, 
не завжди передбачуваної державної регуля-
торної полiтики, обмеженостi ресурсiв охоро-
ни здоров’я та невисокої купiвельної спромож-
ностi населення у вигiдному становищi є те 
фармацевтичне пiдприємство, яке вмiє чiтко 
визначати ринкову нiшу для своїх препаратiв, 
розробляти конкурентну цiнову стратегiю, ме-
тоди просування лiкарських препаратiв тощо. 
Тому необхiдним є проведення маркетинго-
вих дослiджень лiкарських засобiв, результати 
яких надають можливiсть встановити тенден-
цiї розвитку ринку. Маркетинговi дослiдження 
фармацевтичного ринку являють собою систе-
матичне збирання, оброблення та аналiз даних, 
що стосуються асортименту та економiчних ха-
рактеристик ринку окремих фармакотерапев-
тичних груп лiкарських препаратiв. Окрiм того, 
рацiональне використання результатiв марке-
тингових дослiджень сприяє виявленню iсну-
ючих  потреб, визначенню оптимальних цiн на 

продукцiю, знаходженню розповсюдження то-
варiв, максимально наближаючи їх до спожива-
чiв, формує попит на товар, iнформуючи покуп-
цiв про новi товари або про новi їх властивостi, 
орiєнтує виробництво на випуск тих товарiв, 
що задовольняють цi потреби [2, 4, 6, 7].

Аналiз останнiх публiкацiй показав, що мали 
мiсце дослiдження кон’юнктури українського 
фармацевтичного ринку лiкарських препаратiв 
низки фармакотерапевтичних груп [1, 3, 5, 9-11]. 

На сьогоднiшнiй день залишається невирi-
шеною проблема повноцiнного дослiдження 
стану ринку антианемiчних лiкарських препа-
ратiв (ААЛЗ).

Метою цiєї роботи є комплексне дослiджен-
ня ринку ААЛЗ, визначення їх конкурентос-
проможностi та доступностi для населення, по-
питу та споживацьких переваг. 

МАТЕРIАЛИ ТА МЕТОДИ 
ДОСЛIДЖЕННЯ

Для досягнення поставленої мети нами було 
проведено опитування 100 споживачiв ААЛЗ 
та 50 працiвникiв аптек м. Харкова та м. Чугує-
ва Харкiвської обл. Для оцiнки конкурентос-
проможностi антианемiчних препаратiв нами 
були проаналiзованi данi про надходження та 
реалiзацiю ААЛЗ упродовж 2010 р. в однiй iз 
аптек м. Харкова. Оцiнку конкурентоспромож-
ностi проведено диференцiйним методом.

РЕЗУЛЬТАТИ ДОСЛIДЖЕННЯ  
ТА Їх ОБГОВОРЕННЯ

За результатами опитування споживачiв 
ААЛЗ було визначено, що бiльшiсть респонден-
тiв складають жiнки (78%). Це в першу чергу 
пов’язано з тим, що жiнки бiльш пiдданi до за-
хворювань анемiєю в зв’язку з такими станами 
як менструальнi цикли та вагiтнiсть. Найбiль-
шу питому вагу серед опитуваних складають тi, 
що належать до вiкових груп 21-30 рокiв та 31-



ОРИГIНАЛЬНЕ ДОСЛIДЖЕННЯ

�� Український журнал клiнiчної та лабораторної медицини • 2011, том 6, №3

40 рокiв (39% та 35% вiдповiдно). Було встанов-
лено, що бiльшiсть хворих на анемiю вiдвiдують 
аптеки з приводу придбання ААЛЗ 2-3 рази на 
мiсяць. Також встановлено, що найбiльш прий-
нятною сумою коштiв одноразової покупки лi-
карських препаратiв є сума в 150-200 грн. Ця iн-
формацiя доповнюється тим, що анемiчнi стани 
в бiльшостi випадкiв є захворюваннями, супут-
нiми бiльшостi хронiчних захворювань, тому, 
окрiм придбання ААЛЗ вiдвiдувачi аптек у бiль-
шостi випадкiв купують ще й засоби для лiку-
вання головного захворювання. Визначено, що 
при появi ознак анемiчних захворювань 100% 
опитуваних звертаються до лiкаря. Це пiдтвер-
джує те, що основним джерелом iнформацiї про 
новi ААЛЗ для хворих на анемiю виступає лi-
кар. Такої ж думки дотримуються i опитуванi 
експерти. Ця тенденцiя дуже тiсно пов’язана з 
тим, що переважна кiлькiсть ААЛЗ вiдносить-
ся до групи рецептурних препаратiв, i тому ре-
комендацiя лiкаря в даному випадку є вирi-
шальною. За даними опитування визначено, що 
найбiльшою групою виявились люди, якi вiдвi-
дують лiкаря з приводу анемiй 1-2 рази на пiвро-
ку (61%), що також пов’язано з довготривалiстю 
цих захворювань. Проте при опитуваннi спожи-
вачiв визначено, що вiдносний рiвень самолiку-
вання серед хворих на анемiю доволi вагомий i 
складає 25%. Саме ця кiлькiсть людей хоча би 
раз у життi, але приймала ААЛЗ самостiйно, 
без рекомендацiї лiкаря. Пояснюється це тим, 
що бiльшiсть споживачiв вiддають перевагу пе-
ревiреним ними препаратам. За даними опиту-
вання споживачiв ААЛЗ загальна доля таких 

людей склала 80%. Бiльшiсть респондентiв вiд-
дають перевагу iмпортним препаратам (43%), 
у той час, коли вiтчизнянi ААЛЗ є препарата-
ми вибору тiльки для 21% споживачiв. За да-
ними опитування, всi спецiалiсти фармацiї вiд-
значили, що в товарному асортиментi аптечних 
закладiв, де вони працюють, iмпортнi препара-
ти значно переважають над вiтчизняними. Вза-
галi спецiалiсти пiдтверджують, що споживачi 
ААЛЗ рiдко звертаються до них за рекоменда-
цiями при виборi препаратiв, що теж пов’язано 
з великим впливом рекомендацiй лiкарiв. Та-
кож вiдзначено, що частка ААЛЗ, наявних в ап-
течних закладах, вiд загального асортименту 
цих препаратiв, представлених на українсько-
му фармринку, складає менше 30%, iнодi пере-
вищує цю межу та складає 30% - 50%. Найбiльш 
вагомими характеристиками ААЛЗ для спожи-
вачiв виявились безпека, ефективнiсть, якiсть та 
наявнiсть побiчних ефектiв. У структурi обiзна-
ностi хворих на анемiю про ААЛЗ найбiльш пи-
тому вагу мають препарати фенюльс, сорбiфер 
дурулес, ферролек-Здоров’я, феррум лек, тар-
диферон, гемоферон, ферроплекс, глобiрон-Н, 
фероплект, ранферон 12. Отриманi данi тiсно 
пов’язанi з результатами опитування лiкарiв-
гематологiв, проведених у 2008 р. [8]. Задово-
ленiсть населення пропозицiєю ААЛЗ складає 
50-70%, що свiдчить про широкий асортимент та 
задовiльну ефективнiсть цiєї групи препаратiв.

За результатами проведеного опитування 
визначено, що найбiльшим попитом за 10-баль-
ною шкалою користуються препарати сорбiфер 
дурулес, феррум лек, ферролек-Здоров’я, фе-

Рис. 1. Результати експертної оцiнки попиту на деякi ААЛЗ.
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нюльс, тардиферон та ферроплекс (рис. 1). По-
пит на цi препарати є стабiльним та коливається 
в межах 5-7 балiв. Бiльшiсть ААЛЗ характери-
зуються низьким попитом (менше 5 балiв).

На наступному етапi дослiдження нами була 
проведена оцiнка конкурентоспроможностi для 
тих ААЛЗ, якi, на думку експертiв, користуються 
найбiльшим попитом. Для цього був використа-
ний диференцiйний метод оцiнки, за допомо-
гою якого показник конкурентоспроможностi 
визначається як вiдношення кiлькостi певно-
го реалiзованого лiкарського засобу до серед-
ньої суми реалiзацiї аналогiв за один i той же 
перiод часу [3]. Встановлено, що серед аналiзо-
ваних препаратiв лише чотири мають значення 
коефiцiєнту конкурентоспроможностi (Kдиф) 
бiльше 1. До них вiдносяться тардиферон таб. 
п/цукр. обол. прол./д. 80 мг №30, (Kдиф=2,16), 
глобiрон-Н капс. №30, (Kдиф=1,59), ферроплект 
таб. п/о №50, (Kдиф=1,32) та феррум лек таб.  
д/жув. 100 мг №30, (Kдиф=1,06).

Також нами були розрахованi коефiцiєн-
ти лiквiдностi цiн (Cliq) та адекватностi платос-
проможностi (Ca.s.) найбiльш призначуваних 
ААЛЗ. Цi показники були розрахованi станом 
на лютий 2011 р. 

Чим ближче значення коефiцiєнту лiквiдностi 
до нуля, тим бiльшим є рiвень конкуренцiї на до-
слiджуваному ринку. З точки зору соцiально-
етичного маркетингу, оптимальним значенням 
коефiцiєнту лiквiдностi цiн є значення, близьке 
до 0,16 [9]. До препаратiв, коефiцiєнти лiквiдностi 
цiн яких знаходяться близько до цього значен-
ня вiдносяться ферретаб комп., цiанокобаламiн-
Дарниця, фолiєва кислота, ферролек-Здоров’я 
та фенюльс. Проте взагалi значення коефiцiєнту 
лiквiдностi цiн на ААЛЗ характеризуються вели-

кою дисперсiєю. Це свiдчить про те, що попит на 
препарати цiєї групи є стабiльним (рис. 2).

При розрахунку коефiцiєнтiв адекватностi 
платоспроможностi ми помiтили, що цi показ-
ники не тiльки залежать вiд того, iмпортний 
препарат або вiтчизняний, але й вiд того, в якiй 
саме лiкарськiй формi вiн вироблений. Напри-
клад, найменшi показники коефiцiєнтiв адек-
ватностi платоспроможностi характернi для 
твердих лiкарських форм, а найбiльшi — для 
рiдких та iн’єкцiйних. Це можна пояснити тим, 
що рiдкi лiкарськi форми, по-перше, розрахо-
ванi на меншi сегменти ринку (хворi, якi зна-
ходяться в дуже тяжкому станi, немовлята та 
iн.), по-друге, потребують бiльших витрат при 
виробництвi. Виходячи з вищесказаного, нами 
було проведено диференцiювання коефiцiєн-
тiв адекватностi платоспроможностi окремих 
ААЛЗ за видом лiкарської форми (рис. 3, 4). 
Виявилось, що найменшi показники коефiцiєн-
ту адекватностi платоспроможностi серед твер-
дих лiкарських форм мають всi однокомпо-
нентнi препарати, що мiстять фолiєву кислоту  
(Ca.s.=0,05%-0,1%), а серед рiдких та iн’єкцiйних 
лiкарських форм — однокомпонентнi препара-
ти, що мiстять цiанокобаламiн (Ca.s.=0,2%-0,4%). 
Проте український ринок саме цих препаратiв 
характеризується великою насиченiстю. Тому 
ми вирiшили обмежити сегмент ринку ААЛЗ 
лише одно- та багатокомпонентними залiзов-
мiсними препаратами. Таким чином, серед 
твердих лiкарських форм найбiльш доступни-
ми для населення є препарати ферретаб комп., 
капс. №30, (Ca.s.=1,3%),  ферроплект, таб. в/о 
№50, (Ca.s.=1,3%), ферроплекс, др. 50 мг + 30 
мг №100, (Ca.s.=1,6%), сорбiфер дурулес, таб.  
в/о з модиф. вивiл. № 50, (Ca.s.=2,1%), глобiрон-

Рис. 2. Коефiцiєнти лiквiдностi цiн окремих ААЛЗ.
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Н, капс. №30, (Ca.s.=2,3%), ранферон-12, капс. 
№30, (Ca.s.=2,7%) та сорбiфер дурулес, таб.  
в/о з модиф. вивiл. №30, (Ca.s.=2,8%). Серед рiд-
ких та iн’єкцiйних лiкарських форм найбiльш 
доступними для населення є гемоферон, р-н  
д/перор. заст., флак. 200 мл №1, (Ca.s.=2,5%), 
ранферон-12, елiксир флак. 200 мл №1,  
(Ca.s.=3,3%) та ферумбо, сироп 10 мг/ мл флак. 
100 мл №1, (Ca.s.=3,3%).

Також нами був проведений аналiз динамi-
ки продажiв найбiльш призначуваних ААЛЗ. 
З цiєю метою нами проаналiзованi данi про ре-
алiзацiю ААЛЗ упродовж 2010 р. в однiй iз ап-
тек м. Харкова. Встановлено, що мають мiсце 
вiдносно низькi темпи зростання продажiв цих 
препаратiв, що пояснюється сильним конку-
рентним середовищем в цiй фармакотерапев-
тичнiй групi. Серед дослiджуваних препаратiв 
лiдерами за цим показником виявилися ферро-
лек-Здоров’я, р-н д/iн. 50 мг/мл №5 (+12,5%),  
тардиферон таб. п/цукр. обол. прол./д. 80 мг 
№30 (+10,2%), феррум лек, таб. д/жув. 100 мг 
№30 (+8,75%) та сорбiфер дурулес, таб. в/о з 

модиф. вивiл. № 50 (+8,3%).
Слiд вiдзначити, що бiльшiсть препаратiв, 

якi виявились лiдерами у своїй групi за про-
аналiзованими параметрами, вiдносяться до ба-
гатокомпонентних: сорбiфер дурулес, ферроп-
лекс та ферроплект мiстять в собi залiза сульфат 
та аскорбiнову кислоту; до складу препарату 
ранферон-12 входять залiза фумарат, цiаноко-
баламiн та фолiєва кислота; дiючими речови-
нами препарату глобiрон-Н є залiза сульфат, 
цiанокобаламiн та фолiєва кислота. Лише тар-
диферон та феррум лек є однокомпонентними 
препаратами на основi сполук залiза. 

ВИСНОВКИ
1. Проведено дослiдження поведiнки спожи-

вачiв ААЛЗ та комплексна експертна оцiнка по-
питу на ААЛЗ. Внаслiдок анкетування спожи-
вачiв ААЛЗ та працiвникiв аптечних закладiв 
визначено, що найбiльшим попитом користу-
ються препарати сорбiфер дурулес, феррум 
лек, ферролек-Здоров’я, фенюльс, тардиферон 
та ферроплекс.

Рис. 3. Коефiцiєнти адекватностi платоспроможностi, розрахованi для твердих лiкарських форм ААЛЗ.

Рис. 4. Коефiцiєнти адекватностi платоспроможностi, розрахованi для рiдких та iн’єкцiйних лiкарських форм ААЛЗ.
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2. Проведена оцiнка конкурентоспромож-
ностi ААЛЗ диференцiйованим методом. Виз-
начено, що бiльшiсть препаратiв мають низькi 
показники коефiцiєнту конкурентоспромож-
ностi. Найбiльш конкурентоспроможними 
препаратами є тардиферон таб. п/цукр. обол. 
прол./д. 80 мг №30, глобiрон-Н капс. №30, фер-
роплект таб. п/о №50 та феррум лек таб. д/жув. 
100 мг №30.

3. Розрахованi показники коефiцiєнту лiквiд-
ностi цiн та адекватностi платоспроможностi 
стосовно ААЛЗ. Визначено, що в цiлому зна-
чення коефiцiєнту лiквiдностi цiн на ААЛЗ ха-
рактеризуються великою дисперсiєю, що свiд-
чить про стабiльний попит на препарати цiєї 
групи. Найбiльш доступними для населення є 
препарати у твердих лiкарських формах: ферре-
таб комп., капс. №30, ферроплект, таб. в/о №50 
ферроплекс, др. 50 мг + 30 мг №100, сорбiфер 
дурулес, таб. в/о з модиф. вивiл. № 50, глобiрон-
Н, капс. №30, ранферон-12, капс. №30 та сорбi-
фер дурулес, таб. в/о з модиф. вивiл. №30.

4. Проведений аналiз темпiв зростання про-
дажiв ААЛЗ. Лiдерами за темпами зростан-
ня продажiв є ферролек-Здоров’я, р-н д/iн.  
50 мг/мл №5, тардиферон таб. п/цукр. обол. 
прол./д. 80 мг №30, феррум лек, таб. д/жув.  
100 мг №30 та сорбiфер дурулес, таб. в/о з мо-
диф. вивiл. № 50.

До основних подальших перспектив вiдно-
сяться розробка моделi формування потенцiа-
лу та прогнозу ємкостi ринку ААЛЗ.

ЛIТЕРАТУРА
1. Герболка Н.Л. Методика аналiзу конкурентос-

проможностi лiкарських засобiв на основi експерт-
них оцiнок на прикладi нестероїдних протизапаль-
них препаратiв / Н.Л.Герболка // Фармацевтичний 
журнал. — 2009. №.1. — С. 16-23.

2. Левицька О.Р., Громовик Б.П. Аналiз фармацев-
тичного ринку антибактерiальних засобiв фторхi-
нолонового ряду / О.Р.Левицька, Б.П.Громовик, 
Г.Д.Гасюк, Н.Б.Ярко, Н.В Петрушенко  // Фарма-
цевтичний журнал. — 2007. —  №2. — С. 8-16.

3. Мнушко З.М. Визначення конкурентоспромож-
ностi лiкарських препаратiв антигельмiнтної дiї, 
присутнiх на фармацевтичному ринку України / 
З.М.Мнушко, Ю.В.Попова // Вiсник фармацiї. — 
2006. —  №.3 — С. 35-40.

4. Мнушко З.М. Дослiдження динамiки та рiвня мо-
нополiзацiї ринку антигельмiнтних лiкарських пре-
паратiв / З.М.Мнушко, Ю.В.Попова // Фармацев-
тичний журнал. — 2009. —  №1. — С.29-35.

5. Мнушко З.М. Дослiдження ринку та доступностi 
протигрибкових лiкарських засобiв / З.М.Мнушко, 
I.В.Тiманюк, В.В.Преснякова // Фармацевтичний 
журнал. — 2006. — №6. — С. 15-21.

6. Мнушко З.М. Фактори впливу на споживан-
ня протигрибкових препаратiв / З.М.Мнушко, 
I.В.Тiманюк, I.В.Пестун, Н.М.Скрильова // Запо-
рожский медицинский журнал. — 2009. — №2. — 
С. 83-87.

7. Мнушко З.М. Фармакоекономiчний аналiз оп-
тимальної терапiї залiзодефiцитної анемiї / 
З.М.Мнушко, Н.В.Шолойко // Фармацевтичний 
журнал. — №1. — 2008. — С. 46-50.

8. Онишкiв О.I. Аналiз ринку гастроентерологiчних 
лiкарських засобiв / О.I.Онишкiв, М.Б.Демчук, 
Т.А.Грошовий // Фармацевтичний часопис. — 
2009. — №1. — С. 64-69.

9. Слободянюк М.М. Порiвняльна оцiнка ринко-
вих позицiй торгiвельних марок антигiстамiн-
них лiкарських препаратiв / М.М.Слободянюк, 
О.С.Самборський, С.В.Жадько // Запорожский ме-
дицинский журнал. — 2010. —  №2. — С. 123-126.

10. Чекалюк Л.С. Маркетинговi дослiдження рин-
ку седативних лiкарських засобiв на основi ва-
лерiани лiкарської / Л.С.Чекалюк, Л.В.Вронська, 
Я.П.Нагiрний // Фармацевтичний часопис. — 
2010. — №3. — С. 62-64.

З.Н.Мнушко, Ю.Н.Кобец, А.А.Вальдовский. 
Маркетинговые исследования антианемичес-
ких препаратов, представленных на рынке 
Украины. Харьков, Украина.

Ключевые слова: антианемические средства, 
конкурентоспособность, коэффициент ликвиднос-
ти цен, коэффициент адекватности платежеспо-
собности.

Проведена комплексная экспертная оценка 
антианемических лекарственных средств. Ис-
следовано поведение потребителей, проведена 
оценка спроса и конкурентоспособности препа-
ратов. Изучена доступность антианемических 
препаратов. Проведен анализ темпов роста про-
даж препаратов данной фармакотерапевтичес-
кой группы.
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The complex expert estimation of antianemic prep-
arations is spent. The behavior of consumers is inves-
tigated, the estimation of demand and competitiveness 
of preparations is spent. Availability of antianemic 
preparations is investigated. The analysis of rates of 
increase of sales of preparations given pharmacother-
apeutical group is carried out.
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