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Проведено аналiз вiтчизняного ринку пре-
паратiв-простатопротекторiв, представле-

них в Українi. Проаналiзовано цiни на препара-
ти-простатопротектори й вивченi коефiцiєнти 
лiквiдностi, адекватностi платоспроможностi 
та коефiцiєнти конкурентоспроможностi.
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ВСТУП
Хронiчний простатит (ХП) та доброякiсна 

гiперплазiя передмiхурової залози (ДГПЗ) є 
одними з найпоширенiших захворювань у чо-
ловiкiв.

Незважаючи на бiльш нiж пiвторавiкову iс-
торiю вивчення рiзних проявiв простатиту, якi 
вперше були описанi в 1850 р., дане захворю-
вання залишається серйозною медико-соцiаль-
ною проблемою. Це зумовлено тим, що в бiль-
шостi випадкiв ХП, його етiологiя, патогенез, 
патофiзiологiя залишаються до кiнця невiдо-
мими [1].

Згiдно з даними лiтератури, на ХП стражда-
ють 30-45% чоловiкiв, iз них 5-10% — на хронiч-
ний бактерiальний, 60-65% — на небактерiаль-
ний простатит, а в 30-35% спостерiгаються 
простатодинiї [6]. Статистичнi данi Амери-
канської асоцiацiї урологiв свiдчать, що захво-
рюванiсть на ХП коливається вiд 35% до 98%, 
а 40-70% хворих становлять чоловiки репро-
дуктивного вiку з клiнiчними проявами захво-
рювання [9, 11]. В Українi практично кожний 
третiй чоловiк середнього вiку має дiагноз про-
статит. ХП часто викликає загальне ослаблен-

ня органiзму, зниження потенцiї, порушення 
емоцiйного стану, зниження працеспромож-
ностi, iнколи призводить до безплiддя [2]. Це 
захворювання вражає переважно чоловiкiв мо-
лодого й середнього вiку, тобто найбiльш сек-
суально активних, i нерiдко ускладнюється по-
рушенням репродуктивної функцiї. Проблема 
має не тiльки медичне, але й соцiальне значен-
ня [10]. Тому так важливо попередити захво-
рювання передмiхурової залози за допомогою 
препаратiв-простатопротекторiв (ПП).

Серед наукових праць, тiсно пов’язаних з 
напрямом дослiджень, значуще мiсце займають 
роботи [1, 3, 6, 8]. 

Ринок ПП в Українi на сьогоднiшнiй день 
активно розвивається, але, на жаль, переваж-
на бiльшiсть препаратiв цiєї групи iмпортного 
виробництва, що робить ринок ПП досить пер-
спективним для опрацювання вiтчизняними 
фiрмами-виробниками.

Метою дослiдження є аналiз та прогнозу-
вання ринку України на прикладi препаратiв-
простатопротекторiв, якi використовуються 
для профiлактики та в комплекснiй терапiї для 
лiкування захворювань сечостатевої системи.

МАТЕРIАЛИ ТА МЕТОДИ 
ДОСЛIДЖЕННЯ

Пiд час дослiдження був використаний 
Довiдник Компендiум 2012 р., Rx-Index-класи-
фiкатор ЛП. Використано методи: статистич-
ний, графiчний.

РЕЗУЛЬТАТИ ДОСЛIДЖЕННЯ  
ТА ЇХ ОБГОВОРЕННЯ

Попереднiми дослiдженнями було проаналi-
зовано асортимент ПП [2, 7].

Один з принципiв формування асортимен-
ту ПП аптеки — забезпечення стiйкостi асорти-
менту. 
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Коефiцiєнт стiйкостi асортименту (Кс) 
розраховували за формулою:

,
 

де Q1…n — кiлькiсть вiдсутнiх препаратiв на 
момент перевiрки; n — кiлькiсть перевiрок; a — 
асортиментний перелiк (кiлькiсть) [4].

Асортимент є бiльш стiйким, коли Кс ближ-
че до 1.

За результатами пiдрахункiв встановлено, 
що асортимент ПП в аптечних закладах досить 
стiйкий та дорiвнює 0,96. 

Важливим кiлькiсним критерiєм форму-
вання асортименту в аптецi є швидкiсть руху 
окремих лiкарських засобiв та прибутковiсть 
вiд їх реалiзацiї. Швидкiсть руху лiкарських 
засобiв за певний перiод визначають за фор-
мулою:

,

де Ок та Оп — залишки на початок та кiнець 
перiоду; Пс — надходження препарату; П — за-
гальне надходження за окремий перiод; Рс — се-
редньомiсячна реалiзацiя [4].

Вiдповiдно до iснуючих критерiїв стабiль-
ну швидкiсть руху мають препарати Аденорм 
(0,287), Фокусин (0,292), Пепонен (0,353), 
Вiтапрост (0,353); високу швидкiсть руху ма-
ють Аводарт (0,123), Омiкс (0,134), Пенес-
тер (0,176), Канефрон (0,181), Омнiк (0,183), 
Гентос (0,206), Нефрофiт (0,225), Сетегiс 
(0,225), Супозиторiї з маслом насiння гарбу-
за (0,232), Простамол УНО (0,245), Iмпаза 
(0,248) (рис. 1).

Конкурентоспроможнiсть товару — вирi-
шальний фактор його комерцiйного успiху 

на розвиненому конкурентному ринку. Пiд 
конкурентоспроможнiстю розумiється комп-
лекс споживчих i цiнових характеристик то-
вару, що визначають перевагу саме цього то-
вару над iншими в умовах широкої пропозицiї 
конкуруючих товарiв-аналогiв. Для визна-
чення конкурентоспроможностi ПП було ви-
користано диференцiйний метод. Розрахунок 
конкурентоспроможностi проводили за фор-
мулою:

,

де V — обсяг реалiзацiї розрахункового лi-
карського засобу;  V — сума обсягiв реалiза-
цiї препаратiв-конкурентiв; q — кiлькiсть пре-
паратiв-конкурентiв [5].

Найбiльш конкурентоспроможним препа-
ратом є той, у якого коефiцiєнт конкурентос-
проможностi бiльше 1. 

Для розрахунку показника конкурентос-
проможностi проаналiзованi надходження та 
реалiзацiя ПП в однiй iз аптек м. Харкова.

За результатами пiдрахункiв встановлено 
(рис. 2), що коефiцiєнт конкурентоспромож-
ностi бiльше одиницi маює наступнi препарати: 
Нефрофiт, збiр фiльтр-пакет 1,5 г, №20 (5,18); 
Канефрон® H, табл. п/о блiстер, №60 (3,28); 
Простамол УНО кап. 320 мг, №30 (1,5); Iмпа-
за таб. №20 (1,22).

Важливими характеристиками ПП є ко-
ефiцiєнт лiквiдностi цiни i коефiцiєнт адекват-
ностi платоспроможностi. 

Коефiцiєнт лiквiдностi цiни вiдображає 
ступiнь розвитку конкуренцiї на конкретному 
сегментi ринку в певний час. Вiн у деякiй мiрi 
характеризує доступнiсть ПП для широких 
верств населення. 

Рис. 1. Швидкiсть руху ПП.

Рис. 2. Показник конкурентоспроможностi ПП.
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Коефiцiєнт лiквiдностi розраховували за 
формулою:

,
 

де Цmax — максимальна цiна на ПП; Цmin — 
мiнiмальна цiна на ПП [3, 4].

Чим менше коефiцiєнт лiквiдностi, тим 
вище доступнiсть ПП. Результати пiдрахун-
кiв показали (рис. 3), що найменший показник 
лiквiдностi цiн серед ПП є в Омiкс (Kliq 

= 0,08), 
це свiдчить про те, що цей препарат є найбiльш 
доступний серед усiх.

Коефiцiєнт адекватностi платоспроможностi 
характеризує динамiку спiввiдношення цiни 
конкретного ПП i усередненої платоспромож-
ностi споживача. Коефiцiєнт адекватностi пла-
тоспроможностi розраховується за формулою:

,

де  — середня цiна ПП за певний перiод (мi-
сяць, квартал, рiк); Wa.w. — середня заробiтна плат-
ня за певний перiод (мiсяць, квартал, рiк) [3].

З проведеного аналiзу (рис. 4) можна зроби-
ти висновок, що найменший показник адекват-
ностi платоспроможностi серед ПП мають Супо-
зиторiї з маслом насiння гарбуза (Сa.s.=0,011), це 
свiдчить про те, що платоспроможнiсть населен-
ня на цей ПП найвища серед дослiджуваних.

У свою чергу, Аводарт має найбiльший ко-
ефiцiєнт адекватностi платоспроможностi се-
ред дослiджуваних ПП (Сa.s.=0,204), це вказує 
на те, що населення для цього засобу є найменш 
платоспроможним.

Проведенi нами дослiдження можуть бути 
використанi у практичнiй дiяльностi фармацев-
тичних та аптечних пiдприємств з метою фор-
мування оптимального асортименту, обґрун-
тованого складання замовлення та проведення 
цiлеспрямованої полiтики просування ПП.

ВИСНОВКИ
1. Проведена оцiнка стiйкостi асортименту, 

швидкостi руху та конкурентоспроможностi 
препаратiв-простатопротекторiв. Встановле-
но, що асортимент препаратiв-простатопротек-
торiв досить стiйкий. Вiдповiдно до iснуючих 
критерiїв стабiльну швидкiсть руху мають пре-
парати Аденорм, Фокусин, Пепонен, Вiтапрост; 
високу швидкiсть руху мають Аводарт, Омiкс, 
Пенестер, Канефрон, Омнiк, Гентос, Нефрофiт, 
Сетегiс, Супозиторiї з маслом насiння гарбуза, 
Простамол УНО, Iмпаза.

2. Розраховано конкурентоспроможнiсть 
препаратiв-простатопротекторiв диференцiй-
ним методом. Встановлено, що найбiльш кон-
курентоспроможними є препарати Нефрофiт, 
Канефрон® H, Простамол УНО, Iмпаза.

3. Розраховано коефiцiєнти лiквiдностi цiн 
та адекватностi платоспроможностi. Встанов-
лено, що препарат Омiкс (Kliq=0,08) є найбiльш 
доступний серед усiх для населення. Платос-
проможнiсть населення на препарат Супози-
торiї з маслом насiння гарбуза (Сa.s.=0,011) най-
вища серед дослiджуваних ПП.
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Проведен анализ отечественного рынка препа-
ратов-простатопротекторов, представленных в 
Украине. Проанализированы цены на препараты-
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The analysis of the domestic market medicines used 
in treating diseases of the prostate gland presented in 
the Ukraine. Analyzed medicines used in treating dis-
eases of the prostate gland and studied liquidity ratios, 
solvency adequacy ratios and competitiveness.
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