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Постановка проблеми. У сучасній мистецтвознавчій літературі серед художників та 

мистецтвознавців немає чітко виробленої й уніфікованої термінології і класифікації плаката, 
тому це поняття трактується досить довільно і його визначення часто суперечать одне 
одному. Тому актуальним є дослідження цього різновиду графічного мистецтва, яке є не 
тільки як одним із найдієвіших засобів візуальної комунікації, а, власне, мистецьким 
феноменом, що почав бурхливо розвиватись в останній чверті ХІХ – початку ХХ ст. в Європі 
та Америці.  

До плакатного мистецтва звертались такі відомі художники, як Ж.Шере, П.Боннар, 
Т.Стейлен, Е.Гесс, Е.Пенфілд, Д.Гарді, О.Фішер, Г.Клімт, А.Васнецов, К.Сомов, М.Врубель, 
Г.Нарбут та багато ін. Плідною у цьому напрямі була діяльність Жуля Шере та Анрі Тулуз-
Лотрека, які значною мірою вплинули на подальший розвиток мистецтва плаката.  

У період 1866-1900 рр. Ж.Шере виготовив понад 1000 плакатів і увійшов в історію не 
тільки як автор першого художнього зразка, але й як популяризатор нового жанру [1; 16]. 
Свою майстерність яскраво виявив в літографічних театральних афішах А.Тулуз-Лотрек, 
продемонструвавши графічно-гострий лаконізм, декоративну показовість кольору, химерно-
гнучкий малюнок. Виконані ним плакати засвідчують невичерпну фантазію, графічну 
сміливість та блискучу майстерність художника [1; 17]. Зокрема в Україні, розквіт цього 
різновиду графічного мистецтва припадає саме на період першої третини ХХ ст. Сьогодні 
плакат, починаючи з моменту свого виникнення, швидко розвинувся у всіх його видах та 
еволюціонував у складну візуальну мову символів і образів та все ж образотворчі засоби і 
принципи побудови композиції плаката залишились незмінними упродовж ста років.  

Аналіз останніх досліджень і публікацій. Мистецтво плаката привертало увагу багатьох 
вітчизняних та іноземних дослідників та мистецтвознавців та все ж фундаментальних праць, 
де б повному обсязі було висвітлено це питання, не було. Переважна більшість розвідок із 
даної тематики обмежувалась роботами альбомного характеру з вступними статтями або 
монографічними дослідженнями про окремо взятих мистців, які в своїй творчості звертались 
до плаката. На даний час дослідження таких видів плаката, як соціальний, культурологічний 
та навчально-інструктивний практично відсутнє. Зате пропагандиський (агітаційний, 
політичний) плакат не був обділений увагою мистецтвознавців. А тому бібліографія, 
пов’язана з дослідженням цього виду плаката, є досить багатогранною. 

Аналіз літератури дозволив дійти висновку, що з даної проблеми є багато невивчених і 
спірних питань, які потребують подальшого дослідження. Практично першим дослідником 
саме російської друкованої реклами до 1917 року стала Н.Бабуріна, що опублікувала чималу 
кількість робіт і показала жанрове різноманіття плаката кінця XIX – початку XX ст. У книзі 
«Російський плакат. Друга половина XIX – початок XX ст.» (1988 р.) вперше відтворені 
торгово-промислові плакати, створені після 1917 року в СРСР. 

Однак в опублікованих матеріалах помітна відсутність системного підходу у 
дослідженні плакатного мистецтва. У той же час, з усього жанрового різноманіття найбільш 
послідовно протягом більш ніж півстоліття досліджувався лише політичний плакат 
(В.Полонський «Російський революційний плакат», 1922; Н.Вайсфельд, А.Михайлов 
«Плакатно-картинна агітація на шляхах перебудови», 1932; С.Б. Бутнік-Сіверський 
«Радянський плакат Громадянської війни 1918-1921», 1960; Г.Демосфенова, А.Нурок, 
Н.Шантико «Радянський політичний плакат», 1962; І.Свиридова «Радянський політичний 
плакат», 1975; Ю.В. Белічко «Українське радянське мистецтво періоду Громадянської 
війни», 1980; Н.Бабуріна «Російський плакат періоду Першої світової війни», 1990 і т.ін.).  
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Останнім часом у зв’язку з підвищеним інтересом до мистецтва кінця ХІХ – першої 
третини ХХ ст. як в Україні, так і Росії з’явилася низка альбомів із відтворенням плакатів 
даного періоду і супровідними статтями Н.Бабуріної, Е.Бархатової, В.Ляхова, П.Снопкова, 
А.Шклярук, Е.Черневич. У своїх монографічних дослідженнях «Українська графіка першої 
третини ХХ сторіччя» та «Нариси з історії української графіки ХХ століття» О.Лагутенко 
вперше в українському мистецтвознавстві подає історію української графіки як художнього 
феномену, що реалізував себе у широкому просторі нових художніх стилів та напрямів. 
Багатий ілюстративний матеріал видань та аналітичне дослідження творів виявив 
загальноєвропейські тенденції і національні особливості розвитку української графіки 
зазначеного періоду, зокрема і мистецтва плаката як одного з його різновидів. 

Аналіз опублікованих праць дозволяє зробити висновок про вузькість у дослідженні 
жанрового різноманіття плаката як у радянському, так і сучасному українському 
мистецтвознавстві. В окремих статтях та монографіях зверталась увагу в основному на 
пропагандиський та, частково, рекламний плакат (торгово-промисловий та театральний). 
Такі жанри рекламного плаката, як кіноплакат, цирковий, спортивний, музичні афіші, 
мистецько-культурні акції та його види: соціальний, культурологічний, навчально-
інструктивний плакат ігнорувались і в мистецтвознавстві не досліджувались, незважаючи на 
те, що вони фактично розвивались у тісному зв’язку з іншими видами та жанрами плаката, а 
унікальні зразки його зберігаються у фондах найбільших бібліотек і музеїв, все ще 
залишаються невирішеними теоретичні аспекти типології плаката. 

Метою даної статті є визначити поняття плаката, виокремити його види та жанрове 
розмаїття. 

Виклад основного матеріалу. На жаль, у спеціальній літературі немає чіткого 
визначення, термінології і класифікації плаката, тому це поняття трактується довільно, а 
подекуди і суперечливо. В енциклопедії українознавства знаходимо таке визначення: 
«Плакат (оголошення, реклама), – рід ужиткового мистецтва, в якому гасло (політичне, 
суспільне, торгово-рекламне, мистецьке та ін.) відтворене в графічній або малярській формі, 
помножується та розміщується в прилюдних місцях. Плакат виконується за проектами 
мистців, переважно в техніці дереворізу, літографії, офсету, типографії і фотогравюри» [2; 
211]. В інших виданнях зустрічаємо інше трактування. «Плакат (від франц. Placard, нім. 
Placat) – різновид графіки, лаконічне помітне зображення на аркуші паперу, що 
супроводжується текстом, а також вид образотворчого мистецтва, що служить завданням 
наочної, найчастіше політичної, агітації та пропаганди, оголошення, яке вивішується в 
громадських місцях з метою інформації, реклами, інструктажу тощо» [6]. В універсальному 
словнику-енциклопедії «плакат – оголошення, реклама або гасло у мистецькому 
друкованому, графічному або живописному вигляді, виготовлене за проектом художника, 
зазвичай збільшене і розміщене у громадських місцях» [6]. В альбомі «Українська графіка ХІ 
– початку ХХ століття», автором-упорядником якого є А.В’юник, у розділі «Прикладна 
графіка написано, що плакат – «прикладна, ужиткова, промислова або, як її називають «мала 
графіка», існує в побуті всюди і повсякденно. Це різноманітні етикетки на промислових 
товарах, художнє оформлення пакувальних виробів, наприклад, коробок для цукерок, 
мальовані обгортки для самих цукерок, малюнки на коробках для сірників, цигарок тощо. До 
цього виду графіки належать також грошові знаки, поштові марки, вітальні листівки, різні 
промислові торговельні емблеми, видавничі марки, книжкові знаки – екслібриси, гербові 
знаки, оформлення календарів та ін.» [3; 192], хоча на шмуцтитулі плакат внесений до 
розділу прикладної графіки. У 2010 році вийшла друком книга «Дизайн: словник-довідник» 
(науково-довідкове видання Національної академії мистецтв України та Інституту проблем 
сучасного мистецтва), де читаємо таке тлумачення терміну: «Плакат (від нім. Plakat – афіша, 
оголошення) – великоформатний відбиток у вигляді малюнка з коротким супровідним 
прозовим чи віршованим текстом, що виконує завдання наочної агітації й політичної 
пропаганди, інформації, реклами, інструктажу (природоохоронні або протипожежні плакати) 
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чи навчального посібника» [4; 312]. 
У запропонованій статті спробуємо дати більш чітке і, на нашу думку, універсальне 

тлумачення поняття плаката. Якщо розглядати його як вид образотворчого мистецтва, то до 
нього відносять ті його види, що втілюють на площині або в просторі зображення 
навколишнього світу, що сприймаються наочно. Він може відтворювати відчуття реальної 
дійсності і не тільки відображати її зовнішню схожість, але й розкрити зміст того, що 
зображено: характер, внутрішню сутність людини, неповторну красу природи, все 
різнокольорове й пластичне багатство світу. Історично, залежно від завдань і засобів 
втілення художнього змісту, в образотворчому мистецтві склалися такі його види: графіка, 
живопис, скульптура. Кожний із перелічених видів образотворчого мистецтва відрізняється 
від іншого змістом, засобами художньої виразності, матеріалом та образно-пізнавальним 
впливом на глядача. 

Графіка – вид образотворчого мистецтва, у якому використовуються інструменти, 
якими можна писати, шкрябати, креслити, малювати і де головними зображувальними 
засобами є контурна лінія, штрих, пляма, а також тон аркуша. Графіка поділяється на два 
головних види – рисунок та друковану графіку. Друкована графіка, в свою чергу, має такі 
різновиди, як станкова, книжково-журнальна та газетна, прикладна (промислова). Оскільки 
плакат важко віднести до одного з цих різновидів, то його можна виділити в окремий 
різновид – плакатна графіка.  

З цього випливає, що плакат – вид друкованої графіки, що належить до її окремого 
різновиду – плакатної графіки, виконується за проектами митців у різних графічних та 
живописних техніках. Сьогодні поширеним засобом створенням плаката є використання 
комп’ютерних технологій.  

Він увібрав у себе найкращі досягнення станкової та книжкової графіки, фотографії та 
типографіки, а також є невід’ємною частиною візуальної культури, потужним засобом 
масової інформації та впливу на свідомість людей. Зустрічаємо його навколо нас як і на 
вулицях міст і сіл, у навчальних закладах та підприємствах, при вході до кінотеатру чи 
концертної зали, у вітринах магазинів, так і на рекламних щитах уздовж вулиць та доріг. Він 
може бути досить великих розмірів (кілька метрів) і зовсім маленьких – у вигляді сірникової 
етикетки та поштової марки, яку часто справедливо називають мікроплакатом. Специфіка 
художньої мови плаката визначається тим, що він повинен сприйматися з великої відстані, 
привертати увагу на тлі інших засобів візуальної інформації, тому, як правило, виконується 
він на аркушах великого розміру.  

Плакат (афіша) є одним із найдавніших рекламно-інформаційних засобів привернення 
уваги. Це повідомлення для публіки і розглядається воно як інформативний, психологічний і 
комерційний інструмент, залежно від того, які цілі переслідуються. Афіша – рекламне або 
довідкове листове видання, що сповіщає про будь-який культурний захід. На афішах, як 
правило, широко рекламуються різноманітні шоу, концерти, театральні і музичні прем’єри, 
спортивні заходи, презентації, виставки і т.ін. Афіші – зручний і масовий рекламний носій 
для проведення як короткотермінових рекламних акцій, так і триваліших рекламних 
кампаній. Афіші розклеюють на спеціальних щитах, розташованих у найбільш людних 
місцях.  

До особливостей жанру можна віднести наступне: в ідеалі плакат має бути досить 
великого розміру, щоб добре сприйматись на відстані, у зв’язку з цим шрифтова частина на 
ньому повинна бути виконана шрифтами, що чітко сприймаються глядачем. Для тексту 
важливим є не тільки шрифт, але і його розташування в форматі та колір. 

Сьогодні в плакатах часто використовують фотографію, як варіанти в поєднанні з 
малюнком та живописом, що, на жаль, значно зменшує художню вартість плаката. Тому 
велику увагу дослідники приділяють плакатам, створеним наприкінці ХІХ – початку ХХ ст., 
які стали предметом колекціонування. Зразком може буди найбільша в Європі колекція 
плакату Альфонса Мухи, що зберігається у фондах Львівського музею етнографії та 



УКРАЇНСЬКА КУЛЬТУРА: минуле, сучасне, шляхи розвитку Випуск 19, 2013 
Наукові записки Рівненського державного гуманітарного університету Том I 

художнього промислу Національної академії наук України. В Україні близькими до плаката 
можна вважати «тези» Києво-Могилянської академії, в яких гравіровані ілюстрації 
пояснювали богословські й філософські тексти, та народні картинки – «лубки». 

Зібраний ілюстративний матеріал та аналіз зразків дає змогу виокремити певні види 
плаката, які, у свою чергу, можна об’єднати у три групи (типи): шрифтовий плакат, 
поєднання шрифту і графічного зображення та саме графічне зображення.  

Шрифтовий плакат. Головним елементом композиції такого плаката є шрифт. 
Шрифтові плакати – прості композиційні рішення, мінімальний набір шрифтів, скупа 
орнаментика, здебільшого центрово-осьове вирівнювання елементів. Він зорово впливає на 
людину гармонійною злагодженістю всієї композиції, характером малюнка букв, його 
органічним зв’язком із змістом, кольоровою гамою та ритмом.  

Шрифтової художній плакат як унікальне явище мистецтва існує вже протягом 
багатьох століть, але до цього часу не було написано окремого дослідження на цю тему. У 
1977 р. вийшла в світ книга С.Смирнова «Шрифт і шрифтової плакат», перший розділ якої 
присвячений історії латинського та кириличного шрифтів і їх систематизації. У другому 
розділі давалися докладні рекомендації з написання кириличних плакатних шрифтів і 
способів розміщення їх на плакатному аркуші. Книг, що повністю були б присвячені 
шрифтовому плакату, в мистецтвознавстві до цього часу не було. 

Художній шрифтової плакат є формою творчості, що поєднує в собі принципи 
мистецтва плаката і мистецтва шрифту. Таким чином можна виділити два основних 
художніх типу шрифтового плаката: мінімалістично-функціональний і складно-
експресивний. Перший тип зобов’язаний своєю появою традиції стандартизованого 
текстового блоку, а також функціональної типографіки XX ст. Другий тип увібрав у себе 
національні особливості шрифтових культур різних народів, традиції каліграфії, принцип 
живої асиметрії і висловлює собою не тільки суть репрезентованого глядачеві повідомлення, 
а й творче обличчя автора плаката.  

Слід також зазначити, що мінімалістично-функціональний тип шрифтового художнього 
плаката є міжнародним, має риси наднаціонального сучасного дизайну, а складно-
експресивний тип, навпаки, є сучасною інтерпретацією національних традицій і художніх 
особливостей шрифтових культур різних народів. Другий найбільш розповсюджений тип 
плаката – поєднання графічного зображення та шрифту. Третій тип плаката у вигляді 
графічного зображення є найменш розповсюдженим. 

Серед різноманіття плакатів, можна виокремити декілька його видів: пропагандиський, 
рекламний, соціальний, культурологічний та навчально-інструктивний.  

Пропагандистський плакат поділяється на два підвиди: агітаційний та політичний. Щоб 
краще зрозуміти визначення цього виду плаката, потрібно дати визначення поняттю 
«пропаганда». Всупереч поширеній думці про те, що пропаганда виникла з появою засобів 
масової інформації, вона існує вже кілька тисячоліть. Вперше це слово (з лат. propaganda – 
те, що підлягає поширенню, рropago – розповсюджую) було вжито у папській буллі, 
скерованій проти протестантизму. З ініціативи папи Григорія ХV 1622 року було створено 
місіонерську установу під назвою «Конгрегація пропаганди віри» (Sacra Congregatio de 
Propaganda Fide), метою якої було розповсюдження віри. Поняття «пропаганда» науковці 
визначають по-різному. Зокрема, один із перших її дослідників – американський вчений 
Гарольд Лассвелл сформулював своє розуміння цього явища, як «створення одностайної 
позиції шляхом маніпулювання важливими поняттями-символами» [7]. Леонард Уільям Дуб 
у своєму визначенні схиляється до думки, що пропаганда завжди продиктована свідомим 
плануванням. Ролан Барт запропонував таке трактування цього поняття: «Пропаганда – 
метод поширення інформації з метою керування суспільними поглядами та інтересами». За 
визначенням з World Book Multimedia Encyclopedia, пропаганда – односторонній процес 
передачі інформації, розроблений з метою впливати на мислення та дії людей. Агітплакати, 
агітфарфор, агіттканина поруч із газетами, радіо та кіно в першій третині ХХ століття 
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справляли неабиякий вплив на формування світогляду, ідеологічних засад і настроїв у 
суспільстві.  

Однією зі складових політичної реклами ХІХ ст. було рекламне оголошення. Так, 1896 
року американський рекламіст Емер Елвіс запропонував одну з моделей рекламних звернень 
AIDA (attention-interest-desire-action, тобто увага-зацікавленість-бажання-дія), суть якої 
полягала в тому, що ідеальне рекламне звернення має, насамперед, привертати мимовільну 
увагу [8; 37]. Шляхи досягнення цієї мети досить різноманітні: вдале гасло, використання 
контрастів, яскраве оформлення, нестандартне рішення тощо. Американські дослідники 
політичної реклами виокремлюють п’ять головних вимог до політичного рекламного гасла: 
воно має відповідати мовним стандартам; легко запам’ятовуватися; нести емоційний 
позитивний заряд; мати тісний зв’язок з об’єктом рекламування; бути комунікативно 
спрямованим (наявність конкретного адресата з конкретними цілями та настановами) [5; 97-
98]. 

Рекламний плакат можна розділити на два підвиди: торгово-промисловий та 
видовищний (кіноплакат, театральний, цирковий, спортивний, музичні афіші, мистецько-
культурні акції). Розвиток торговельних відносин спричинив розвиток реклами. Тому і не 
дивно, що перші її зразки знайдені під час археологічних розкопок античних міст. Бурхливий 
розвиток індустрії наприкінці ХІХ – початку ХХ ст. для реклами та популяризації продукції 
викликав також розвиток торгово-промислового плаката. Найбільш популярними та 
розповсюдженими в зображальній рекламі в ті часи стали друковані її форми: афіші, плакати, 
листівки та оголошення. Рекламний плакат містить текст та графічне зображення. Текст у 
ставленні до зображення відіграє допоміжну роль. Основа рекламного плакату – цікава 
художня композиція та короткий текст, який доповнює один одного. Ефект сприйняття 
досягається використанням яскравих фарб, що добре помітні на відстані. 

Соціальний плакат – плакат, що пропагує базові соціальні цінності. У соціальному 
плакаті відображені соціальні прояви особистості, специфіка соціальних відносин у 
суспільстві, значущі соціальні проблеми, загрози і лиха. У числі найбільш актуальних 
проблем, що відображаються в плакаті: здоров’я нації, демографічне питання, профілактика 
онкологічних захворювань, у тому числі й дітей, пропаганда вчасних профоглядів серед 
населення, соціальна підтримка людей-інвалідів, популяризація донорства, проблема СНІДу 
та наркоманії. Соціальний плакат відповідає соціальним замовленням суспільства. Образний 
лад і основна ідея плаката на соціально значиму тему перебувають у прямій залежності від 
панівного в суспільстві соціально-політичного устрою і відносини «системи» до особистості 
окремої людини. Сьогодні соціальний плакат – носій нової ідеології демократизму, 
гуманізму і толерантності; він належить до сфери соціальної реклами. 

Культурологічний плакат відображає питання, пов’язані з самовизначення нації, 
історичною спадщиною, етнонаціональними цінностями, історико-культурними пам’ятками 
та визначними постатями минулого і сьогодення; формує у молодого покоління позитивний 
образ майбутнього, сприяє його культурному та духовному росту. 

Навчально-інструктивний плакат пропагує наукові знання, методи праці, різні правила і 
т.ін. На відміну від інших видів плаката, містить значну кількість тексту, серію малюнків і 
призначений для тривалого використання. Основне призначення плаката з охорони праці і 
здоров’я – сформувати у людини правильну оцінку небезпечних і шкідливих ситуацій 
шляхом інформаційної і емоційної дії, зорієнтувати її поведінку в потрібному напрямі, 
сприяти формуванню умінь і навичок безпечної життєдіяльності. 

Отже, оскільки плакат важко віднести до жодного з різновидів графіки, то його можна 
виділити в окремий різновид – плакатна графіка:  

– плакат – вид друкованої графіки, що належить до її окремого різновиду – плакатної 
графіки, виконується за проектами митців у різних графічних та живописних техніках. 
Сьогодні поширеним засобом створенням плаката є використання комп’ютерних технологій; 

– зібраний ілюстративний матеріал та аналіз зразків дає змогу виокремити певні види 
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плаката, які, у свою чергу, можна об’єднати у три групи (типи): шрифтовий плакат, 
поєднання шрифту і графічного зображення та саме графічне зображення; 

– серед різноманіття плакатів можна виокремити декілька його видів: рекламний, 
пропагандиський, соціальний, культурологічний та навчально-інструктивний, кожний з яких, 
у свою чергу, поділяється ще на підвиди та жанри. 
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Резюме 
Порушується проблема визначення поняття «плакат», виокремлення його як виду 

графічного мистецтва. Розглянуто види та жанри плакатного мистецтва. 
Ключові слова: афіша, графіка, жанр, плакатне мистецтво, Жуль Шере, шрифт. 
 

Summary 
Andreykanich A. Definition of the «poste», its types and genres  
This article deals with the problem of the definition «poster», the distinguishing it as a 

separate graphic art. It examines the main types and genres of poster art. 
Key words: poster, graphic s, genre, poster art, Jules Cheret, print. 
 

Аннотация 
Затрагивается проблема определения понятия «плакат», выделение его как вида 

графического искусства. Рассмотрены виды и жанры плакатного искусства. 
Ключевые слова: афиша, графика, жанр, плакатное искусство, Жуль Шере, шрифт. 
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