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Ã. Â. Ãåéºð*

Ô²ÍÀÍÑÎÂÀ ÂÀÐÒ²ÑÒÜ ÁÐÅÍÄ²Â ² ÌÅÒÎÄÈ ¯¯ ÎÖ²ÍÊÈ

Â äàíèé ÷àñ ðîëü áðåíäà â ïðîñóâàíí³ ïðîäóêö³¿ — îäíà ç ãîëîâíèõ. Áðåíä — öå ñóòí³ñòü,

ùî åâîëþö³îíóº ³ ôóíêö³îíóº íà îñíîâ³ ñèñòåìè âèïðàâäàíî¿ äîâ³ðè, òîáòî êîìïëåêñ ñïîæèâ÷èõ

î÷³êóâàíü, ùî çàäîâîëüíÿþòü àáî íàâ³òü ïåðåâèùóþòü ïðîòÿãîì òðèâàëîãî ïåð³îäó ÷àñó; öå

ïîñë³äîâíèé íàá³ð ôóíêö³îíàëüíèõ, åìîö³éíèõ ³ ñàìîâèðàçíèõ îá³öÿíîê ö³ëüîâîìó ñïîæèâà÷åâ³,

ÿê³ º óí³êàëüíèìè, çíà÷èìèìè ³ âàæêî ³ì³òîâàíèìè, à òàêîæ öå ³íòåëåêòóàëüíà ÷àñòêà òîâàðó, ÿêà

âèðàæåíà ó âëàñòèâèõ ò³ëüêè öüîìó òîâàðîâ³ íàçâ³ ³ äèçàéí³, ùî âîëîä³º ñò³éêîþ ³ ñèëüíîþ

ïîçèòèâíîþ êîìóí³êàö³ºþ ç ïîêóïöåì.

Ñïîæèâà÷ ïëàòèòü çà áðåíä, çà ñï³ëêóâàííÿ ³ ãàðàíò³¿. Áðåíä — íàéâàæëèâ³øèé

íåìàòåð³àëüíèé àêòèâ ³, ÿê áóäü-ÿêèé àêòèâ, ìàº ñâîþ âàðò³ñòü, òîìó ùî ðîçðàõóíîê âàðòîñò³

íåìàòåð³àëüíèõ àêòèâ³â ³ âèÿâëÿº åôåêòèâí³ñòü ³íâåñòèö³é ó ôîðìóâàííÿ áðåíäà, ó çàâîþâàííÿ

ëîÿëüíîñò³ ñïîæèâà÷³â. Òî÷íî âèì³ðÿòè ö³íí³ñòü áðåíäà íåìîæëèâî. Ïðîòå êîìïàí³ÿì îáîâ’ÿçêîâî

ïîòð³áíî öå ðîáèòè íå ð³äøå, í³æ ðàç íà ð³ê. ðèíêîâå ñåðåäîâèùå, ùî äèíàì³÷íî ðîçâèâàºòüñÿ,

âïëèâàº íà ö³íí³ñòü áðåíäà: íà ðèíêó ç’ÿâëÿþòüñÿ íîâ³ ãðàâö³, çì³íþþòüñÿ ñïîæèâ÷³ ïåðåâàãè.

Àäåêâàòí³øå çà âñå âèì³ðþâàòè åôåêòèâí³ñòü ìàðêåòèíãîâèõ ïðîãðàì ÷åðåç âèì³ð äèíàì³êè âàðòîñò³

áðåíäà.

Âèâ÷åííÿì ïðîáëåì áðåíäèíãà ³, çîêðåìà, ¿õ îö³íþâàííÿì çàéìàþòüñÿ ÿê âñåñâ³òíüî

â³äîì³, òàê ³ ïî÷àòê³âö³ â³ò÷èçíÿí³ ³ çàêîðäîíí³ òåîðåòèêè ³ ïðàêòèêè, ó ÷èñë³ ÿêèõ ìîæíà íàçâàòè

Ä. Ààêåðà, Ä. Ä’àëåññàíäðî, Ò. Àìáëåðà, Á. Áàðíñà, Ä. Ãåðìàíà, Ñ. Êóìáåðãà, Ò. Êîëëåðà,

Õ. Ïð³íãëà, Ý. Ðàéñà, Ï. Òåìïîðàëà, Í. Òîðñòåíà, Äæ. Òðàóòà, Ï. ×åâåðòîíà, Ä. Øóëüöà,

À. Åëâóäà, Ê. Êåëëåðà, Â. Äîìí³íà, ². Êðèëîâà, Í. Íîð³öèíó, Â. Òàðíàâñüêîãî, Â. Ïóñòîò³íà,

Î. Ïåñòðåöîâó, Ñ. Áëîöüêîãî.

Óñï³øíèé ñèëüíèé áðåíä — öå âàæëèâà êîíêóðåíòíà ïåðåâàãà êîìïàí³¿, ÿêó ìîæíà îö³íèòè,

õî÷à öÿ ïðîöåäóðà îö³íêè óòðóäíåíà “íåìàòåð³àëüí³ñòþ” áðåíäà. ²ñíóº áåçë³÷ êîíöåïö³é, ìåòîä³â

³ ï³äõîä³â äî îö³íêè áðåíäà. Îäíà ç ïðè÷èí â³äñóòíîñò³ ñòàíäàðòíèõ ïðàâèë âèçíà÷åííÿ ô³íàíñîâî¿

âàðòîñò³ áðåíäà çâ’ÿçàíà ç³ ñêëàäí³ñòþ âèçíà÷åííÿ ö³ííîñò³ íåìàòåð³àëüíèõ àêòèâ³â. Îäíàê,

© Ãåéºð Ã. Â., 2006
* çàñòóïíèê ãîëîâè ïðàâë³ííÿ, çàñòóïíèê äèðåêòîðà Äîíåöüêîãî ³íñòèòóòó õîëîäèëüíî¿ òåõí³êè, êàíäèäàò

òåõí³÷íèõ íàóê, äîöåíò

ÃÐÎØ², Ô²ÍÀÍÑÈ ² ÊÐÅÄÈÒ
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íåîáõ³äí³ñòü â³ää³ëåííÿ ô³íàíñîâî¿ ö³ííîñò³ áðåíäà â³ä ³íøî¿ âëàñíîñò³ êîìïàí³¿ ïîÿñíþºòüñÿ,

íàñàìïåðåä, çðîñòàþ÷èì ÷èñëîì çëèòò³â ³ ïîãëèíàíü êîìïàí³é â óìîâàõ ãëîáàë³çàö³¿. Îòæå, ìåòîþ

äàíî¿ ñòàò³ º äîñë³äèòè ìåòîäè îö³íþâàííÿ ô³íàíñîâî¿ âàðòîñò³ áðåíä³â íà ñâ³òîâîìó ð³âí³.

Íàé÷àñò³øå îö³íþºòüñÿ âàðò³ñòü áðåíäà (Brand Value) ó ãðîøîâîìó âèðàæåíí³ — ÿê òà

ãðîøîâà ïðåì³ÿ, ÿêó âëàñíèê áðåíäà îäåðæóº ç ïîêóïö³â, ùî ïðèõèëüí³ ³ äî áðåíäó ³ çãîäíèõ çà

íüîãî ïëàòèòè. ²íàêøå âàðò³ñòü áðåíäà ìîæíà âèçíà÷èòè ÿê ô³íàíñîâó ö³íí³ñòü, îá÷èñëåíó àáî

âèçíà÷åíó äëÿ öüîãî áðåíäà îêðåìî â³ä ³íøèõ àêòèâ³â1.

ßê â³äçíà÷àþòü ðÿä àâòîð³â, â îñíîâíîìó âèêîðèñòîâóþòüñÿ ÷îòèðè ìåòîäè îö³íêè

âàðòîñò³ áðåíä³â2:

1. Âèòðàòíèé ìåòîä îö³íêè (âèòðàòíèé ï³äõ³ä). Âàðò³ñòü áðåíäà âèçíà÷àºòüñÿ ÿê ñóìà

âèòðàò íà éîãî ñòâîðåííÿ, ðåêëàìó ³ ðîçâèòîê çà ïîòî÷íèìè ö³íàìè. Ïðîáëåìà äàíîãî ìåòîäó

ïîëÿãàº â òîìó, ùî âèòðàòè ìîæóòü áóòè îïîñåðåäêîâàíî ïîâ’ÿçàí³ ç íèí³øí³ì ñòàòóñîì

òîðãîâåëüíî¿ ìàðêè. ²ñòîòíèì íåäîë³êîì öüîãî ìåòîäó º òðóäíîù³ éîãî çàñòîñóâàííÿ ñòîñîâíî

áðåíä³â, ùî óñï³øíî ³ñíóþòü íà ðèíêó ïðîòÿãîì äåê³ëüêîõ äåñÿòèë³òü, òîìó ùî ñêëàäíî âèçíà÷èòè

ïåð³îä ³ òî÷í³ çàòðàòè íà ìàðêåòèíã, ðåêëàìó ³ âèðîáíèöòâî.

2. Ðèíêîâèé ìåòîä îö³íêè (ïîð³âíÿëüíèé ï³äõ³ä). Âàðò³ñòü òîðãîâåëüíî¿ ìàðêè îö³íþºòüñÿ

íà îñíîâ³ ³íôîðìàö³¿ ïðî ïîð³âíÿëüí³ îáñÿãè ïðîäàæ³â ìàðîê íà ðèíêó. Ñêëàäí³ñòü öüîãî ìåòîäó

ïîëÿãàº â òîìó, ùî òóò äëÿ îá’ºêòèâíîãî âèçíà÷åííÿ âàðòîñò³ íåîáõ³äíèé ïðîçîðî é àêòèâíî

ôóíêö³îíóþ÷èé ðèíîê êóï³âë³-ïðîäàæó òîðãîâåëüíèõ ìàðîê. Àíàë³ç æå ðèíêó íå áåðå äî óâàãè

ð³çíó âàðò³ñòü áðåíäà äëÿ ð³çíèõ ïîêóïö³â.

3. Ìåòîä íà îñíîâ³ ðîÿëò³ (â³ä àíãë. royalty — àâòîðñüêèé ãîíîðàð). ¥ðóíòóºòüñÿ íà îö³íö³

ñóì, ÿê³ íåîáõ³äíî áóëî á ñïëàòèòè, ÿêáè ïðàâà íà âèêîðèñòàííÿ òîðãîâåëüíî¿ ìàðêè íàëåæàëè

³íøî¿ êîìïàí³¿. Ìàéáóòí³ ñóìè ðîÿëò³ çâîäÿòüñÿ äî ñüîãîäí³øíüî¿ îö³íêè øëÿõîì äèñêîíòóâàííÿ.

²íôîðìàö³ÿ, ùî âèêîðèñòîâóºòüñÿ â öüîìó ìåòîä³, ùå á³ëüø çàêðèòà ³ ñóá’ºêòèâíà ïîð³âíÿíî ç

ïîïåðåäí³ì.

4. Åêîíîì³÷íèé ìåòîä. Ó éîãî îñíîâ³ — îö³íêà âíåñêó òîðãîâåëüíî¿ ìàðêè â á³çíåñ çà

îñòàíí³ ê³ëüêà ðîê³â ³ç óðàõóâàííÿì ðèíêîâî¿ ñò³éêîñò³ êîìïàí³¿ (ñï³ââ³äíîøåííÿ ì³æ ðèíêîâîþ

âàðò³ñòþ àêö³¿ ³ ïðèáóòêîì ï³äïðèºìñòâà çà àêö³þ). Íåäîë³ê äàíîãî ìåòîäó — ñëàáêèé çâ’ÿçîê

ì³æ îòðèìàíèìè é î÷³êóâàíèìè äîõîäàìè.

Îñòàíí³ äâà ìåòîäè ³íîä³ ïîºäíóþòü ó äîõ³äíèé ï³äõ³ä, ùî ïðèïóñêàº, ùî ç äîõîä³â êîìïàí³¿

âèä³ëÿºòüñÿ ÷àñòêà, ùî çãåíåðîâàíà áåçïîñåðåäíüî áðåíäîì, ïîò³ê äîõîä³â äèñêîíòóºòüñÿ ³

ïðèâîäèòüñÿ äî ïîòî÷íîãî ïåð³îäó. Òóò âèä³ëÿþòüñÿ íàñòóïí³ ìåòîäè:

1) ìåòîä ö³íîâî¿ ïðåì³¿: ïîð³âíþþòü ö³íè áðåíäîâàíîãî ³ íåáðåíäîâàíîãî òîâàð³â ³

îá÷èñëþþòü ö³íîâó ïðåì³þ. Äàë³ ¿¿ ìíîæàòü íà ïðîãíîçè ìàéáóòí³õ ïðîäàæ;

2) ìåòîä çâ³ëüíåííÿ â³ä ðîÿëò³: ðîçðàõîâóºòüñÿ ñóìà ïëàòåæ³â ðîÿëò³ â ã³ïîòåòè÷í³é ñèòóàö³¿,

ÿêáè âëàñíèé áðåíä íå íàëåæàâ êîìïàí³¿, à äîâîäèëîñÿ á éîãî “îðåíäóâàòè”. Ðîçì³ð ðîÿëò³, ÿê

ïðàâèëî, âèðàæàºòüñÿ ó â³äñîòêàõ â³ä ïðîäàæ. Åêîíîì³ÿ íà öèõ ïëàòåæàõ ³ ñêëàäàº âàðò³ñòü áðåíäà;

3) ìåòîä çàëèøêîâî¿ âàðòîñò³: ³ç çàãàëüíèõ äîõîä³â âèä³ëÿþòü äîõîäè, îòðèìàí³ â³ä óñ³õ

³íøèõ àêòèâ³â, ìàòåð³àëüíèõ ³ íåìàòåð³àëüíèõ, çà âèíÿòêîì áðåíäà, ïîò³ì øëÿõîì âèðàõóâàííÿ

âèâîäèòüñÿ “âíåñîê” áðåíäà3.

1 Aacker, David A. Building Strong Brands. — N.Y.: The Free Press, 1996; Ààêåð Ä. Ñîçäàíèå ñèëüíûõ áðåíäîâ. —
Ì.: Èçäàòåëüñêèé Äîì Ãðåáåííèêîâà, 2003.
2 Îðàåâ Ä. Áðåíä è óïðàâëåíèå êîìïàíèåé íà îñíîâå ñòîèìîñòè // Ýíöèêëîïåäèÿ ìàðêåòèíãà; Ïåñòðåöîâà Î. ².,

Áëîöüêèé Ñ. Î. Äîáðèé ÷àð³âíèê ãóäâ³ë//Ìàðêåòèíã â Óêðàèíå. — 2003. — ¹3. — Ñ. 24; Ãóñåâà Î. Êîíöåïöèÿ
áðåíäèíãà // Ðåêëàìíûå èäåè — Yes! — www.es.ru.
3 Àëåøèíà Ñ. Íåîöåíèìàÿ öåííîñòü // Ñåêðåò ôèðìû. — 2004. — ¹ 40 (79).w
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Íà äóìêó Ò. Êîóïëåíäà, Ò. Êîëëåðà, Äæ. Ìóð³íà, à òàêîæ Î. Ïåñòðåöîâî¿ ³ Ñ. Áëîöüêîãî,

íàéá³ëüø åôåêòèâíèì º ìåòîä, â îñíîâ³ ÿêîãî ëåæèòü äèñêîíòóâàííÿ ìàéáóòí³õ ãðîøîâèõ ïîòîê³â4.

Â³í ÿâëÿº ñîáîþ ïðÿìó àíàëîã³þ ìåòîäó îö³íêè âàðòîñò³ êîìïàí³¿ íà îñíîâ³ äèñêîíòóâàííÿ ãðîøîâèõ

ïîòîê³â. Òàêèì ÷èíîì, öåé ìåòîä çàáåçïå÷óº ºäí³ñòü ìåõàí³çì³â îö³íêè âàðòîñò³ êîìïàí³¿ ³ ¿¿

îñíîâíîãî ôàêòîðà — âàðòîñò³ áðåíäà. Ó âèïàäêó, ÿêùî êîìïàí³ÿ ìàº ó ñâîºìó ðîçïîðÿäæåíí³

ïîðòôåëü áðåíäîâ, ðîçðàõóíîê ïðèïóñêàº âèä³ëåííÿ ãðîøîâèõ ïîòîê³â íà êîæåí áðåíä îêðåìî.

Ïðè ðîçðàõóíêó ìàéáóòí³õ ãðîøîâèõ ïîòîê³â âèêîðèñòîâóºòüñÿ ìåõàí³çì ñêëàäíèõ â³äñîòê³â. Ó

öüîìó âèïàäêó ôîðìóëà îö³íêè áðåíäà ìàº òàêèé âèãëÿä:

                                                                                  ,      (1)

äå:

PV — ïîòî÷íà âàðò³ñòü ãðîøîâèõ ïîòîê³â, ùî ãåíåðóþòüñÿ òîðãîâåëüíîþ ìàðêîþ;

CF — ãðîøîâèé ïîò³ê â³äïîâ³äíîãî ðîêó (â³ä ïåðøîãî äî îñòàííüîãî);

³ — ñòàâêà äèñêîíòóâàííÿ.

Çàñòîñóâàííÿ òàêî¿ ôîðìóëè ìîæëèâå â ðàìêàõ óïðàâë³íñüêîãî îáë³êó, á³ëüø ãíó÷êî¿

ñèñòåìè ïîð³âíÿíî ç áóõãàëòåðñüêèì îáë³êîì. ßê ïîêàçóþòü ðîñ³éñüêà é óêðà¿íñüêà ïðàêòèêè

ïðè ïîêóïö³ ï³äïðèºìñòâ ³ áðåíä³â äàí³ óïðàâë³íñüêîãî îáë³êó íàäàþòü ïîòåíö³éíèì ³íâåñòîðàì

á³ëüø êîíêðåòí³ äàí³ äëÿ ïðèéíÿòòÿ ð³øåíü ïðî íàïðÿìîê ³íâåñòèö³é. Òîìó âíóòð³øíÿ îö³íêà

âàðòîñò³ áðåíä³â îáóìîâëþº òàê³ ïåðåâàãè:

-  çàëó÷åííÿ íåîáõ³äíèõ ô³íàíñîâèõ ðåñóðñ³â;

- á³ëüø åôåêòèâíà îö³íêà âàðòîñò³ àêòèâ³â ³ ÿê ðåçóëüòàò — ôîðìóâàííÿ îïòèìàëüíî¿

ñòðóêòóðè êàï³òàëó;

- àäåêâàòíà îö³íêà ðåçóëüòàò³â ðîáîòè ñôåðè ìàðêåòèíãó â êîìïàí³¿;

- ðîçâèòîê ñó÷àñíèõ ôîðì á³çíåñó íà îñíîâ³ ïåðåäà÷³ ïðàâ ³íòåëåêòóàëüíî¿ âëàñíîñò³

(ë³öåíçóâàííÿ, ôðàí÷àéçèíã, ñï³ëüíà ä³ÿëüí³ñòü ³ ò.ï.);

- ðîçðîáêà ñòðàòåã³¿ êîìïàí³¿ ç óðàõóâàííÿì ìàðêåòèíãîâèõ ôàêòîð³â ³ ç ïð³îðèòåòîì

ìàðêåòèíãîâèõ ñòðàòåã³é ðîçâèòêó, ùî ïðèâîäèòü â³ää³ë ìàðêåòèíãó â ñôåðó ïðèéíÿòòÿ

ñòðàòåã³÷íèõ ð³øåíü5.

Àëå íà ïðàêòèö³ îäíèì ³ç íàéïîøèðåí³øèõ ìåòîä³â îö³íêè âàðòîñò³ áðåíäà º ðèíêîâèé àáî

ïîð³âíÿëüíèé ìåòîä, ùî ïðîïîíóº âèçíà÷åííÿ ð³çíèö³ ì³æ ö³íîþ òîâàðó, ùî ñïîæèâà÷ ïëàòèòü

çà òîâàð êîìïàí³¿, ³ ö³íîþ àíàëîã³÷íîãî òîâàðó áåç áðåíäà íà ðèíêó, ³ ïîìíîæåííÿ îòðèìàíî¿

ð³çíèö³ íà îáñÿã ïðîäàæ³â öüîãî òîâàðó äàíî¿ ô³ðìè. Íåäîë³êè öüîãî ìåòîäó î÷åâèäí³ — çíàéòè

àíàëîã³÷íèé òîâàð áåç áðåíäà ïðàêòè÷íî íåìîæëèâî, ïî-ïåðøå, ïåðåâàæíà á³ëüø³ñòü òîâàð³â íåñóòü

íà ñîá³ ìàðêó âèðîáíèêà, à ïî-äðóãå, çíàéòè äâà ö³ëêîì îäíàêîâèõ òîâàðè äîñèòü ñêëàäíî. Ïðîòå

çàãàëüíå óÿâëåííÿ öåé ìåòîä äàòè ìîæå. Ìåòîä çðó÷íèé òèì, ùî äàº ìîæëèâ³ñòü ðîçðàõóâàòè

âàðò³ñòü áðåíäà íà âèçíà÷åí³é òåðèòîð³¿, íàïðèêëàä, ï³ä ÷àñ ï³äïèñàííÿ äîãîâîðó ôðàí÷àéçèíãà

àáî ïðè îäåðæàíí³ åêñêëþçèâíîãî ïðàâà íà ïðîäàæ òîãî àáî ³íøîãî òîâàðó.

5. Ó ðàìêàõ ä³¿ ë³öåíç³éíî¿ ñèñòåìè ³ñíóþòü ìåòîäè îö³íêè ö³ííîñò³ ë³öåíçîâàíîãî áðåíäà

³ âèçíà÷åííÿ íàñòóïíèõ âèïëàò — ñòàâêè ðîÿëò³. ßê ïðàâèëî, òàê³ ïëàòåæ³ çä³éñíþþòüñÿ çà

ñèñòåìîþ ðîÿëò³, êîëè ö³íí³ñòü áðåíäà ðîçáèâàºòüñÿ íà âèçíà÷åíèé ïðîì³æîê ÷àñó. Òî÷í³ ñóìè

âèïëà÷óâàíèõ ðîÿëò³ º êîìåðö³éíîþ òàºìíèöåþ, õî÷à Ìåðô³ â 1991 ðîö³ ïðèïóñòèâ, ùî ðîçì³ð

ïëàòåæ³â êîëèâàºòüñÿ â³ä 5 äî 16 %6. Ìåòîä îö³íêè âàðòîñò³ áðåíäà ´ðóíòóºòüñÿ íà ï³äõîä³

â³ëüíîãî ðèíêó, à íå íà öèêë³ ñòàíäàðòíèõ óãîä. Öå âëàøòîâóº ³ ïîêóïö³â, ³ ïðîäàâö³â, òîìó ùî

 4 Ïåñòðåöîâà Î. ²., Áëîöüêèé Ñ. Î. Äîáðèé ÷àð³âíèê ãóäâ³ë // Ìàðêåòèíã â Óêðàèíå. — 2003. — ¹ 3. — Ñ. 24.
5 Òàì ñàìî. — Ñ. 24-25.
6 Ýëëâóä Àéåí. Îñíîâû áðåíäèíãà: 100 ïðèåìîâ ïîâûøåíèÿ öåííîñòè ÒÌ. — Ì.: ÔÀÈÐ-ÏÐÅÑÑ, 2002.
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âîíè ìîæóòü â³ëüíî îáãîâîðþâàòè ö³íó, ́ ðóíòóþ÷èñü íà âëàñíèõ ðîçóì³ííÿõ ïðî ö³ííîñò³ áðåíäà

â êîíêðåòíèé ïåð³îä ÷àñó. ßêùî íà îäèí áðåíä ïðåòåíäóº áàãàòî ïîêóïö³â, òàêà ñèòóàö³ÿ äîñèòü

âèã³äíà äëÿ ïðîäàâöÿ, òîìó ùî â³í â³ëüíèé ó ïðèçíà÷åíí³ ö³íè. Ðîÿëò³ äîçâîëÿþòü ÿê ïåðåîö³íèòè,

òàê ³ íåäîîö³íèòè áðåíä.

6. Ìåòîäè ìíîæèííèõ êðèòåð³¿â. ßê àêòèâ áðåíä º ñèìâîëîì î÷³êóâàíèõ ó ìàéáóòíüîìó

ïðèáóòê³â êîìïàí³¿. Ïðîáëåìà ïîëÿãàº â ò³ì, ÿê âèçíà÷èòè ñïðàâæíþ âàðò³ñòü áðåíäà. Äëÿ

ôîíäîâîãî ðèíêó ñï³ââ³äíîøåííÿ ö³íè ³ äîõîä³â â³äîáðàæàº çâ’ÿçîê ì³æ êàï³òàë³çàö³ºþ á³çíåñó

(ö³íà) ³ ïðèáóòêîì (äîõîäè). ×èì âèùå öå ñï³ââ³äíîøåííÿ, òèì á³ëüøå ïðèáóòêó îäåðæàòü ô³ðìè

é ³íâåñòîðè. Ó ð³çíèõ òîâàðíèõ êàòåãîð³ÿõ ñï³ââ³äíîøåííÿ ö³íè ³ äîõîä³â ñêëàäàºòüñÿ ïî-ð³çíîìó.

Íàïðèêëàä, ó áàíê³âñüêîìó ñåêòîð³ Àíãë³¿ öå ñï³ââ³äíîøåííÿ êîëèâàºòüñÿ ì³æ 20 ³ 25, à â ñôåð³

âîäîïîñòà÷àííÿ — ì³æ 8 ³ 12.

Òðîõè ³íøó, á³ëüø äîêëàäíó êëàñèô³êàö³þ ìåòîä³â îö³íþâàííÿ áðåíä³â ïðîïîíóº

Â. Äîìíèí7, âèä³ëÿþ÷è òàê³:

1) ìåòîä äîäàòêîâîãî äîõîäó;

2) ìåòîä ìàéáóòí³õ äîõîä³â;

3) ìåòîä íàäëèøêîâèõ äîõîä³â;

4) ìåòîä îá÷èñëåííÿ âèòðàò íà çàì³ùåííÿ áðåíäà;

5) ìåòîä ñóìàðíèõ âèòðàò íà ðîçâèòîê áðåíäà:

6) ìåòîä äèñêîíòíî¿ ñòàâêè;

7) ðèíêîâèé ìåòîä (ïðîäàæ áðåíäà);

8) ìåòîä åêñïåðòíèõ îö³íîê áðåíä³â;

9) ìåòîä ðîñòó ïðèïëèâó ãîò³âêè;

10) ìåòîä â³äðàõóâàíü çà âèêîðèñòàííÿ òîðãîâåëüíî¿ ìàðêè;

11) ìåòîä äîõîäó ïî àêö³ÿõ;

12) êîìïëåêñíèé àíàë³ç ä³ÿëüíîñò³ êîìïàí³¿.

Ä. Ààêåð8  çàïðîïîíóâàâ ñâîþ ìîäåëü ìíîæèííèõ êðèòåð³¿â äëÿ âèçíà÷åííÿ âàðòîñò³ áðåíäà.

Â³äïîâ³äíî äî íå¿, áðåíäîâà âàðò³ñòü ðîçáèâàºòüñÿ íà ï’ÿòü êàòåãîð³é: ìàòåð³àëüí³ àêòèâè, áðåíäîâó

â³ðí³ñòü, áðåíäîâå óñâ³äîìëåííÿ, áðåíäîâ³ àñîö³àö³¿, ñïðèéìàíà ÿê³ñòü. Êîæíà ç íèõ àíàë³çóºòüñÿ,

çîêðåìà, ùî äîçâîëÿº ãëÿíóòè íà çàãàëüíó ö³íí³ñòü áðåíäà ç ð³çíèõ òî÷îê çîðó. Ó öüîìó âèïàäêó

òåðì³í “âàðò³ñòü” âèêîðèñòîâóºòüñÿ äëÿ îïèñó çàãàëüíî¿ ö³ííîñò³ áðåíäà äëÿ êîìïàí³¿, ùî

â³äîáðàæàº ïðàâèëüíó, ö³ëüíó ïðèðîäó òîãî, ùî áðåíä ïðåäñòàâëÿº äëÿ êîìïàí³¿, êð³ì êîíêðåòíîãî

òîâàðó. Îäíàê òóò ðîçñ³þºòüñÿ ùîð³÷íà ô³íàíñîâà âàðò³ñòü áðåíäà, îñê³ëüêè âîíà çâ’ÿçàíà ç

ìàðêåòèíãîâèìè ôóíêö³ÿìè ³ äîâãîñòðîêîâèì ðîçâèòêîì. Ä. Ààêåð âèçíà÷àº ñüîãîäí³øíþ ö³íí³ñòü

áðåíäà ³ íå äàº ïåðñïåêòèâè íà ìàéáóòíº, õî÷à öÿ ³íôîðìàö³ÿ äóæå âàæëèâà ïðè çëèòò³ êîìïàí³é,

ùî ³ º íåäîë³êîì éîãî ìåòîäó.

ßíã ³ Ðóáèêåì (Young&Rubicam)9  òàêîæ çàïðîïîíóâàëè ìåòîä ìíîæèííèõ êðèòåð³¿â äëÿ

îö³íêè ðîçâèòêó âàðò³ñò³ áðåíäà. Âîíè àíàë³çóþòü ÷îòèðè êðèòåð³¿:

1) áðåíäîâó äèôåðåíö³àö³þ;

2) áðåíäîâó ðåëåâàíòí³ñòü;

3) áðåíäîâó îö³íêó;

4) áðåíäîâå çíàéîìñòâî.

Ïðè öüîìó ñïîëó÷åííÿ äèôåðåíö³àö³¿ ³ ðåëåâàíòíîñò³ ÿâëÿþòü ñîáîþ æèòòºâó ñèëó (ïîòåíö³àë

äëÿ ðîçâèòêó), îö³íêè ³ çíàéîìñòâà — ñèëó áðåíäà (ðîçì³ð ïðèáóòêîâîñò³ â äàíèé ÷àñ).

7 Äîìíèí Â. Í. Áðåíäèíã: íîâûå òåõíîëîãèè â Ðîññèè. — ÑÏá.: Ïèòåð, 2002. — Ñ. 247-251.
 8 Aacker David. Managing brand equity: Capitalizing on the value of a brand name. — N.Y.: The Free Press, 1991.
9 http://www.yr.com.
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Ö³ êðèòåð³¿ ïðèäàòí³ äëÿ îö³íêè áðåíäà, õî÷à ³ º äîñèòü ñóá’ºêòèâíèìè. Òàêà îö³íêà

ïðèïóñêàº, ùî ñòóï³íü áðåíäîâî¿ äèôåðåíö³àö³¿ ³ áðåíäîâî¿ ðåëåâàíòíîñò³ ïîêàçóº ïîòåíö³àë

ðîçâèòêó, à ò³ ïîêàçíèêè, ùî çâ’ÿçàí³ ç îö³íêîþ áðåíäà ³ éîãî çíàéîìñòâîì äëÿ ïîêóïöÿ,

äåìîíñòðóþòü ñèëó áðåíäà íà äàíèé ìîìåíò. Öå äàº ìîæëèâ³ñòü ï³äâèùèòè ö³íí³ñòü áðåíäà,

îñê³ëüêè áðåíä-ìåíåäæåð ôîðìóº óÿâëåííÿ ïðî ïîòî÷íó ñèòóàö³þ ³ ïðî ïåðñïåêòèâè ìàéáóòíüîãî.

Îäíàê äàí³, îòðèìàí³ â ðåçóëüòàò³ òàêîãî àíàë³çó, º äîñèòü ñóá’ºêòèâíèìè. Îêðåì³ ïðèéîìè

äîñë³äæåííÿ ðèíêó ìîæóòü çíèçèòè â³ðîã³äí³ñòü ïîä³áíî¿ îö³íêè. Ïðèðîäíî, ùî òî÷í³ñòü

îñòàòî÷íî¿ îö³íêè, ïîçà çàëåæí³ñòþ â³ä âèêîðèñòàíîãî ìåòîäó, º íàéá³ëüø âàæëèâèì êðèòåð³ºì,

àëå âàðòî äîïóñêàòè íàÿâí³ñòü âèçíà÷åíî¿ ïîõèáêè.

Ùîá ï³äâèùèòè ñèëó áðåíäà, âàðòî âðàõîâóâàòè ðÿä ôàêòîð³â, äëÿ ÿêèõ âèâîäèòüñÿ ñåðåäíÿ

âåëè÷èíà ç á³ãîì ÷àñó. Ïèòàííÿ ïîëÿãàº â ò³ì, ñê³ëüêè ôàêòîð³â âàðòî âðàõîâóâàòè ³ ÿêèé âèáèðàòè

ïðîì³æîê ÷àñó. Ïðîâ³äíîþ êîìïàí³ºþ â îáëàñò³ âèçíà÷åííÿ ö³ííîñò³ áðåíä³â º àãåíö³ÿ “Interbrand”.

Ùîðîêó öÿ ô³ðìà äðóêóº ñïèñîê âåäó÷èõ áðåíä³â ñâ³òó. Õî÷à ìåòîäèêà ö³º¿ êîìïàí³¿ º îäí³ºþ ç

íàéá³ëüø íàä³éíèõ, ïðîòå â í³é º ñëàáê³ ì³ñöÿ ³ ïðîá³ëè. ßê ïðàâèëî, áðåíäè ïðèâàòíèõ êîìïàí³é,

íàïðèêëàä, “Lego” àáî “Låv³’s”, íå íàäàþòü ô³íàíñîâèõ äàíèõ ïðî ñâî¿ ô³ðìè, òîìó íå âõîäÿòü ó

ñïèñêè. Áàãàòî ìåä³à-êîíãëîìåðàò³â òàêîæ íå âõîäÿòü ó ñïèñêè, òîìó ùî ¿õ íåìîæëèâî ðîçä³ëèòè.

Çäåá³ëüøîãî â ñïèñêè âõîäÿòü àìåðèêàíñüê³ áðåíäè, ùî çíèæóº ïîð³âíÿëüíó ö³íí³ñòü äàíèõ.

Íåçâàæàþ÷è íà âñå öå, ìåòîäèêà “Interbrand” äîñèòü íàä³éíà ³ äîçâîëÿº îö³íèòè ô³íàíñîâó âàðò³ñòü

áðåíäà íà ï³äñòàâ³ äàíèõ ïðî 2000 áðåíä³â ³ç óñüîãî ñâ³òó.

“Interbrand” ñòàëà ïåðøîþ êîíñàëòèíãîâîþ ô³ðìîþ, ùî óñâ³äîìèëà åêîíîì³÷íó âàðò³ñòü

òîðãîâåëüíèõ ìàðîê, çàêëàâøè îñíîâè ¿õ îö³íêè, ³ íà ñüîãîäí³øí³é äåíü º âåäó÷èì ó ñâ³ò³

ïîñòà÷àëüíèêîì ïîñëóã ïî îö³íö³ áðåíä³â. Ìåòîäèêà “Interbrand” âèçíàíà â óñ³ì ñâ³ò³ ÿê ñòàíäàðò

äëÿ îö³íêè òîðãîâåëüíèõ ìàðîê ³ îäåðæàëà øèðîêå ñõâàëåííÿ â ìàðêåòèíãîâèõ ³ ô³íàíñîâèõ êîëàõ,

âêëþ÷àþ÷è àóäèòîð³â, áóõãàëòåðñüê³ ô³ðìè, áàíêè, ðåéòèíãîâ³ àãåíòñòâà, êîíñóëüòàíò³â ç

ìåíåäæìåíòó, àêàäåì³÷í³ êîëà, ïîäàòêîâ³ îðãàíè é ³íø³ äåðæàâí³ ñòðóêòóðè. Çà îñòàíí³ 15 ðîê³â

“Interbrand” íàäàëà ïîñëóãè ïî îö³íö³ á³ëüø, í³æ 2500 áðåíä³â ó âñüîìó ñâ³ò³.

Ìîäåëü îö³íêè âêëþ÷àº 4 îñíîâíèõ åëåìåíòè: (1) ô³íàíñîâèé ïðîãíîç; (2) ðîëü áðåíäèíãà;

(3) ñèëó áðåíäà; (4) ðîçðàõóíîê âàðòîñò³ áðåíäà.

Ó ìåòîäèö³ “Interbrand” ìîæíà âèä³ëèòè ÷îòèðè îñíîâíèõ ñòàä³¿, ´ðóíòóþ÷èñü íà

ïðèïóùåíí³ ïðî òå, ùî áðåíä º íåìàòåð³àëüíèì àêòèâîì, àëå äàº ö³ëêîì ðåàëüíèé îáñÿã äîõîä³â

ïðîòÿãîì ðîêó10.

1. Âñòàíîâëþºòüñÿ çàãàëüíà ñóìà ïðèáóòêó, îòðèìàíà â³ä áðåíäà: “Interbrand” âèêîðèñòîâóº

ò³ëüêè îô³ö³éíî îïóáë³êîâàí³ äàí³, ùîá óñòàíîâèòè ïðèáëèçíèé ïðèáóòîê çà îñòàíí³ òðè ðîêè; äî

íå¿ äîäàºòüñÿ ã³ïîòåòè÷íèé 2 %-èé ð³÷íèé ïðèð³ñò, ïîò³ì â³äí³ìàºòüñÿ 8 %-å ïîâåðíåííÿ

âêëàäåíîãî êàïòàëó, à ï³ñëÿ öüîãî â³ä áðåíäîâîãî ïðèáóòêó â³äí³ìàºòüñÿ 35 % ïîäàòê³â.

2. Âñòàíîâëþºòüñÿ äîäàòêîâà âàðò³ñòü áðåíäà â³äíîñíî äî îá÷èñëåíèõ äîõîä³â: ñèëà áðåíäà

(àíàë³çóºòüñÿ ïî ñ³ìîõ êðèòåð³ÿõ; ìàêñèìàëüíà îö³íêà êðèòåð³þ — 100 áàë³â):

- ë³äåðñòâî — 25;

- ñòàá³ëüí³ñòü — 15;

- ðèíîê — 10;

- ì³æíàðîäí³ñòü — 25;

- ìîäà — 10;

- ï³äòðèìêà — 10;

- çàõèñò — 5.

10 http://www.interbrand.com.
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3. Îá÷èñëþºòüñÿ êðàòíå ÷èñëî, ùî â³äïîâ³äàº êðàòíîìó, âèêîðèñòàíîìó ïðè ïîïåðåäí³ì

çëèòò³ ³ ïîãëèíàíí³ àíàëîã³÷íèõ êîìïàí³é ó ò³ì æå ñåêòîð³ ðèíêó. Êðàòíå ÷èñëî ïîâ’ÿçàíå ç ìîäåëëþ

áðåíäîâîãî ïîâîäæåííÿ ³ â³äîáðàæàº ñòóï³íü ðèçèêó, çâ’ÿçàíîãî ç äàíèì áðåíäîì.

4. Øëÿõîì ìíîæåííÿ ñóìàðíîãî áðåíäîâîãî ïðèáóòêó íà êðàòíå ÷èñëî îá÷èñëþºòüñÿ

áðåíäîâà âàðò³ñòü.

Ìåòîäèêà ðîçðàõóíêó ðåéòèíãà âðàõîâóº ð³çí³ àñïåêòè ä³ÿëüíîñò³ êîìïàí³é, ùî âîëîä³þòü

òèìè àáî ³íøèìè áðåíäàìè. Ðåéòèíã áóäóºòüñÿ íà äåòàëüíîìó àíàë³ç³ òîãî, ÿêà ÷àñòèíà ïðîäàæ³â

ïðîäóêö³¿ ðîáèòüñÿ çà ðàõóíîê ò³ëüêè áðåíäà. Ó ðîçðàõóíîê ïðèéìàþòüñÿ òàêîæ ñèëà áðåíäà, ùî

âèçíà÷àºòüñÿ òàêèìè ôàêòîðàìè, ÿê ë³äåðñòâî äàíîãî áðåíäà íà ðèíêó, éîãî ñòàá³ëüí³ñòü ³ çäàòí³ñòü

ïåðåòèíàòè ãåîãðàô³÷í³ ³ êóëüòóðí³ ãðàíèö³.

Äëÿ òîãî, ùîá ïîòðàïèòè â ðåéòèíã, áðåíä ïîâèíåí çàäîâîëüíÿòè ðÿäó ôîðìàëüíèõ

êðèòåð³¿â. Ïî-ïåðøå, âàðò³ñòü áðåíäà ïîâèííà áóòè íå ìåíø 1 ìëðä. äîë., ïî-äðóãå, â³í ïîâèíåí

áóòè ãëîáàëüíèì, òîáòî çà ìåæàìè êðà¿íè éîãî “íàðîäæåííÿ” ïîâèííî ïðîäàâàòèñÿ íå ìåíø 1/3

óñ³õ òîâàð³â ï³ä äàíèì áðåíäîì. Ïî-òðåòº, êîìïàí³ÿ ïîâèííà ìàòè â³äêðèòó ô³íàíñîâó ³

ìàðêåòèíãîâó ³íôîðìàö³þ ïðî ñâî¿ ïðîäóêòè. Òàê, ÷åðåç íåâ³äïîâ³äí³ñòü öüîìó íàáîðîâ³ êðèòåð³¿â

ó ðåéòèíãó íå áåðóòü ó÷àñòü Visa, BBC àáî Mars.

Âèçíàííÿ åêîíîì³÷íî¿ âàðòîñò³ áðåíäîâ çá³ëüøèëî ïîïèò íà óïðàâë³ííÿ áðåíäîì ÿê àêòèâîì.

Ó ãîíèòâ³ çà íàðîùóâàííÿì âàðòîñò³ àêö³é êîìïàí³¿ ìàþòü ïîòðåáó ó âñòàíîâëåíí³ ïðîöåäóð áðåíä-

ìåíåäæìåíòà, ÿê³ á ñòèêóâàëèñÿ ç ïðîöåäóðàìè óïðàâë³ííÿ ³íøèìè àêòèâàìè ³ êîìïàí³ºþ â ö³ëîìó.

Îö³íêè áðåíä³â äîïîìàãàþòü êîìïàí³ÿì âñòàíîâëþâàòè áðåíä-ìåíåäæìåíò, îð³ºíòîâàíèé íà

âàðò³ñòü. Ñòâîðåííÿ âàðòîñò³ ñòàº îñíîâíîþ çàäà÷åþ óïðàâë³ííÿ áðåíäîì ³ âñ³õ ³íâåñòèö³éíèõ

ð³øåíü, ùî éîãî ñòîñóþòüñÿ.

Çîêðåìà, óïðàâë³ííÿ, îð³ºíòîâàíå íà âàðò³ñòü áðåíäà, áóäóºòüñÿ íà âèêîðèñòàíí³ íàñòóïíèõ

³íñòðóìåíò³â ðîçóì³ííÿ ³ ïðèéíÿòòÿ ð³øåíü:

1. Ðîçóì³ííÿ âàðòîñò³ áðåíäà:

1) âèçíà÷èòè âíåñîê òîðãîâåëüíî¿ ìàðêè ÿê àêòèâó ó âàðò³ñòü àêö³é;

2) ïîð³âíÿòè âàðò³ñòü áðåíäà ç ³íøèìè íåìàòåð³àëüíèìè àêòèâàìè é îñíîâíèìè çàñîáàìè

êîìïàí³¿;

3) çðîçóì³òè çâ’ÿçîê âàðò³ñò³ áðåíäà ç ð³çíèìè ðèíêîâèìè êàòåãîð³ÿìè: ïîêóïåöü, ãðóïà

ñïîæèâà÷³â, êðà¿íè, òîâàðè ³ ïîñëóãè, êàíàëè äèñòðèáóö³¿ é ³í.;

4) âèçíà÷èòè ïîñèëþþ÷ó ä³þ áðåíäà ïîð³âíÿíî ç êîíêóðåíòàìè;

5) ñêîíöåíòðóâàòè óâàãó êåð³âíèöòâà é ³íâåñòîð³â íà âàðòîñò³ öüîãî àêòèâó ³ ïîòðåáàõ â

³íâåñòèö³ÿõ.

2. Óïðàâë³ííÿ âàðò³ñòþ áðåíäà:

1) âñòàíîâèòè ³íâåñòèö³éíó êàëüêóëÿö³þ äëÿ áðåíäà ç ìåòîþ ï³äâèùåííÿ îá´ðóíòîâàíîñò³

áðåíä-ìåíåäæìåíòà: çàáåçïå÷èòè ïîâåðíåííÿ íà âêëàäåíèé êàï³òàë ïî ìàðêåòèíãîâèõ âèòðàòàõ ³

³í³ö³àòèâàì;

2) âíóòð³øíº ë³öåíçóâàííÿ áðåíäà äëÿ á³ëüø ñïðàâåäëèâîãî ðîçïîä³ëó ³íâåñòèö³é ñåðåä

óñ³õ çàö³êàâëåíèõ îñ³á;

3) âïèñàòè áðåíä-ìåíåäæìåíò ó ðàìêè ³ñíóþ÷îãî âàðò³ñíîãî ìåíåäæìåíòó: âàðò³ñòü äëÿ

âëàñíèê³â àêö³é, åêîíîì³÷íà âàðò³ñòü, áàëàíñîâà âàðò³ñòü;

4) âñòàíîâèòè íàéêðàùó ïðàêòèêó áðåíä-ìåíåäæìåíòà;

5) ³íòåãðóâàòè âàðò³ñòü áðåíäà â ïðîöåñè ïëàíóâàííÿ â êîðïîðàö³¿;

6) âñòàíîâèòè âàðò³ñòü áðåíäà ÿê áàçîâèé ïîêàçíèê (áàëàíñîâà âàðò³ñòü áðåíäà).

Ï³äõ³ä êîìïàí³¿ “Interbrand” äî îö³íêè áðåíäà — öå ñåðéîçíèé ³íñòðóìåíò äëÿ ñòàíîâëåííÿ

îð³ºíòîâàíîãî íà âàðò³ñòü áðåíä-ìåíåäæìåíòà. Ïðîöåñ îö³íêè áðåíäà âêëþ÷àº âè÷åðïíó îö³íêó

õàðàêòåðèñòèê áðåíäà íà ð³÷í³é îñíîâ³, ÿêà ñóïðîâîäæóºòüñÿ ùîêâàðòàëüíèì â³äñòåæåííÿì òðåíä³â.
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Îö³íêà áðåíäà âèêîðèñòîâóºòüñÿ òàêîæ ó áàãàòüîõ ô³íàíñîâèõ óãîäàõ, ó ÿêèõ òîðãîâåëüíà

ìàðêà ÿâëÿº ñîáîþ ãîëîâíèé àêòèâ. Ìåòîäèêà “Interbrand” áóëà ï³äãîòîâëåíà äëÿ øèðîêîãî ñïåêòðà

ô³íàíñîâèõ äîêóìåíò³â, à ñàìå:

1) âíåñåííÿ â áóõãàëòåðñüêó çâ³òí³ñòü;

2) çàáåçïå÷åííÿ ïîçèê;

3) ë³öåíçóâàííÿ;

4) çëèòòÿ ³ ïîãëèíàííÿ;

5) ñóäîâ³ ïðîöåñè, àðá³òðàæ;

6) â³äíîñèíè ç ³íâåñòîðàìè.

Ðîçìà¿ò³ñòü âõ³äíèõ äàíèõ äëÿ áóäü-ÿêèõ îá÷èñëþâàíü çàâæäè â³äîáðàæàºòüñÿ íà íàä³éíîñò³

ðåçóëüòàò³â. Õî÷à ìåòîäè “Interbrand” çàñëóãîâóþòü äîâ³ðè, âîíè çàëåæàòü â³ä âåëèêî¿ ê³ëüêîñò³

ñóá’ºêòèâíèõ äàíèõ ³ òî÷îê çîðó. Öå îçíà÷àº, ùî áóäü-ÿê³ ñïðîáè âèçíà÷èòè ö³íí³ñòü áðåíäà

äîïóñêàþòü äîñèòü âèñîêèé ñòóï³íü ïîãð³øíîñò³. Âèêîðèñòàííÿ íåçàëåæíèõ äæåðåë çàáåçïå÷óº

â³äíîñíó îá’ºêòèâí³ñòü ³, ùî á³ëüø âàæëèâî, âðàæåííÿ îá’ºêòèâíîñò³, ùî âèíèêàº ó òðåò³õ ñòîð³í.

Òàêèì ÷èíîì, ìè ä³éøëè íàñòóïíèõ âèñíîâê³â: ðîçìà¿ò³ñòü ìåòîä³â îö³íêè ô³íàíñîâî¿ ö³ííîñò³

áðåíäà òàêîæ ïîêàçóº, ùî íàâðÿä ÷è íåçàáàðîì áóäå âèðîáëåíî ñòàíäàðòíèé ï³äõ³ä äî ð³øåííÿ

äàíî¿ ïðîáëåìè. Îêðåì³ áðåíäè äîñÿãàþòü á³ëüøîãî óñï³õó, ³íø³ ìåíøîãî, îäí³ êðàùå ï³äõîäÿòü äëÿ

âèçíà÷åíî¿ êàòåãîð³¿, ³íø³ ã³ðøå. Ìåòîäè îö³íêè ô³íàíñîâî¿ âàðòîñò³ ïîñò³éíî âäîñêîíàëþþòüñÿ ³

ïðèñòîñîâóþòüñÿ äî óìîâ, ùî çì³íþþòüñÿ. Ê³ëüê³ñòü äàíèõ, ùî çá³ëüøóºòüñÿ, äàº á³ëüøå ï³äñòàâ

äëÿ òî÷íîãî àíàë³çó óñï³õó òîãî àáî ³íøîãî áðåíäà íà ðèíêó. Àëå îñíîâíèìè õàðàêòåðèñòèêàìè

áóäü-ÿêîãî ìåòîäó çàëèøàþòüñÿ òå æ ñàì³ — çàäîâîëåííÿ ïîòðåá ïîêóïöÿ â ò³ì, ùî éîìó ìîæå

çàïðîïîíóâàòè ïðîäàâåöü, ïðè÷îìó ç âèêîðèñòàííÿì áóäü-ÿêîãî ô³íàíñîâîãî çàñîáó11.

Ðîç³áðàòèñÿ â òîíêîùàõ ìåòîäèê ðåéòèíãîâèõ/îö³ííèõ àãåíòñòâ ³ êîìïàí³é êë³ºíòàì, ùî

áàæàþòü îö³íèòè ñâ³é áðåíä, ÿê ïðàâèëî, ñêëàäíî. Çàãàëîì, âõ³äí³ äàí³ äëÿ âñ³õ ìîäåëåé îö³íêè

îäíàêîâ³: ðåçóëüòàòè ìàðêåòèíãîâèõ äîñë³äæåíü ³ îïèòóâàíü, àíàë³ç ñèñòåìè äèñòðèáóö³¿ ³ ïðîãíîçè

ïðîäàæ³â. Íà âèõîä³ — îö³íêà âàðòîñò³ ³ ðÿä ðåêîìåíäàö³é ç óïðàâë³ííÿ áðåíäîì. Ñàì æå ìåõàí³çì

ïåðåêëàäó ³ëþçîðíèõ ïîêàçíèê³â ëîÿëüíîñò³, ïðèõèëüíîñò³ é ò. ³í. ó öèôðè — öå ³íòåëåêòóàëüíèé

ïðîäóêò îö³íþâà÷³â. Ïðè÷îìó öåé ïðîäóêò — íîó-õàó, ñóòü ÿêîãî, ïðèðîäíî, íå ðîçêðèâàºòüñÿ. Íà

ì³æíàðîäíîìó ðèíêó ãðàþòü âæå âèçíàí³ ë³äåðè òèïó “Interbrand”, Brand Finance ³ Young&Rubicam.

Àëå äî îö³íêè â³ò÷èçíÿíèõ ³ ðîñ³éñüêèõ áðåíä³â ñïðàâà ä³éøëà ïîêè ùî ò³ëüêè â Young&Rubicam.

Ïðî âëàñí³ ìåòîäèêè íà ðîñ³éñüêîìó ðèíêó çàÿâëÿþòü òàêîæ êîìïàí³ÿ V-Ratio ³ ïðåäñòàâíèöòâî

ACNielsen, â Óêðà¿í³ — Óêðà¿íñüêå ðåéòèíãîâå àãåíòñòâî “Ã³ëüä³ÿ áðåíä³â”. Îñòàííº äî 2005 ð.

ðîçðîáèëî âëàñíó ìåòîäèêó, ìàêñèìàëüíî íàáëèæåíó äî ñâ³òîâèõ ñòàíäàðò³â ðîçðàõóíêó áåçïîñåðåäíüî

âàðòîñò³ áðåíäà, ùî ñêëàäàºòüñÿ ç äåê³ëüêîõ åòàï³â: ñïî÷àòêó àíàë³çóþòüñÿ ô³íàíñîâ³ ïîêàçíèêè

ä³ÿëüíîñò³ ï³äïðèºìñòâ ç ìåòîþ îö³íþâàííÿ äîõîä³â ³ âèòðàò êîìïàí³¿, ïîâ’ÿçàíèõ ³ç ïðîäàæåì ¿õ

ïðîäóêö³¿ ï³ä âèçíà÷åíèì áðåíäîì; äàë³ ö³ ïîêàçíèêè äèñêîíòóþòüñÿ íà ïðîãíîçí³ âåëè÷èíè

Ì³í³ñòåðñòâà åêîíîì³êè Óêðà¿íè; ð³çíèöÿ ì³æ öèìè äâîìà äèñêîíòîâàíèìè ïîêàçíèêàìè âèçíà÷àº

ñóìó, ÿêó ñïîæèâà÷³ ãîòîâ³ ïëàòèòè çà áðåíä; òðåò³é åòàï ïåðåäáà÷àº îö³íêó êðèòåð³¿â ³ ðèçèê³â, ç

ÿêèìè ç³øòîâõóºòüñÿ áðåíä ³ â³ä ÿêèõ çàëåæàòü éîãî ïîçèö³¿ íà ðèíêàõ. Ó ï³äñóìêó íà îòðèìàí³é

âàðòîñò³ áðåíäà ñêëàäàºòüñÿ ðåéòèíã (ñïîæèâ÷³é, ïðîìèñëîâ³é ³ ô³íàíñîâèé) ó êîæí³é ãàëóç³ ³ â óñ³õ

áðåíäàõ ó ö³ëîìó. Àëå ïîêè çàãàëüíîâèçíàíèõ àâòîðèòåò³â ó ö³é îáëàñò³ íåìàº, òîìó ùî ðèíîê

îö³íêè áðåíäîâ ÿê îñîáëèâî¿ ôîðìè íåìàòåð³àëüíèõ àêòèâ³â ò³ëüêè ôîðìóºòüñÿ.

Ñòàòòÿ ðåêîìåíäîâàíà äî äðóêó êàôåäðîþ ì³æíàðîäíî¿ åêîíîì³êè

Äîíåöüêîãî äåðæàâíîãî óí³âåðñèòåòó åêîíîì³êè ³ òîðã³âë³ ³ì. Ì. ². Òóãàí-Áàðàíîâñüêîãî

(ïðîòîêîë ¹ 39 â³ä 13 ÷åðâíÿ 2006 ðîêó)

11 Ýëëâóä Àéåí. Îñíîâû áðåíäèíãà: 100 ïðèåìîâ ïîâûøåíèÿ öåííîñòè ÒÌ. — Ì.: ÔÀÈÐ-ÏÐÅÑÑ, 2002. —
Ñ. 231-237.
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