
Сучасне поліграфічне обладнання, ви�

тратні матеріали, новітні технології, які

впроваджені в Україні, дають змогу

отримати широкий спектр поліграфіч�

ної продукції — від ексклюзивного

друкованого, електронного чи комбіно�

ваного видання, високоякісного рек�

ламного плаката чи буклету до креатив�

ного паковання складної конструкції.

Поліграфічному виробу можна додати

оригінальності, ексклюзивності, пре�

стижності завдяки використанню гіб�

ридних та УФ�технологій, складних

видів висікання, опорядження металі�

зованими фарбами, лакування тради�

ційними, матовими і мерехтливими ла�

ками тощо.

Поєднання в одному виробничому про�

цесі двох�трьох варіантів технологічних

рішень для створення оригінального

або складного за конструкцією виробу

притаманне гібридним та УФ�техно�

логіям і реалізоване здебільшого саме в

офсетному способі друку.

Насичення ринку новітніми устатку�

ванням, обладнанням, засобами і мето�

дами продукування різноманітної полі�

графічної продукції вимагає ґрунтовної

систематизації для визначення і відо�

браження місця технологій друкування

в сучасному видавничо�поліграфічному

комплексі України. Актуальність визна�

чення тенденцій поліграфічного ринку

України є очевидною з огляду на те, що

за останні роки лише деякі галузеві ви�

дання підсумовували інформацію щодо

інсталяцій поліграфічного обладнання

та пропозицій витратних матеріалів без

детального аналізу і порівняння зі світо�

вими тенденціями. 

Постійний аналіз кількості промисло�

вих підприємств за видами діяльності,

які працюють на території держави,

проводиться державним комітетом ста�

тистики. Однак дана інформація не

відображає ключових тенденцій, проб�

лем і перспектив розвитку поліграфіч�

ної діяльності в Україні. 

Вченими Української академії друкар�

ства (УАД) відслідковані зміна кількості

та структура підприємств за формами

власності впродовж 2001–2009 рр.,

їхній розподіл за регіонами країни, роз�

глянута динаміка обсягу виготовленої

продукції за окремими групами, дана

оцінка ринку друкованої продукції, на�

ведені фінансові результати [1, 2].

Дослідження ринкових концепцій по�

ліграфічного виробництва, висвітлення

проблем та перспектив поліграфічної

галузі також здійснювалося шляхом ан�

кетування [3–5], де визначалася струк�

тура поліграфічного ринку України,
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Рис. 1. Використання способів друку на під*

приємствах України станом на 2010 рік, %

Рис. 2. Парк аркушевих офсетних машин на

підприємтсвах України, %



досліджувалися проблемні питання і

шляхи їхнього вирішення. Однак полі�

графічна галузь стрімко розвивається та

потребує постійного дослідження та

оновлення даних щодо розвитку спо�

собів друку, потреб ринку у тому чи

іншому поліграфічному обладнанні,

матеріалах, технологічних об'єктах для

підвищення продуктивності вироб�

ництва і якості продукції. 

На світовому рівні відомі роботи [6, 7]

стосовно розвитку тенденцій способів

друку за першу декаду ХХІ ст. Однак де�

які дані вже втратили свою актуаль�

ність, а прогнози щодо розвитку новіт�

ніх технологій, зокрема гібридних та

УФ, безпосередньо пов'язані зі станом

галузі, оцінка якої характеризує ступінь

розвинутості матеріально�технічного

забезпечення. 

Відповідно до потреб ринку змінюється

характер замовлень на поліграфічну

продукцію. А це у свою чергу призво�

дить до змін у розподілі способів друку

та характері поліграфічної продукції.

Для визначення тенденцій розвитку

способів друку в Україні (рис. 1) з доз�

волу журналу Print Plus було викори�

стано анкетні дані підприємств, які

збирала редакція впродовж підготов�

ки довідника «Поліграфія України

2010–2011» [5, 8]. 

За результатами опрацювання 429 анкет

визначено стан і тенденції інсталяцій

аркушевих (рис. 2) та рулонних (рис. 3)

офсетних машин, зокрема відслідко�

вано інсталяції офсетного аркушевого

обладнання впродовж 2006–2010 рр.

(рис. 4, 5). 

Тотальна автоматизація та комп'юте�

ризація поліграфічного обладнання,

поширення технологій з викорис�

танням УФ� і металізованих фарб,

гібридних технологічних процесів і

устаткування, які все активніше впро�

ваджуються у виробництво, сприяло

увиразненню тенденцій розвитку спо�

собів друку. Це відбулося саме за ос�

таннє десятиліття. 

Проведене дослідження (рис. 1) під�

твердило, що найбільш поширеним

способом друку є плоский офсетний.

Передбачуваними також виявилися ре�

зультати щодо збільшення частки циф�

рового друку разом із струминним і

зменшення частки високого друку. Пе�

реваги цифрового способу та збільшен�

ня частки різноманітної продукції на�

кладом 1–500 примірників поступово

висувають його на перше місце.

Однак те, що, згідно із світовими про�

гнозами [6, 7], частка глибокого друку

сягає 15 % і характерна для виготов�

лення м'якого паковання із гнучких

полімерних плівок, не знайшло відо�

браження в отриманих нами результа�

тах. Хоча відомо, що навіть у Києві є

декілька підприємств, які застосову�

ють виключно глибокий друк. Попит

на різного роду сувенірну продукцію

сприяє поширенню трафаретного спо�

собу друку в Україні, частка якого ста�

новить 12,5 %, що відрізняється від

світових тенденцій, проаналізованих у

роботах [6, 9–10]. Тобто наведені на

рис. 1 дані характеризують строкату

картину перехідного періоду від то�

тального панування плоского офсет�

ного і високого друку в 90�х роках ми�

нулого століття до переважання циф�

рових технологій. Доречно зауважити,

що ринок продукції теж змінився —

переважають паковання, елітна книж�

кова продукція, рекламна та етикетко�

ва продукція. Також змінилися накла�

ди — їхні обсяги не перевищують се�

редніх 1–5 тис. Тільки для шкільних

підручників наклади залишаються ста�

більно високими — до 300 тис. при�

мірників. 
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Рис. 3. Рулонне офсетне обладнання,

інстальоване на підприємствах України, %

Рис. 4. Аркушеве офсетне обладнання,

інстальоване на підприємствах України

впродовж 2006–2010 рр., %



Для застосування гібридної техно�

логії може використовуватися маши�

на секційної побудови, оснащена

п'ятьма або більше друкарськими

секціями і лакувальною секцією, а

також подвійною подовженою при�

йомкою. Як видно з рис. 2, в Україні

переважають машини середнього

формату ADAST, що є закономірним,

оскільки цей виробник забезпечує

раціональне співвідношення «ціна —

якість». Однак упродовж останніх

років (2006–2010 рр.) (рис. 4) спо�

стерігається тенденція переходу до

високоавтоматизованого обладнання 

Мanroland, Heidelberg, КВА тощо. Та�

кож підприємства віддають перевагу

саме новому обладнанню, котре від�

повідає сучасним вимогам ринку що�

до високої якості продукції і вико�

нання замовлень, які потребують са�

ме використання новітніх технологій

(рис. 5). 

Для визначення ринку витратних ма�

теріалів, зокрема фарб, було проаналі�

зовано відкриті джерела доступу. З'ясо�

вано, що постачальники зосереджені

саме в індустріально розвинених регіо�

нах України і переважають пропозиції

офсетних фарб, що цілком узгоджуєть�

ся із домінуванням цього способу друку

(рис. 6). 

Однак щодо впровадження гібридних

технологічних процесів існує багато су�

перечностей. Досить важко знайти в

Україні гібридні фарби, а оздоблення

продукції за допомогою гібридних тех�

нологій можуть здійснювати небагато

українських підприємств. Переважають

здебільшого традиційні технології, які

менш проблематичні, бо забезпечені

науково обґрунтованими рекоменда�

ціями, які сприяють стабілізації техно�

логічних режимів, економії матеріалів,

підвищенню якісних характеристик

продукції.

Отже, проведена систематизація техно�

логій виробництва поліграфічної про�

дукції відображає, загалом, світові тен�

денції, але разом із характерною спе�

цифікою, зумовленою економічними і

культурними особливостями україн�

ського ринку.
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Рис. 5. Інсталяції нового (починаючи з

2000 р.), старого (до 2000 р.) та вживано*

го обладнання за 2006–2010 рр., %

Рис. 6. Пропозиції фарб на ринку України

для різних видів друку , %

Систематизация технологий 
производства полиграфической продукции
Е.М. Величко, д.т.н., Е.И. Савченко

В статье дан анализ состояния различных технологий на�

несения печати на предприятиях Украины. Показано со�

стояние и тенденции инсталляций листовых и рулонных

офсетных машин в Украине на протяжении 2006–2011 гг.

Авторами сделан анализ рынка красок для разных видов

печати. Показано, что тенденции развития украинского

рынка нанесения печати совпадают с мировыми. При этом

ощущается влияние экономических и культурных особен�

ностей украинского рынка.

Ключевые слова: полиграфическое оборудование; расход�

ные материалы; инновационные технологии; полиграфи�

ческая продукция; гибридные краски.

Systematization of technologes for the production 
of printed products
O.M. Velychko, Dr., K.I. Savchenko

The authors analyze the state of various technologies prin�

ting on enterprises in Ukraine. It is shown the status and

trends of installation sheet and roll offset machines in

Ukraine during 2006�2011. The authors made an analysis of

the market of paints for different types of printing. It is

shown that trends in the Ukrainian printing market coincide

with the world. At the same time it is influenced by economic

and cultural features of the Ukrainian market.

Key words: printing equipment; consumables; innovative

technology; printing products; hybrid inks.




