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15 Водостойкий бумажный пакет
Компания Mondi в сотрудничестве с производи-
телем цемента Lafarge разработала новый пакет 
Splash Bag, который не намокает под дождем в  
течение двух часов, а также реагирует на повы-
шенную влажность лучше, чем стандартный бу-
мажный пакет. Специальное водоотталкивающее 
покрытие Splash Bag снижает впитываемость вла-
ги. Внешний слой имеет специальную поверх-
ность, которая сохраняет прочность пакета даже 
в условиях повышенной влажности. 
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Упаковка на всех континентах 
Ежегодно на мировом рынке появляется 300 тыс. новых видов продукции и примерно 275 тыс. новых видов упаковки 
(данные Pira International). Наибольшее количество новинок приходится на Европу (100 тыс.) и Азию (около 70 тыс.). А 
всего в мире ежегодно для упаковывания самой разнообразной продукции производится и используется около 4 трлн по-
требительских упаковочных единиц.
Редакция журнала планирует размещать новинки упаковки, которые появляются на рынках разных стран. Критерием 
отбора будут современные тенденции развития упаковочной индустрии:
 • удобство пользования упаковкой; 
 • безопасность упаковки;
 • снижение материало- и энергоемкости в производстве упаковки;
 • повышение информативной и рекламной функции упаковки.

Первые образцы новых видов упаковки приведены уже в этом номере. Редакция также предлагает читателям присылать 
информацию о новых с их точки зрения видах упаковки.

Редакция журнала

Бутылка для пива
Исследователи из университета Иллинойса в Чикаго доказали, 
что уровень алкоголя, который достигает 0,075 % в крови сред-
нестатистического потребителя, дает возможность ему творчес-
ки мыслить. 
На этой основе была изобретена бутылка для пива Problem Solver 
с удобным индикатором. Зная свой вес, можно легко определить 
количество пива, которое приведет вас к «творческому» уровню 
алкоголя. 
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«Умная» упаковка
Исследователи университета Страт-
клайд из Глазго изобрели упаковку из 
полиэтилена нового поколения, кото-
рый может менять цвет и тем самым 
сигнализировать, что упакованные в 
него пищевые продукты испортились. 
Такую упаковку производить дешевле, 
чем указывать на ярлыке срок год-
ности и контролировать по нему со-
стояние товара. Разработка поможет 
повысить безопасность продуктов, а 
также сократит количество отходов.

Инновация в квадрате
Компания V slauer выве-
ла на рынок минеральную 
воду в новой упаковке. 
Следуя традиции «простая 
красота» и «красивая прос-
тота», новая 1 л бутылка на 
10 % легче своих многообо-
ротных собратьев. Её изю-
минка — элегантный ди-
зайн с выгнутыми линиями, 
которые отображают волны 
воды. Новый ящик на 8 бу-
тылок, который можно раз-
делить на две половинки, 
поможет легко доставить 
такие бутылки домой.

Мягкая упаковка с peel-reseal
Компания Curwood представила на рынок 
упаковку, изготовленную по технологии 
SmartTack Flexible EZ Peel Reseal. Это пер-
вая технология с использованием липкого 
слоя (peel-reseal) для полностью мягкой 
упаковки из гибких материалов.
Она дает возможность упаковать сыр в 
виде куска или нарезки. Потребители 
могут просто отогнуть одну сторону упа-
ковки, отрезать ломтик или кусок, затем 
закрыть пакет и сохранить содержимое 
свежим. Им даже не придется прикасаться 
к сыру.
Упаковку можно открывать и повторно за-
крывать до 20 раз нажатием кончика паль-
ца. Этим она установила новые условия 
стандарта качества. Усовершенствован-
ная разработка также повысила защиту от 
вскрытия в виде изменения цвета защит-
ной пломбы на белую.

Флакон «Модо»
Украинская группа компа-
ний PackGroup представила 
горячую новинку — флакон 
«Модо» из полиэтиленте-
рефталата объемом 500 мл. 
Новый флакон имеет опти-
мальную и удобную форму, 
размеры и массу — не более 
45 г. Флакон комплектуется 
триггером стандарта 28/410. 
Удобная ручка обеспечивает 
комфортный захват флако-
на рукой.


