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Немного истории
После того как в 1887 г. Вильям Грант 
со своими сыновьями построили дис-
тиллерию, вначале они начали прода-
вать свои спирты блендерам – компа-
ниям, которые занимались скупкой, 
купажированием и бутилированием 
виски под своими брендами. Скром-
ную часть виски Грант продавал ло-
кально, в небольшие бары и лавки, 
часто напиток доставляли просто в 
бочках.
До конца XIX в. преимущественное 
большинство дистиллерий продава-
ло свой виски в бочках: это была на-
дежная и удобная в транспортировке 
тара. Почему же производители ви-
ски того времени перешли к упаковке 
в стеклянные бутылки? Этому было 
несколько причин.
Во-первых, производитель продавал 
виски бочковой крепости, а бакалей-
щики его самостоятельно редуциро-
вали водой, чтобы заработать больше. 
Производитель не мог контролиро-
вать качество воды и крепость виски. 
Это могло как положительно, так и 
отрицательно влиять на имидж той 
или иной винокурни. 
Во-вторых, производители начали 
более бережно относиться к бочкам. 
После выдержки они принимались их 
реставрировать и заливать дистиллят 
на выдержку повторно. Это позволя-
ло избежать лишних затрат при по-
купке новой бочки.
Наконец, в конце XIX в. появились 
первые бренды купажированных 
(смешанных) виски. Их производите-
ли скупали виски с разных винокурен 
и продавали под своей маркой. Ком-
пании хотели выделить свой бренд на 
рынке, создавая отличные от других 
оригинальные этикетки с коммуни-
кацией марки и ее атрибутикой.
Изначально виски Glenfiddich не 
имел своего имени и также продавал-
ся скупщикам для купажированных 

виски или в локальные заведения. Го-
дом рождения Glenfiddich как бренда 
можно считать 1903 г., когда Вильям 
Грант решил продавать свой виски 
конечному потребителю, и для это-
го ему нужно было его выделить. На 
этикетке каждой бутылки он гордо 
разместил герб своего клана и свою 
подпись. Основатель дистиллерии 
мог позволить себе размещать их на 
каждой бутылке только в том случае, 
если бы он смог сам контролировать 
все этапы производства вплоть до 
бутилирования. У Гранта была боль-
шая семья, и изначально они сами 
редуцировали и разливали виски по 
бутылкам, наклеивали вручную эти-
кетку (рис. 1), воплощая мечту гла-
вы семейства «создать лучший драм 
(порцию виски) в долине». Таким об-
разом семья Гранта смогла изначаль-
но задать высокий стандарт виски, 
который сохраняет до сегодняшнего 
дня.

Виски Гранта в стеклянных 
бутылках
Вплоть до начала ХХ в. аристократы 
Шотландии и Англии не считали ви-
ски престижным напитком, это был 
напиток скорее для деревенских лю-
дей. Знать в то время пила портвейн, 
херес и джин. Производители виски 
разливали свой продукт в бутылки из-
под хереса, чтобы быть максимально 
похожими на премиальный напиток 
и таким образом больше зарабаты-
вать. Смело можно сказать, что Грант 
подхватил тренд своего времени и вы-
брал для своего виски одну из форм 
бутылки для хереса (рис. 2). На пер-
вом этапе было правильнее создать 
свой собственный дизайн бумажной 
этикетки, что он и сделал. Текст для 
этикетки, фамильный герб и свою 
подпись Грант разместил на этикетке. 
Шрифты, цвета и расположение всех 
элементов – с этим он обратился к 
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Упаковка для виски Glenfiddich
(история и ретроспектива)
А.И. Ивченко, William Grant & Sons, г. Киев

Мы познакомились в середине дека-
бря прошлого года в баре Hitchcook 
в ТРЦ «Гулливер» на презентации 
виски Glenfiddich компании William 
Grant & Sons.
Надо было видеть и слышать, с ка-
ким увлечением Александр Ивченко, 
который вел эту презентацию, рас-
сказывал о виски всемирно известно-
го бренда. Создавалось впечатление, 
что выступает один из сыновей или, 
скорее всего, если учесть возраст, 
праправнук Вильяма Гранта. Вели-
колепная осведомленность Алексан-
дра об истории появления напитка, 
его составе, технологии изготовле-
ния и еще о многих интереснейших 
фактах «жизни» виски Glenfiddich 
дополнялась превосходными слайда-
ми. Все это создавало особую ат-
мосферу, которая, скажу по себе, 
переносила меня в ту знаменитую 
долину Fiddich (оленя). Именно здесь, 
в Спейсайде, Вильям Грант со своими 
сыновьями построил дистиллерию, а 
его потомки, сегодня уже в пятом 
поколении, в течение более 125 лет 
создают известный во многих стра-
нах напиток.
Слушал я, слушал Александра Ив-
ченко, дегустируя по его рекоменда-
циям Glenfiddich 12, 15 и 18-летней 
выдержки. Но когда он рассказал, а 
затем и показал фильм о том, как 
в собственной бондарне на винокур-
не изготавливают, ремонтируют и 
подготавливают дубовые бочки для 
выдержки виски, идея рассказать 
в журнале о бутылках и этикет-
ках для виски, о тех самых бочках, 
которые не только являлись тарой 
для хранения и транспортирования 
напитка, но и используются для вы-
держки и приготовления виски, при-
шла сама собой.
Договорились мы быстро. В журнале 
будет опубликована серия статей, 
которая в этом номере начинается 
с ретроспективы бутылок для виски 
компании William Grant & Sons.

Валерий Кривошей, к.х.н.
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одной из местных полиграфий. Дан-
ные о ее названии в архивах, к сожа-
лению, не сохранились.
С самого начала и до конца 60-х ХХ в. 
дизайн упаковки для Glenfiddich 
находился под сильным влиянием 
Grant’s. В мире доминировали ку-
пажированные виски, к ним были 
прикованы все взгляды. Первая бу-
тылка Glenfiddich с названием «Fine 
Old Glenfiddich» в 1903 г. была похо-

жа на бутылку порт вейна, так как в те 
времена это был наиболее популяр-
ный алкогольный напиток (рис. 3). 
Шрифты на этикетке и геральдика 
были достаточно массивными и сме-
лыми. Такая стилистика была попу-
лярна на суровом севере Шотландии.
Чтобы увеличить свои продажи, Гран-
ту необходимо было наладить дис-
трибуцию на самых больших рынках 
потребления Шотландии – в Глазго и 

Эдинбурге. Поэтому в 1908 г. дизайн 
этикетки становится несколько мягче 
и изысканней, герб с агрессивными 
хайлендерами становится меньше и 
смещается с центрального места. В та-
ком дизайне Glenfiddich продолжал 
свою экспансию на рынке Великобри-
тании и ее колоний еще полвека.
В 1956 г. специально для виски Grant’s 
была разработана треугольная бутыл-
ка, которая положительно повлия-
ла на продажи. Ее автором был Ганс 
Шлегер, австрийский дизайнер, ко-
торый работал консультантом в рек-
ламном агентстве компании «Mather 
and Crowther» (рис. 4). Спустя 4 года 
эту бутылку и новую этикетку взя-
ли на вооружение и для Glenfiddich. 
В книге «The Spirit of Success», исто-
рия William Grant and Sons, написано: 
«Треугольная бутылка символизирует 
шотландские воду, воздух и ячмень, 
из которых, когда они соединяют-
ся вместе в традиционном пот стилл 
(медный перегонный куб), происте-
кает неповторимый образ изыскан-
ного виски семьи Грантов».
В 1963 г. Сэнди Грант Гордон повез 
Glenfiddich в Нью-Йорк и открыл 

Рис. 1. Бутилирование виски в начале ХХ в. на дистиллерии Glenfiddich

Рис. 2. Первая 
стеклянная 
бутылка для 
виски Гранта
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миру новую категорию – single malt 
whisky. За несколько лет развития 
этой категории виски продажи по-
казывали небольшой, но уверенный 
рост. Чарльз Грант Гордон, внук Ви-
льяма Гранта и управляющий дис-
тиллерией, видел огромный потен-
циал американского рынка и принял 
решение развивать бренд на рынке 
США. В 1968 г. для Glenfiddich был 
разработан отличный от Grant’s ди-
зайн (рис. 3).
Во-первых, появился олень! Впер-
вые Glenfiddich использовал свое 
собственное имя – Valley of the Deer 

(долина оленя) – и поместил логотип 
с оленем на бутылке. Вторым новым 
мотивом стала широкая богатая риф-
леная золотистая этикетка.
Американский дизайн был настолько 
успешен, что в 1970 г. было принято 
решение развивать эту идею по всему 
миру. Эта этикетка получила назва-
ние «Monarch of the Glen» (Монарх 
долины).
С того времени были заложены базо-
вые элементы современного дизайна. 
Новые течения влияли на этикетку, 
но фундаментальный дизайн на бу-
тылке сохранился до сих пор.

Последний выпуск новой бутылки 
и упаковки Glenfiddich в 2015 г. под-
черкивает, что история Glenfiddich 
продолжает развиваться и компания 
уважает традиции (рис. 5).
До сих пор мы видим герб клана 
Грантов, подпись William Grant & 
Sons, «Bottled at the distillery». Эти 
слова дорого стоят. Ведь William 
Grant & Sons – одна из немногих 
компаний, которая остается незави-
симой семейной компанией уже бо-
лее 125 лет. За это время Glenfiddich 
стал самым титулованным и самым 
продаваемым односолодовым виски в 
мире. И покупая, например, бутылку 
Glenfiddich 18YO в аэропорту Франк-
фурта или же порцию виски в люби-
мом баре, вы можете быть уверены, 
что этот виски произвели, выдержали 
и бутилировали в долине оленя.

Упаковка коллекционного виски
Цена на виски категории single malt в 
большинстве случаев диктует произ-
водителю необходимость использо-
вать коробку или тубус для бутылки. 
Шотландский виски продается прак-
тически во всех странах мира, и произ-
водитель, и заказчик не желают  нести 
потери во время его транспортирова-
ния. Это крайне дорого. Поэтому одна 
из важнейших причин использования 
вторичной упаковки – это безопас-
ность столь ценного напитка. Такая 
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Рис. 4. Треугольная бутылка для Glenfiddich и ее автор Ганс Шлегер

  а)                                      б)                     в)                   г)                   д)           е)                                                  ж)

Рис. 3. Ретроспектива стеклянных бутылок для виски Glenfiddich с 1903 г. по настоящее время: 1903 Fine Old Glenfiddich (а);  
1908 Special Glenfiddich (б); 1961 Glenfiddich Straigt Malt (в); 1968 Monarch of the Glen (г); 1970 Monarch of the Glen (2nd edition) (д); 
1999 classic design (е); 2015 new design (ж)
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логика присуща и в случае продажи 
виски конечному потребителю – не-
обходимо безопасно доставить доро-
гой виски в домашнюю коллекцию 
или в качестве подарка другу. Я реко-
мендую продолжать использовать род-
ной тубус и хранить в нем бутылку ви-
ски. Он защитит бутылку от падения, 
попадания прямых солнечных лучей и 
будет удобен при транспортировке.

В последнее время из-за увеличе-
ния конкуренции на полках магази-
нов многие производители уделяют 
упаковке все больше внимания, ра-
ботая с ее формой, рекламным по-
сылом, цветовой гаммой и т. д. Но 
это только средство продвижения 
товара, которое в связке с другими 
механизмами положительно влияет 
на продажи.
Необходимо упомянуть об упаковке 
для дорогих виски. Чем дороже ви-
ски, тем более дорогие материалы и 
элементы можно использовать в упа-
ковке. Это могут быть дерево редкой 
породы, кожа, драгоценный металл. 
Например, Glenfiddich 40 лет выдерж-
ки продается в сделанной вручную 
коробке из итальянской кожи. Вну-
три можно найти книжечку с исто-
рией компании и описанием этого 

релиза. Также к каждой бутылке при-
ложен паспорт, который подтвержда-
ет ее аутентичность, серийный номер 
и номер бочки, в которой этот виски 
созревал. Документ подписан менед-
жером дистиллерии, в нашем случае 
членом семьи Грантов Питером Гор-
доном (рис. 6).
Дорогой виски требует дорогой и ка-
чественной пробки. Трудно встре-
тить виски категории single malt, за-
купоренный не корковой пробкой. 
Используют как натуральные, так и 
агломерированные высококачествен-
ные пробки. Это связано не столько с 
высокой ценой натуральной пробки, 
сколько с ее дефицитом на мировом 
рынке. Внешняя часть пробки, ко-
торая не контактирует с напитком, 
в основном полимерная. В самых 
возрастных вариантах виски исполь-

зуют дерево дорогих пород, чтобы 
подчерк нуть премиальность выдер-
жанного напитка.

И самое главное
Купив бутылку виски, сначала по-
держите ее в руках, познакомьтесь с 
историей напитка, миссией дистил-
лерии и особенностями производства 
конкретно вашего варианта. После 
не спеша избавьте его от акцизной 
ленты и внешней бумажной оберт-
ки горлышка. Между вами и виски 
останется только пробка. Советую ее 
бережно отвинтить, и как только вы 
ее извлечете, поднесите горлышко 
к своему носу, вдохните пьянящий 
шотландский воздух и перенеситесь 
на несколько секунд в Шотландию. 
Это один из моих самых любимых мо-
ментов в потреблении виски. 
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Рис. 5. Бутылка виски Glenfiddich 
(дизайн 2015 г.)

Рис. 6. Эксклюзивная упаковка виски Glenfiddich с персональной подписью члена семьи 
Грантов


