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Щоб забезпечити тарою та упаковкою 
виробників різноманітних напоїв, па
кувальна індустрія має одним пострі
лом убити двох зайців. З одного боку, 
задовольнити бажання споживачів 
бачити індивідуально оформлену 
упаковку для напоїв та ще й з додат
ковими функціями, щоб забезпечити 
зручність у користуванні упаковкою. 
З другого боку, споживачі напоїв все 
більше відчувають екологічну відпо
відальність та демонструють потребу 
у використанні не тільки екологічних 
пакувальних матеріалів та упаковки, а 
й технологій їх виготовлення. Такий 
баланс пакувальна індустрія може 
втримати лише в разі впровадження 

нових стратегій розвитку упаковки і 
використання ефективних технологій 
та обладнання.
Сьогодні зрозуміло, що стандартні 
пляшки для пива, вина чи безалко
гольних напоїв навряд чи здатні на
дихнути споживачів на покупку.  Вибір 
цих напоїв на ринку досить великий, 
у тому числі в різноманітній упаковці, 
що дозволяє споживачу бути перебір
ливим. Його фантазії може задоволь
нити лише той продукт, який явно, з 
першого погляду можна виділити із 
череди подібних на торговельній по
лиці супермаркету.
Саме через це пакувальні компанії 
пропонують виробникам алкоголь
них та безалкогольних напоїв індиві
дуальну упаковку з різноманітними 
додатковими функціями. Особливо 
це стосується подарункової продук
ції, для якої упаковку виготовляють 
зі спеціальних видів картону, дереви
ни та інших матеріалів. Така упаковка 
ексклюзивна, різноманітна за фор
мою, конструкцією, матеріалом та 
дизайном поліграфічного оформлен
ня, іноді навіть з додатковими функ
ціями, спрямованими заінтригувати 
споживача, наприклад, пропозицією 
використати порожню пляшку як 
абажур для настільної лампи.
Такі тренди розвитку упаковки обу
мовлені тим, що в сучасному склад
ному світі через нестачу часу або для 
його економії споживач дуже часто 
вирішує придбати продукцію, ке
руючись інтуїцією, а не здоровим 
глуздом. Тому виробники упаковки у 
своїх розробках певною мірою розра
ховують на емоційне сприйняття упа
ковки споживачами продукції.

Індивідуальність та диференціація
Щоб підкреслити індивідуальність 
своєї продукції, компанія Danone 
Waters, якій належить бренд Evian, 
пакує мінеральну воду в пляш
ки з дуже витягнутою горловиною 
(рис. 1). Для своїх престижних по
лімерних пляшок з ПЕТФ компа
нія використовує нову інноваційну 
технологію мультикомплекту: за до
помогою спеціальних клеїв пляшки 
можуть бути поєднані в блок за ін
дивідуальною схемою, а потім, у разі 
потреби, легко роз’єднані.
З 2008 р. під брендом Evian було ви
пущено обмеженим накладом 8 видів 
пляшок, стилізованих відомими мо
дельєрами. У 2016 р. американський 
кутюр’є Олександр Ван вибрав штрих
код як головну тему оформлення та 
вивів його з чорнобілими смугами на 
поверхню скляної пляшки. Саме про
міжки між чорними смугами, на думку 
майстра, повинні відображати при
родну чистоту води Evian.
Індивідуальність напоїв та упаковки 
неабияк популярна не тільки серед 
елітних брендів, але й серед великої 
кількості виробників безалкогольних 
напоїв у пляшках місткістю 0,5 л для 
невеликих господарств.
У той же час індивідуальність перед
бачає ускладнення форми та кон
струкції упаковки, що призводить до 
збільшення витрат і в результаті – до 
підвищення вартості. Це викликає 
критику з боку деяких споживачів. 
Тим паче, що складні технології та 
одноразові пляшки збільшують на
вантаження на навколишнє середо
вище. Саме для того щоб зменшити 
це навантаження, у деяких країнах 

Упаковка для напоїв
(поєднання індивідуальності та ефективності)

З 4 по 10 травня 2017 р. у Дюссельдорфі відбудеться чергова виставка interpack 2017, яка вже багато років є визначною 
подією у житті пакувальників світу. Численні відвідувачі виставки матимуть змогу на власні очі побачити нові розробки 
пакувальних матеріалів, технологій та обладнання. А головне – відчути сучасні тенденції розвитку пакування, осмислити 
стратегічні плани компаній, які останнім часом приділяють особливу увагу задоволенню потреб споживачів продукції.
У рамках interpack 2017 пройде спеціальна виставка-ярмарок «Components», яка вперше відбулася в 2014 р. і на якій будуть 
продемонстровані новітні розробки комплектних елементів, аксесуарів та периферійного обладнання для пакувальної 
індустрії.
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Рис. 1. 
Індивідуальна 
пляшка для 
води Evian 
відповідно 
до сучасних 
тенденцій
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встановлюють амбітні норми для по
вторного використання пляшок.
У Німеччині, наприклад, планують 
досягти 80 % повторного використан
ня пляшок, хоча з 2004 р. до сьогод
ні цей показник зменшився із двох 
третин до 45 %, а кількість відходів 
одноразових пляшок після напоїв 
збільшилась на 30 %. Відповідно до  
статистичних даних федерального 
уряду Німеччини обсяги викорис
тання полімерних пляшок для напо
їв виросли з 465 тис. т до 600,3 тис. т 
у 2014 р. Саме це і спонукало до об
говорення можливості збільшити 
обсяги використання багаторазових 
пляшок. При цьому особливої уваги 
 потребують процеси збирання пля
шок, їх сортування та очищення, які 
є надто дорогими. Тому проблема ви
бору упаковки для напоїв сьогодні 
є більше проблемою соціальною та 
екологічною, ніж технологічною.
У вирішення цієї проблеми  можуть 
зробити свій внесок розробники тех
нологій та обладнання для переробки 
пакувальних матеріалів, виготовлен

ня упаковки, фасування та пакування 
продукції. Інтелектуальне управління, 
технології автоматизації, енергоощад
ні приводи, компресори, вентилятори, 
помпи та різні технічні рішення, спря
мовані на економію енергії, матері
альних та інших ресурсів, все частіше  
використовують для підвищення за
гальної їх ефективності.

Друге життя упаковки
Охорона навколишнього середови
ща, як показує нинішня практика 
розробки та виготовлення упаковки, 
стає пріоритетним аспектом у діяль
ності підприємств пакувальної інду
стрії. На відміну від деяких виробни
ків, компанія True Fruits продає свою 
продукцію не в полімерних пляшках, 
а в скляних (250, 750 мл) циліндрич
ної форми, для того щоб підкреслити 
чесність та прозорість своєї діяльно
сті, чистоту та високу якість продукції 
(рис. 2).
Після використання продукції такі 
пляшки не викидають, а за допо
могою заздалегідь виготовленої спе

ціальної горловини та допоміжних 
 пакувальних засобів (насадок) їм да
рують нове життя. Залежно від насад
ки пляшка трансформується в при
стрій для використання цукру, солі, 
спецій, олії, оцту, соусів та іншої про
дукції або в пристрій для просіювання 
сипких продуктів. Це найкращий за 
останні часи приклад повторного ви
користання упаковки, хоча і за іншим 
призначенням.
У двері пакувальної індустрії сту
кають біорозкладальні полімери, 
насамперед з відновлюваної при
родної сировини. У 2015 р. компа
нія CocaCola презентувала виго
товлену повністю з відновлюваних 
ресурсів пляшку нового покоління 
PlantBottleTM, яку в найближчому 
майбутньому планує вивести на ри
нок. Біологічні матеріали «першого 
покоління» для такої пляшки в по
дальшій перспективі мають виробля
ти з біомаси, наприклад, з відходів 
деревини.
У дослідному проекті вчені з Універ
ситету Хоенхайм вивчають ще один 
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перспективний природний ресурс для 
виготовлення матеріалу для пляшок – 
корінь цикорію, з якого отримують 
неочищений оксиметилфурфурол. Він 
може замінити ПЕТФ, з якого нині ви
готовляють пляшки для напоїв.

Інноваційний потенціал
Одним з прикладів індивідуалізації 
продукції є використання прямого 
друку по поверхні пляшок для напоїв 
(рис. 3), що надає клієнтамспожива
чам додаткового відчуття індивідуалі
зованих образів.
Значний інноваційний потенціал 
для економії ресурсів у пакуваль
ному виробництві можна знайти не 
тільки серед пакувального матеріа
лу, але й у виробничому обладнанні. 

Тому машинобудівники намагають
ся використовувати у своїх розроб
ках різноманітні способи для покра
щення ефективності обладнання. 
Прикладом може слугувати чайна 
фабрика  з Ізміру, яка в 
2015 р. обладнала своє виробни
цтво лінією NitroHotfill від компа
нії Krones продуктивністю 22,5 тис. 
пляшок на годину. Через рік команда 
Krones почала випробовування, щоб 
покращити систему подачі стисне
ного повітря. Після оновлення та 
простої оптимізації видувної маши
ни Contiform 3 лінія відновила свою 
роботу, показавши шалені результа
ти. Як підтверджує компанія, запро
понована модифікація обладнання 
заощаджує 40 % споживання стис

Рис. 4. Установка Contiform AseptBlock із модернізованою системою подачі стисненого 
повітряРис. 3. Індивідуалізована упаковка

Рис. 2. Скляні пляшки для напоїв компанії 
True Fruits із кришкою з можливістю її 
повторного використання «upcycling»
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неного повітря, не змінюючи якість 
пляшок (рис. 4). У перерахунку на 
6 тис. робочих годин на рік одна така 
машина економить € 40 тис. Фахівці 
компанії зазначають, що інновацій
ний потенціал цього обладнання ще 
не вичерпано.
Компанія Mineralbrunnen Teinach 
GmbH з 2007 р. використовує видувну 
машину InnoPET Blomax серії III для 
виготовлення пляшок. Щоб зменши
ти використання енергії, експерти 
Krones замінили систему нагрівання 
преформ перед подальшим їх виду
ванням. Це зберегло компанії 40 % 
енергії. Така економія стала можли
вою з використанням нових кера
мічних відбивачів та прецизійного з 
адаптованою геометрією нагрівача. 

Завдяки спеціальній конструкції та 
фізичним властивостям керамічних 
елементів відбувається найбільш ко
рисний вплив на розподіл енергії, що і 
зумовлює її економію. Крім того, від
бивачі та інфрачервоні випроміню
вачі налаштовані таким чином, щоб 
регулювати подачу тепла та процес 
охолодження в різних зонах пляшки 
по її висоті. Саме таке регулювання і 
дає найбільшу економію енергії.
Треба відзначити інноваційну розроб
ку компанії Krones – InnoPET TriBlock 
(рис. 5), яка складається з видувної 
формувальної, етикетувальної та фа
сувальної машин в одній лінії.  

Надруковано за інформацією прес-
служби виставки interpack 2017

Рис. 5. Лінія InnoPET TriBlock компанії Krones

Упаковка для напитков (сочетание индивидуальности  и эффективности)
Рассматриваются современные тенденции развития упаковки для алкогольных и 
безалкогольных напитков. Показано, что индивидуализация и дифференциация упаковки
являются важными факторами, которые учитывает производитель напитков.
Это выражается как в особой форме бутылок из ПЭТФ и стекла, так и в различных способах их 
оформления, дополнительных приспособлений для удобства потребителей. Рассматриваются эколо-
гические аспекты создаваемой упаковки, например из биоразлагаемых материалов или воспроиз-
водимого сырья. Показано, что современное оборудование для изготовления тары из ПЭТФ эконо-
мит энергию и материальные ресурсы за счет интеллектуального управления, автоматизированных 
устройств и специальных приспособлений.
Ключевые слова: упаковка для напитков; индивидуализация упаковки; интеллектуальное обо-
рудование.

Beverage packaging (a combination of individuality and efficiency)
The author examines the current trends in the development of packaging for alcoholic and soft drinks. He 
also shows that individualization and differentiation of the packaging are important factors to take into 
account the beverage producer.
This is expressed in a particular form of PET bottles and glass, and in various ways to their registration, 
additional devices for the convenience of consumers. The author shows the ecological aspects of pack-
aging produced, for example, made of biodegradable materials or renewable resources. It is shown that 
modern equipment for the manufacture of containers of PET saves energy and material resources through 
intelligent control, automated devices and special equipment.
Keywords: beverage packaging; individualization of the packaging; intelligent equipment.


