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Третій плюс – повний захист конфіденційної інформації. Можливості послуги дозволяють 
клієнту чітко регламентувати коло користувачів сервера та маніпуляції, які здійснюються з його да-
ними. Тобто в разі, коли хтось із співробітників вирішить скопіювати чи відправити якийсь файл  
із сервера, не маючи на те дозволу, його дії будуть просто заблоковані. 

Але є також мінуси. Приблизно 21 % підприємців все ж таки вбачають у хмарних технологіях 
дуже серйозні загрози бізнесу. Але цей відсоток буде знижуватися щороку [4]. 

За результатами проведеного дослідження можна зробити висновок, що інформаційний за-
хист є одним із найважливих завдань для підприємств. Шкідливе ПЗ, спам, віруси, неуважне пово-
дження співробітників підприємств із конфіденційною інформацією – ось лише невеликий перелік 
тих проблем, з якими щоденно стикаються IT-фахівці компаній.  

Підвищення рівня комп'ютерної грамотності персоналу є одним із найважливіших елементів 
захисту, а розуміння актуальних загроз і шляхів захисту від них необхідно для ефективного розвитку 
IT-інфраструктури підприємства. 

У даний момент менше половини фахівців вважають свою компанію готовою до боротьби  
з сучасними загрозами, а передумови для серйозної зміни цієї ситуації поки недостатньо сильні. 

Дуже важливим є впровадження на підприємствах таких методів захисту, як шифрування 
інформації, увага до персональних даних, готовність до цільових атак та робота з персоналом. 

 
Наук. керівн. Петряєва З. Ф. 

____________ 
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Annotation. The article examines and actualizes the definition of production competitiveness and 
defines its leading role among the levels of competitiveness: company, industry and country ones. The 
works of national and international authors while defining the competitiveness are analysed.  
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В современных условиях хозяйствования на мировом рынке на смену ценовой конкуренции 
пришла неценовая, то есть конкуренция качественного уровня продукции, а также технического. 
Это говорит о том, что выгодные условия для реализации продукции не у тех, кто предлагает низ-
кие цены, а у тех, кто может предложить потребителям высококачественную продукцию. Однако 
при этом цена не теряет своей значимости и является влиятельным критерием для максимизации 
прибыли. Так как конкурентоспособность может рассматриваться как на микро-, так и на макро-
уровнях, важно отметить то, что именно конкурентоспособность продукции имеет самое главное 
значение и влияет на уровень конкурентоспособности объектов на макроуровне. 

О конкурентоспособности продукции говориться уже давно и много. Об этом свидетельст-
вуют численные теоретические исследования таких ученых, как: А. Смит, Г. Хэмел, К. Прахалад, 
Й. Шумпетер, М. Портер [1; 2]. Среди современных ученых можно выделить М. Кныша, Е. Кочето-
ва, А. Юданова, Б. Губского, Л. Чайникова, О. Волкова, В. Круглов и др. [3 – 5]. Большинство  
из них рассматривают конкурентоспособность в единой системе (предприятия, отрасли или про-
мышленности в целом), забывая о том, что именно конкурентоспособность (выпускаемой) изго-
товляемой продукции непосредственно или косвенно определяет уровень конкурентоспособности 
объектов более высокого уровня. 

Целью проведения исследования является представление понятия конкурентоспособности 
продукции как основного показателя, который оказывает ключевое влияние на конкурентоспособ-
ность предприятия, отрасли и страны. Задачи исследования: 

1) рассмотреть конкурентоспособность продукции как главной связывающей между объек-
тами макро- и микроуровней; 

2) проанализировать определения конкурентоспособности продукции разными учеными  
и вывести авторскую трактовку данного определения; 

3) проанализировать взаимосвязи уровней конкурентоспособности и отобразить их связь 
графически.  

Поскольку конкурентоспособность продукции является основным связывающим звеном 
между объектами более крупного масштаба, необходимо рассмотреть их более подробно. При 
анализе публикаций в области конкурентоспособности предприятий выявляется, что каждый автор 
в зависимости от целей и задач исследования, изучаемых объектов, требований субъектов ры-
ночных отношений дает свое определение конкурентоспособности предприятия. Так, Иванова Е. А. 
считает, что конкурентоспособность предприятия – это необходимое условие обеспечения произ-
водства конкурентоспособной продукции, что является в современных условиях важным направ-
лением деятельности предприятия, ориентированного на завоевание как внутреннего, так и внеш-
него рынка путем создания продукции, отвечающей требованиям потребителей и мировым стан-
дартам в конкретных сегментах рынка [6]. Авторы Мазилкина Е. И., Паничкина Т. Г. считают,  
что конкурентоспособность организации – это относительная характеристика, отражающая сте-
пень отличия развития данной организации от конкурентов по степени удовлетворения своими  
товарами потребностей людей, а также возможности и динамику приспособления организации  
к условиям рыночной конкуренции [7]. 

При оценке конкурентоспособности отрасли М. Портер предлагает основываться на таких 
показателях: (удельный вес) доля промышленности в мировом экспорте; доля определенной от-
расли или кластера в общем объеме экспорта; доля кластера в мировом экспорте. Спиридонов И. А. 
определяет положение конкурентоспособности отрасли как наличие у нее конкурентных преимуществ, 
позволяющих: во-первых, производить (с издержками не выше интернациональных) продукцию 
высокого качества, удовлетворяющую требованиям конкретных групп покупателей (потребителей) 
к потребительской ценности товаров, их рыночной новизне и стоимости (цены), и, во-вторых,  
поставлять ее на рынок в оптимальные сроки, диктуемые рыночной ситуацией [8].  

В своей теории М. Портер вводит понятие конкурентоспособности страны. Именно нацио-
нальная конкурентоспособность, с его точки зрения, определяет успех или неуспех в конкретных 
отраслях производства и то место, которое страна занимает в системе мирового хозяйства. Он опре-
деляет конкурентоспособность страны как способность промышленности постоянно развиваться  
и производить инновации. Первоначально национальные компании добиваются конкурентного пре-
имущества, изменяя основу, на которой они конкурируют. Удержать же им преимущество позволяет пос-
тоянное совершенствование товара так быстро, чтобы конкуренты не смогли их догнать и перегнать [9]. 

Проанализировав мнения авторов по поводу конкурентоспособности на уровне предприятия, 
отрасли и страны, можно сказать, что главной сутью является усовершенствование выпускаемой 
продукции и доведение ее до надлежащего уровня качества с целью удовлетворения потребнос-
тей потребителей и занятия более выгодной позиции на рынке. Таким образом, на первое место 
среди уровней конкурентоспособности выходит конкурентоспособность продукции, которая дает 
возможность объектам макро- и микроуровней достигать поставленных целей. 

Поскольку в основу данной статьи легла взаимосвязь уровней конкурентоспособности,  
то целесообразно будет отобразить их связь графически (рисунок). 
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Рис. Взаимосвязь уровней конкурентоспособности 

 
Рассмотрев подробно определения конкурентоспособности на уровне предприятия, отрасли 

и страны, можно дать определение конкурентоспособности продукции от разных авторов, и в итоге 
дать собственную трактовку данному определению (таблица). 

 
Таблица 

 
Определение понятия "конкурентоспособность продукции" 

 

Автор Определение 

Феронова А. В. [10] 
Конкурентоспособность продукции – это характеристика товара,  
отражающая его отличие от товара-конкурента по затратам на ее 
удовлетворение и по степени соответствия конкретной потребности 

Дулисова И. Л. [11] 
Конкурентоспособность продукции – это свойство товара, характери-
зующего степень удовлетворения конкретной потребности по сравне-
нию с лучшими аналогичными товарами 

Сафронов Н. А. [12] 
Конкурентоспособность товара – это совокупность свойств, которые 
представляют несомненный интерес для определенной группы поку-
пателей и обеспечивают удовлетворение данной потребности 

Рудницкая Н. А. [13] 
Конкурентоспособность продукции – это способность продукции отве-
чать требованиям рынка 

Дусаева Е. М. [14] 

Конкурентоспособность продукции – это многогранное и многоас-
пектное понятие. Оно выражает соответствие товара условиям рынка, 
удовлетворение требованиям потребителей, отражает продуктив-
ность ресурсов и развивает систему ценностей общества 

Матвийчук М. Д. 

Конкурентоспособность продукции – это главная категория, опреде-
ляющая конкурентоспособность на разных уровнях, а также набор ка-
чественных и технических свойств, для завоевания более выгодной 
конкурентной позиции на рынке 

 
Преимуществом данных определений является то, что в них указано основное свойство 

продукции – качество, которое обязательно должно соответствовать требованиям рынка для опе-
режения конкурентов. Но не указано важность влияния данной категории на рассматриваемые 
уровни конкурентоспособности, а также результаты ее влияния на развитие данных уровней, что  
и является их недостатком.  

Рассмотрение конкурентоспособности продукции на уровне предприятия, отрасли и страны,  
а также влияние лидирующего положения конкурентоспособности продукции позволило разрабо-
тать в этой иерархии комплекс рекомендаций по повышению ее уровня. Менеджменту предприятия 
необходимо постоянно следить за изменениями на рынке и вовремя реагировать на возникающие 
потребности потребителей путем модернизации продукции, возможно изменения технологии про-
изводства. Немаловажную роль играет изучение конкурентов с целью опережения их и занятия 
более выгодных конкурентных позиций. Также необходимо помнить о маркетинговой политике и про-
водить рекламные акции для узнаваемости товарного бренда своей продукции. Кроме качества, 
потребители обращают также внимание на скидки и цены на продукцию, поэтому необходимо следить 
также за ценовой политикой на предприятии и проявлять максимальную гибкость при установлении 
цен на продукцию. Для увеличения продаж имеют значение и каналы ее сбыта, их увеличение может 
повлиять на рост продаж, а также занять большую долю рынка, нежели конкуренты. Предприятию 
необходимо применять данные рекомендации в комплексе, с целью достижения поставленных им целей. 

В качестве перспектив дальнейших исследований вопроса о конкурентоспособности про-
дукции можно предложить более углубленное изучение воздействующих факторов на конкуренто-

Конкурентоспособность 
страны (макроуровень) 

Конкурентоспособность 
предприятия (микроуровень) 

Конкурентоспособность 
продукции 

Конкурентоспособность 
отрасли (мезоуровень) 
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способность и уделение большего внимания на те из них, которые оказывают негативное влияние, 
и разработку мероприятий по устранению данных факторов, либо созданию таких условий, при ко-
торых они оказывали бы минимальное влияние на уровень конкурентоспособности.  

 
Научн. рук. Иващенко А. А. 

____________ 
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СУТНІСТЬ ФІНАНСОВОЇ СТІЙКОСТІ  

ПІДПРИЄМСТВА ТА ЗАХОДИ ЇЇ ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ 

 
Анотація. Розглянуто й систематизовано різні теоретичні підходи до трактування сутності 

поняття "фінансова стійкість підприємства". Визначено заходи щодо її забезпечення на під-
приємстві. Досліджено зовнішні та внутрішні фактори впливу на фінансову стійкість підприємства. 

 
Аннотация. Рассмотрены и систематизированы различные теоретические подходы  

к определению понятия "финансовая устойчивость предприятия". Определены мероприятия  
по ее обеспечению на предприятии. Исследованы внешние и внутренние факторы влияния на 
финансовую устойчивость предприятия. 

 
Annotation. Various theoretical approaches to defining the concept "financial stability of an enter-

prise" are considered and systematized. The measures on its providing at an enterprise are defined.  
External and internal factors of influence on financial stability of an enterprise are defined. 

 
Ключові слова: фінансова стійкість, управління фінансовою стійкістю, фактори впливу 

на фінансову стійкість, заходи забезпечення фінансової стійкості. 
 
Фінансова стійкість підприємства є однією з головних умов успішної і стабільної роботи під-

приємства в ринкових умовах. Оцінка фінансової стійкості є одним із найважливіших показників  
господарювання будь-якого підприємства, оскільки характеризує ефективність його операційного, 
інвестиційного та фінансового розвитку, становить необхідну інформацію для інвесторів, поста-
чальників, власників та клієнтів. Її аналіз дає можливість визначити фінансові можливості підпри-
ємства на перспективу. 
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