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Опираясь на результаты анализа литературных источников [1 – 10], а также исходя из цели 
управления прибылью, в процессе управления промышленным предприятием, основными зада-
чами, которые целесообразно решать руководству, являются следующие: 

оптимизация объема прибыли, который соответствует ресурсному потенциалу предприятия 
и рыночной конъюнктуре; 

достижение максимально возможного соответствия между объемом сформированного при-
были и допустимо уровнем риска. Между этими параметрами наблюдается прямо пропорциональ-
ная зависимость; 

обеспечение высокого качества сформированного прибыли. Резервы ее роста должны быть 
прежде реализованы за счет операционной (текущей) деятельности и реального инвестирования 
чистой прибыли, создает базу для дальнейшего развития предприятия; 

формирование за счет прибыли объема финансовых ресурсов, достаточного для развития 
предприятия в будущем. Эти денежные ресурсы целесообразно концентрировать в составе фонда 
накопления и направлять на финансирование затрат капитального характера; 

разработка эффективных программ участия персонала в прибылях предприятия, чтобы 
сблизить интересы собственников и наемных работников;  

создание условий для увеличения рыночной стоимости предприятия, которая определяет-
ся уровнем капитализации прибыли. Предприятие само устанавливает пропорции распределения 
прибыли на капитализированную и потребляемую части. При этом учитываются условия и задачи 
хозяйственной деятельности. 

Таким образом, перечень предложенных задач по управлению прибылью позволит повы-
сить эффективность хозяйственной деятельности предприятия в связи с применением комплекс-
ного подхода к учету использования всех видов ресурсов и внедрению мотивационного механизма 
сотрудников по достижению финансовых целей организации. 

 
Научн. рук. Веретенникова А. Б. 
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Annotation. The current points of view on the essence of the notion "innovation" are considered. 
As a result of the analysis of existing notions, the definition of the term "innovation" is specified and expanded. 

 
Ключевые слова: инновация, процесс, результат, объект, система, изменение. 
 
Инновации издавна считались основной движущей силой развития экономики. В современ-

ном мире инновации являются весьма распространенным понятием и применимо оно к различным 
сферам человеческой деятельности. Однако сам термин "инновация" в различных источниках 
трактуется неоднозначно, так как не существует единого подхода к его определению и содержа-
нию. Отсутствие четкого однозначного определения тормозит развитие бизнеса, которое в насто-
ящее время напрямую зависит от уровня инновационного развития экономики.  

Обобщение подходов к определению, уточнение данного понятия и является проблемным 
моментом. 

Изучением инноваций ученые занимаются достаточно давно. Однако среди последних ра-
бот в этом направлении следует выделить труды: Гееца В. М., Семиноженкa В. П., Крупки М. И., 
Плаксина В. И., Нагорской М. Н., Педерсен И. А. и других экономистов, в которых освещаются тео-
ретические аспекты инноваций.  

Несмотря на огромное количество работ по данной теме, до сих пор в экономической лите-
ратуре нет единого определения понятия "инновация". 

При трактовке понятия "инновация" ученые пользуются различными подходами, рассмат-
ривают данный термин с разных позиций. Более полное и точное определение формируется при 
системном подходе, который включает в себя рассмотрение всех этапов от возникновения до реа-
лизации, а также охватывает все виды отношений в обществе. 

Нерешенной частью общей проблемы в вопросе по уточнению понятия "инновация" явля-
ется отсутствие обобщенного системного подхода к его определению у основной массы ученых. 

Цель статьи – изучение различных подходов к определению понятия "инновация" и уточне-
ние данного термина. 

Инновация происходит от английского слова innovation, что означает нововведение, новшество, 
новаторство. Под инновацией понимается использование новшеств в виде новых технологий, видов 
продукции и услуг, новых форм организации производства и труда, обслуживания и управления. 

Основоположником теории инноваций в мировой экономике по праву считается Йозеф 
Алоиз Шумпетер. Им же было введено в обращение понятие "инновация" как изменение (новые 
комбинации) производственных факторов, мотивированное предпринимательским духом, с целью 
внедрения и использования новых видов товаров, новых способов и методов производства, новых 
источников сырья, освоения новых рынков, новых форм организации производства Согласно Й. Шум-
петеру, инновация является главным источником прибыли: "прибыль, по существу, является ре-
зультатом выполнения новых комбинаций", "без развития нет прибыли, без прибыли нет развития" [1]. 

В дальнейшем по мере развития знаний в области инноваций возникали все новые опре-
деления данного понятия. Например, по признаку содержания или внутренней структуры выделя-
ют инновации технические, экономические, организационные, управленческие и др. Выделяются 
такие признаки, как масштаб инноваций (глобальные и локальные); параметры жизненного цикла 
(выделение и анализ всех стадий и подстадий), закономерности процесса внедрения и т. п. [2]. 

В экономической литературе понятие "инновация" формируется при разных методических 
подходах. В качестве примера в таблице приведены несколько определений, которые сформиро-
вались в результате разных взглядов на проблему. 

 

Таблица  
 

Определения термина "инновация" при разных подходах 
 

Авторы Определение Источники 

1 2 3 

Инновация как процесс 

Бездудный Ф. Ф., 
Смирнова Г. А., 
Нечаева О. Д. 

Инновация – процесс реализации новой идеи в любой сфере жиз-
недеятельности человека, способствующей удовлетворению сущест-
вующей потребности на рынке и приносящий экономический эффект 

[3] 

Б. Твисс Инновация – это процесс, в котором изобретение или новая идея 
приобретают экономическое содержание 

[4] 

Инновация как объект 

Медынский В. Г. Инновация – объект, внедренный в производство в результате 
проведенного научного исследования или сделанного открытия, 
качественно отличный от предшествующего аналога 

[5] 

Инновация как результат 

Фатхутдинов Р. А. Инновация – конечный результат внедрения новшества с целью 
изменения объекта управления и получения экономического, со-
циального, экологического, научно-технического или другого ви-
да эффекта 

[6] 
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Окончание таблицы 
 

1 2 3 

Руководство  
Осло 

Инновация – конечный результат инновационной деятельности, 
получивший воплощение в виде нового или усовершенствованного 
продукта, внедренного на рынке, нового или усовершенствован-
ного технологического процесса, используемого в практической 
деятельности, либо в новом подходе к социальным услугам 

[7] 

Инновация как преобразование 

Ф. Валента Инновация – изменение в первоначальной структуре производст-
венного механизма, то есть, переход его внутренней структуры  
к новому состоянию; касается продукции, технологии, средств про-
изводства, профессиональной и классификационной структуры 
рабочей силы, организации; изменения как с положительными, 
так и отрицательными социально-экономическими последствиями 

[8] 

Л. Волдачек Инновация – целевое изменение в функционировании предприя-
тия как системы (количественное, качественное в любой сфере 
деятельности предприятия) 

[9] 

Инновация как система 

Плаксин В. И. Инновация – это система, возникшая в процессе создания, исполь-
зования и реализации результатов научных исследований и раз-
работок, направленных на совершенствование технических, орга-
низационных, экономических, социальных и правовых отношений 
в области науки, производства, культуры, образования и других 
сферах деятельности общества 

[10] 

 

Типовые требования к определению понятия "инновация" заключаются в том, что для ин-
новации в равной мере важны пять основных свойств: научно-техническая новизна, научность, про-
изводственная применимость, коммерческая реализуемость и эффективность. 

Обобщая данные таблицы, различные подходы можно условно объединить между собой. 
Так, определения инноваций как процесса и объекта имеют общие черты научности, новизны, при-
менимости. 

Однако в процессном подходе акцент делается на эффективность, а в определении инно-
вации как объекта – на новизну. 

Подход к инновации как к результату и преобразованию подразумевает, прежде всего, важ-
ную роль новизны, присутствие научности, а уже потом рассматривает эффективность. 

Системный поход определения инноваций в полной мере учитывает сформулированные 
автором типовые требования. Кроме того, он широко раскрывает в инновации системную эффек-
тивность, создает синергетический эффект, суть которого заключается в том, что экономический 
эффект системы в целом значительно выше, чем эффект от работы всех ее частей. 

В результате теоретического обобщения трактования инноваций, следует отметить, что 
наиболее полное, всеобъемлющее и глубокое определение инноваций сформулировано в сис-
темном подходе. 

Уточняя понятие "инновация", автор придерживается мнения данного подхода и считает, 
что термин может быть сформулирован следующим образом: инновация – это система, возникшая  
в результате процессов создания, использования и внедрения продуктов научных исследований  
и разработок, направленных на совершенствование технических, организационных, экономичес-
ких, социальных и правовых отношений в области науки, производства, культуры, образования  
и других сфер деятельности общества. 

В ходе проведенного исследования были рассмотрены основные подходы к термину "инно-
вация", проведено теоретическое обобщение существующих определений. В результате уточнено, 
что формулировка инноваций наиболее полно представлена в системном подходе. Согласно ис-
следованиям в рамках данного подхода, инновация по своей сути является взаимосвязанной сис-
темой процессов создания, использования и внедрения продуктов научных исследований и разра-
боток, направленных на совершенствование технических, организационных, экономических, соци-
альных и правовых отношений в области науки, производства, культуры, образования и других 
сфер деятельности общества. 

В дальнейшем предполагается продолжать уточнять понятия "инновация", чтобы, отталки-
ваясь от данного термина, формулировать принципы, структуру инноваций, переходя постепенно  
к вопросам методологии. 

 

Научн. рук. Тимонин К. А. 

____________ 
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tive products of enterprises is offered. 
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Выступая основой рыночных отношений, цена становится одной из наиболее универсаль-

ных категорий, которыми оперирует рыночная экономика, потому в ней сконцентрированы все  
недостатки, ошибки и достижения хозяйственной деятельности. С ростом значения цены как эко-
номической, политической и социальной категории увеличивается ответственность за "умное це-
нообразование" в стране, следовательно, реализация обоснованной ценовой политики является 
необходимой для поддержки и развития в Украине рыночных отношений. В условиях конкурентной 
среды цена является не только ориентиром, но и мощным рычагом ведения хозяйства товаропро-
изводителя, орудиями его конкурентной борьбы. Без овладения логикой ценообразования невоз-
можно стать конкурентоспособным на рынке, сформировать всю совокупность прогнозных, плановых 
и оперативных решений, которые дают возможность предупредить банкротство. Теоретико-мето-
дологические основы ценообразования исследовали: В. Герасименко, Дж. Дейли, А. Длигач, С. Ду-
гина, В. Коринев, Я. Литвиненко, Т. Негл, И. Олейник, А. Павленко, С. Салига, Ю. Тормоса, Е. Ут-
кин, Р. Холден, А. Череп и др. Но многие аспекты практического ценообразования на иннова-
ционную продукцию остаются недостаточно изученными. Нуждаются в дополнении и корректировке 
принципы ценовой политики предприятия относительно учета экономических интересов как про-
изводителя, так и потребителя инновационной продукции. Требуют более детального изучения  
и обоснования методы расчета цены на инновационную продукцию. Недостаточно освещены эко-
номические аспекты влияния надежности на цену новой техники и новой цены на срок эксплуата-
ции базовой, потому представляет интерес дальнейшее исследование теоретических и практичес-
ких вопросов ценообразования на новую продукцию машиностроения в условиях рыночной экономики. 

Цель данного исследования – на основе глубокого анализа теоретико-экономических проб-
лем инновационной деятельности предприятий в Украине выявить основные составные элементы 
ценовой политики инновационной продукции предприятия. Для достижения данной цели в работе 
были использованы общенаучные и специальные методы исследования: абстрактно-логический 
метод, системный подход, методы анализа и синтеза. 
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