
Балаклицький М.
Медіатизація проте-
стантизму в Україні
1991—2010 років :
монографія / Мак сим
Балаклиць кий.  — Х. :
Харків ське історико-
філологічне товарис -
тво, 2011. — 379 с. —
Бібліогр.: с. 329—379,
612 назв. — ISBN 978-
966-1630-10-8.

Анотація: У мо -
но графії проаналі-

зовано ефекти медіа   тизації релігійної сфери з
використанням до с віду протестантської кому-
нікації незалежної України, ви вче но ідеологію
комунікаційної ді яльності україн сь ких проте-
стантів, організаційні принципи, ти   по логічні
особливості та функ ції протестантських ме діа,
розглянуто за пропоновані протестантами жур -
налістські шля хи нормалізації суспільного
буття, оцінено ефективність протестантських
ЗМІ та мож ливий внесок цієї комунікації в
розвиток ук раїн ської журналістики.

Для науковців, викладачів, практиків ре лі гій ної
комунікації, журналістів, а також усіх, хто ціка-
виться питаннями медіатизації ре лі гій ної сфери.

Покажчик змісту: Передмова, 5 ; Розділ 1.
Передумови та історія медіатизації релігії в Ук ра -
їні 1991—2010 рр., 16—101 : 1.1. Історіо гра фія
протестантської комунікації в Україні, 16—48;
1.2. Медіатизація релігії: термінологічний ас -
пект, 49—58; 1.3. Трактування релігійної комуні-
кації протестантським богослов’ям, 59—65; 1.4.
Базові джерела протестантської журналістики,
66—75; 1.5. Амбівалентне ставлення до мас-медіа
українських протестантів, 76—101 ; Роз діл 2.
Організаційний вимір протестантсь ких ЗМК Укра -
їни, 102—164 : 2.1. Протестантські ме діа Ук  раї -

ни як комунікаційна система, 102—123; 2.2. Сег -
ментація аудиторії протестантських ЗМК Ук ра -
їни, 124—131; 2.3. Мас-медіа і міні-медіа в ре -
лігійній комунікації, 132—139; 2.4. Освітні осе-
редки протестантської журналістики, 140—164 ;
Розділ 3. Типологічні особливості протестант-
ських медіа України, 165—198 : 3.1. Жанрово-те -
матичні групи протестантських медіа, 165—171;
3.2. Кореляція наукового і публіцистичного дис -
курсів у протестантсь кій журналістиці, 172—179;
3.3. Про те стантська публіцистика у книжковому
форматі, 180—187; 3.4. Маркетинговий по тенціал
протестантських ЗМК, 188—198 ; Роз діл 4. Функ -
ції протестантських ЗМК України, 199—267 : 4.1.
Проповідництво, 199—204; 4.2. Зв’яз ки з гро-
мадськістю, 205—216; 4.3. Со ці альна критика,
217—228; 4.4. Методи оцінки ефек тивності проте-
стантських ЗМК України, 229—267 ; Розділ 5.
Протестантська журналістика про шляхи гармо-
нізації суспільного бут тя, 268—312 : 5.1. Людина
і суспільство, 268—277; 5.2. Здоровий спосіб жит -
тя і профілактична ме дицина: потенціал роз в’ я -
зання соціальних проблем, 278—285; 5.3. Зміна
суспільства через транс формацію мас-медіа,
286—296; 5.4. Мо де лювання протестантської жур -
налістики Ук раї ни, 297—312 ; Післяслово,
313—328 ; Вико рис та ні джерела, 329—379. 

Бондар Ю. В. Сво бода слова: кни га і політи-
ка : монографія / Юрій Бон дар. — К. : Книж ко -
ва палата України, 2011. — 112 с. — Бі бліогр.:
с. 106—110, 93 назви. — ISBN 978-966-647-178-2.

Анотація: У ви да н ні проаналізовано ви ко -
рис тання книжок у політичній бо ротьбі в різ ні
по літичні періоди, під час виборчих кампаній у
незалежній Україні, роль і міс це книги в си с темі
сучасних політтехнологій, по літич но му жи тті
країн з різним дер жавно-по літичним уст роєм.

Для книгознавців, іс ториків, політологів,
широкого ко ла чи тачів.
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Бібліографічний огляд монографічних видань
київської наукової школи журналістики 

за 2010—2012 рр.

Протягом 2010—2012 рр. науковцями київської наукової школи журналістики підготовлено до друку
та надруковано низку монографій. Наводимо описи, анотації та покажчики змістів цих монографій.
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фічні видання.
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Покажчик зміс -
ту: Книга і бороть-
ба по гля дів, 3—32 :
Укра їн ська книж-
ка: скла дова і засіб
політичної бороть-
би, 4—11; Кни га в
СРСР: цензура за -
ра ди влади, 11—21;
Книжки з-за «му -
ру», 21—32 ; Книга:
пропагандист і агі-
татор, 33—44 ; Кни -
га і вибори, 45—59 ;
Книги пишуть пре-
зиденти, або «Дик -

таторська проза» чи од кро вення посвячених?,
59—73 ; «Чорно книж ни ки», або Книга як засіб
боротьби з політичними су перниками, 74—85 ;
Книга і політика книговидання, 86—104 ; Вис -
новки, 104—105 ; Список літератури, 106—110.

Вовк Т. А. Ста -
но в лення жур на -
ліст сь кої освіти в
Ки їв сь кому на ціо -
нально му універси -
теті імені Та раса
Шев ченка. Ві д ді -
ле ння жур на ліс ти -
ки в до ку мен тах і
ма тері а лах (1947—
1953) : мо нографія /
Т. А. Вовк, В. В. Рі -
зун. — К. : ВПЦ «Ки -
ївський уні вер си тет»,
2011. — 124 с. — Бі блі -

огр.: с. 198, 7 назв. — ISBN 978-966-439-394-9.

Анотація: Дослідження присвячено вивчен-
ню умов становлення та особливостей розвитку
журналістської освіти на відділенні журналі-
стики філологічного факультету Київського дер -
жавного університету ім. Т. Г. Шевченка в
1947—1953 роках.

Для науковців, викладачів, студентів і всіх,
кому цікава історія журналістики.

Покажчик змісту: Вступне слово, 3—4 ;
Ста новлення журналістської освіти в Україні,
5—15 ; Відділення журналістики в Київському
держа вному університеті ім. Т. Г. Шевченка в
до кументах і матеріалах (1947—1953), 16—197 :
1947—1948 навчальний рік, 17—39; 1948—1949
навчальний рік, 40—67; 1949—1950 навчальний
рік, 68—88; 1950—1951 навчальний рік, 89—126;
1951—1952 навчальний рік, 127—167; 1952—1953
навчальний рік, 168—197 ; Джерела, 198—198 ;
Аспіранти та викладачі відділення журналі-

стики (1947—1953). Біографічні довідки, 199—220 ;
Випускники відділення журналістики Київ -
сь кого університету ім. Т. Г. Шевченка (стаціо -
нар), 221—227.

Волобує ва А.М.
Форму ва н ня пре -
си Ки є ва (1835—
1918) : моногра -
фія : в 4 т. / Ана -
с та сія Во ло бу -
єва, На та лія Си -
до рен ко. — К. :
Тем по ра, 2011. —
ISBN 978-617-
569-019-2.

Т. 1 : Фор му -
ва  ння преси Ки -
є ва (1835—1918) /
Анаста сія Во ло -
бу є ва, Ната лія
Си дорен ко. —
208 с. — Біб лі огр.:
299 назв. — ISBN
978-617-569-019-2;

ISBN 978-617-569-020-8.
Т. 2 : Періодичні видання Києва (1835—1917):

покажчик [україномовні, двомовні ви дання] /
Анастасія Волобуєва, Наталія Си до ренко, Олек -
сандр Сидоренко, Олена Школь на. — 128 с., іл. —
ISBN 978-617-569-019-2; ISBN 978-617-569-021-5. 

Т. 3 : Періодичні видання Києва (1835—
1917): покажчик [російськомовні видання] /
Анас тасія Волобуєва, Наталія Сидоренко,
Олек сандр Сидоренко, Олена Школьна. — 792 с.,
іл. — ISBN 978-617-569-019-2; ISBN 978-617-
569-022-2. 

Т. 4 : Періодичні видання Києва (1835—
1917): покажчик [іншомовні видання] / Анас -
тасія Во ло буєва, Наталія Сидоренко, Олек -
сандр Сидо ренко, Олена Школьна. — 128 с.,
іл. — ISBN 978-617-569-019-2; ISBN 978-617-
569-049-9.

Анотація: У монографії вперше в україн -
ському журналістикознавстві здійснено комп -
лекс не дослідження преси Києва 1835—
1918 рр., розкрито загальні особливості станов-
лення, роз витку та функціонування періодичних
і продовжуваних видань. Проаналі зо ва но струк-
турно-типологічні та проблемно-те матичні особ-
ливості періодики місця. Ак цен тується увага на
національно-патріотичній спе цифіці преси Киє -
ва початку ХХ ст. Подано творчо-біографічні
довідки про редакторів, ви давців і співробітни-
ків київських часописів ХІХ — початку ХХ ст.

У к р а ї н с ь к е ж у р н а л і с т и к о з н а в с т в о , 2 0 1 2 ,  в и п . 1 3
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Примітка. У виданні помічено помилку: на с. 2 в описі
джерела зазначено “128 с.”, насправді у виданні 124 с.



Монографія складається з чотирьох томів. У
першому томі подано текст монографії, в дру-
гому—четвертому вміщені покажчики видань
досліджуваного періоду, що впорядковані за мов -
ними ознаками.

Чотиритомник розрахований на викладачів
і вчених у галузі соціальних комунікацій, сту-
дентів вищих навчальних закладів, а також
усіх, хто цікавиться історією преси та видавни -
чої справи Києва.

Покажчик змісту:
Т. 1 : Вступ, 6—17 ; Фор мування преси Києва

(1835—1918): структурно-типологічні та проблем -
но-тематичні ознаки, 18—107 : 1. Універ сальна
преса, 22—34; 2. Релі гійно-духовна періодика,
34—40; 3. Гро мад сько -політичні видання, 41—48;
Спеціалізована періодика, 48—107 ; Національно-
патріотичні осо бливості преси Києва, 108—164 :
1. «Для доб ра рідного краю…», 110—127; 2. На
сторожі рідного слова, 127—156; 3. Дер жаво -
творчі ідеї (від лютневої революції 1917 р. до
Четвертого Універсалу Центральної ради), 156—
164 ; Спи сок використаних джерел, 165—184 ;
Імена, 185—207. 

Т. 2 : Від укладачів, 6—7 ; Список за га льних
скорочень, 8—8 ; Список бібліотек, 9—9 ; Україно -
мов ні видання, 10—115 ; Дво мовні видання, 116—127.

Т. 3 : Російськомовні видання, 6—791. 
Т. 4 : Видання російською та іншими мова-

ми, 6—17 ; Іншомовні видання, 18—59 ; Альма -
на хи, 60—70 ; Іменний покажчик, 71—86 ; Хро -
но логічний покажчик, 87—138 ; Ти пологічний
покажчик, 139—171 ; Список використаних дже -
рел, 172— 186 ; До даток, 187—206.

Георгієвська В.
Ре к лама — рушій
роз квіту: реклам-
но-до від кова преса
на те риторії Схід -
ної Ук ра їни (ХІХ —
по чат ку ХХ ст.) :
монографія / Вік то -
рія Ге оргієвська, На -
та лія Сидорен ко. —
К. : АДЕФ-Укра їна,
2010. — 320 с. — Бі -
бліогр.: с. 212—221 —
ISBN 978-966-187-
080-1.

Анотація: У ви -
дан ні розглянуто особливості розвитку рекламно-
довідкової преси на території Східної України у
ХІХ — на початку ХХ століття. Наголошено на
функціонуванні рекламних контор та бюро, полі-
тиці «завоювання споживача», традиціях якісної
продукції. Ок ремий розділ присвячено жанровій
палітрі оголошень на сторінках спеціалізованої
періодики. Подано покажчик рекламно-довідко-

вих пе ріодичних видань у Східній Україні
(ХІХ — поч. ХХ ст.), а також допоміжні покаж-
чики, схеми та діаграми.

Розраховано на вчених і викладачів, а
також студентів вищих навчальних закладів та
всіх, хто цікавиться історією реклами й преси.

Покажчик змісту: Вступ, 5—8 ; Розділ 1. Іс -
торіографічний аспект дослідження, 9—31 ; Роз -
діл 2. Динаміка розвитку рекламно-довідкової
преси на території Східної України, 32—102 : 2.1.
«На службі у Меркурія», 33—52; 2.2. Рекламні
контори та бюро, 53—76; 2.3. Українські опові-
стки на шпальтах періодики, 77—102 ; Розділ 3.
Шлях до успіху: політика завоювання спожива-
ча, 103—149 : 3.1. «Цінова тактика» спеціалізо-
ваної преси, 103—107; 3.2. Мінімальна ціна: як
продати свій товар, 108—130; 3.3. Століття традиції
якості, 131—149 : 3.3.1. «Імперія Брокара», 135—
141; Швейні машини фірми «Зінгер», 142—143;
Автомобіль — не розкіш, 144—149 ; Розділ 4.
Жанрова палітра оголошень на сторінках спеціа-
лізованої преси, 150—205 : 4.1. Рубрична рекла-
ма, 154—157; Ка талог, 158—164; 4.3. Прейс ку -
рант, 165— 172; 4.4. Реклама звернення, 173—177;
4.5. Кон суль тація фахівця, 178—183; 4.6. Рек -
лама-історія, 184—192; Віршована форма рекла-
ми, 193—205 ; Висновки, 206—211 ; Список вико-
ристаних дже рел, 212—221 ; Покажчик реклам-
но-довідкових видань на території Східної Укра -
їни (ХІХ — початок ХХ ст.), 222—282 ; Допоміжні
покажчики, 283—319. 

Глушко О. Ху -
дож ня публіцисти-
ка: єв ропейські тра -
диції і сучасність :
монографія / Олек -
сандр Глушко. — К. :
Арі с тей, 2010. —
188 с. — Бібліогр.:
с. 181—188, 147 назв.—
ISBN 978-966-381-
023-2.

Анотація: У мо -
но графії вперше все -
бічно досліджу ють -
ся історія, шляхи

роз витку, проблеми і сучасний стан ху дож -
ньо-публіцистичних жан рів, їхнє місце і роль
у відображенні ре альної дійсності, в розкрит-
ті людських характерів. Проаналізовано по -
гляди як вітчизняних, так і зарубіжних тео-
ретиків стосовно особливос тей художньої пуб-
ліцистики, її жанрової природи, структури й
ос новних функцій, пов’язаних з формуванням
громадської думки. За про  по но ва не авторське
ви значення портретного, проб лемного, подо -
рож нього нарисів, а та кож есе, його специфі-
ки в публіцистичному ос мисленні суспільних

У к р а ї н с ь к е ж у р н а л і с т и к о з н а в с т в о , 2 0 1 2 ,  в и п . 1 3
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процесів, що відбува ють ся в незалежній
Ук раїні.

Книга може бути корисною для науковців,
практиків у галузі масових комунікацій, сту-
дентів, які опановують журналістський фах, а
також для всіх, хто цікавиться художньою пуб -
ліцистикою, як оперативним видом літератури,
яка допомагає краще пізнавати реальний світ. 

Покажчик змісту: Передмова, 4—5 ; Розділ
перший. Силове поле «вогненної лірики», 6—32 :
Уроки В. Г. Короленка, 11—15; Енергія полеміч-
ного слова, 16—21; А між рядками — правда,
22—29; Криза жанрів чи брак майстерності?,
30—32 ; Розділ другий. Публіцистика: теорія і
грані життя, 33—52 : Перші атаки на догматизм
у журналістиці, 33—36; Істина огранюється в дис-
кусіях, 37—44; Публіцистичне слово на рубежі
епох, 45—52 ; Розділ третій. Жанрова структура
художньої публіцистики, 53—151 : Енергія думки і
магнетизм образу, 56—74; Портретно-психологіч-
ний нарис, 75—96; Проб лемно-аналітичний
нарис, 97—120; Подо рож ній нарис, 121—151 ;
Розділ четвертий. Есе: від античності до наших
днів, 152—180 : Автор сь ка модель реальності,
152—154; Мішель Мон тень, його «вчителі» й
послідовники, 155—170; В «оптичному фокусі»
сучасної есеїстки, 171—180 ; Література, 181—188.

Городенко Л. М.
Но вітні медіа: ме ре -
жеві інформаційно-
комунікаційні ре -
сур си : монографія /
Ле ся Горо ден ко. —
К. : Ака демія Ук ра -
їн сь кої Преси ;
Центр вільної преси,
2010. — 172 с. — Бі -
б ліогр.: с. 150—172,
353 назви. — ISBN
978-966-7821-49-4.

Анотація: У мо -
но графії роз гля да -
ють ся основні ета -

пи роз витку і становлення мережі інтернет та
інформаційно-комунікаційних ресурсів у ній;
аналізуються правові взаємини держави та
мережевих комунікацій; систематизуються
ти пологічні ознаки мережевих видань.

Видання розраховане на наукову спільноту,
яка вивчає питання мережених комунікацій, а
також на студентів інститутів і факультетів жур-
налістики і видавничої справи та редагування.

Покажчик змісту: Вступ, 4—7 ; Розділ І. Іс -
торія та філософія мережевих комунікацій,
8—59 : 1.1. Історія створення інтернету, 8—23;
1.2. Розвиток мережевої комунікації в Ук ра ї -
ні, 23—37; Філософські характеристики мере-
жевих інформаційно-комунікаційних ресурсів,

37—59; Висновки до розділу, 59—59 ; Розділ ІІ.
Правові відносини держави та електронних ви -
дань, 60—93 : 2.1. Українські та зарубіжні пра -
вові регулювання галузі інтернет та електрон-
них видань, 60—85; 2.2. Авторське право в
мережевих комунікаціях, 85—93; Висновки до
розділу, 93—93 ; Розділ ІІІ. Інтернет-медіа як
вид мережевих комунікацій, 94—145 : 3.1.
Характерні ознаки мережевих комунікацій,
94—120; 3.2. Видова специфіка новітніх медіа,
120—135; 3.3. Зіставна характеристика друко-
ваних та електронних видань, 135—144; Вис -
новки до розділу, 144—145 ; Висновки, 146—149 ;
Список використаних джерел, 150—172. 

Городенко Л. М.
Теорія мережевої
ко мунікації : моно -
графія / Леся Го ро -
денко. — К. : Ака -
де мія Української
Пре си, Центр Віль -
ної Преси, 2012. —
387 с. — Бібліогр.:
с. 343—387, 567
назв. — ISBN 978-
966-2123-33-3.

Анотація: У мо -
но графії досліджу-
ється мережева ко -
мунікація — новий

феномен соціальних комунікацій. Роз гля да -
ються концептуальні, мо дель ні, структурні
взаємозв’язки мережевої ко муні кації. Ви вча -
ються філософські, психологічні, культуроло-
гічні, правничі, організаційні ас пек ти існу-
вання мережевої комунікації, а також вио-
кремлюється стру ктурно-ви дова система ме -
режевої комунікації.

Для науковців, викладачів та студентів ви -
щих навчальних закладів, які навчаються за
спеціальностями «Журналістика», «Видавнича
справа та редагування».

Покажчик змісту: Вступ, 6—11 ; Розділ І.
Структурно-функціональна схема мережевої ко -
мунікації, 12—87 : 1.1. Сучасні теорії мережевої
комунікації, 12—36 : 1.1.1. Історіографія та дже-
рела, 12—24; 1.1.2. Концептуальні моделі і струк-
тури мережевої комунікації, 24—36 ; 1.2.
Мережева комунікація у термінах і виразах,
36—60 : 1.2.1. Мережева комунікація: ви зна че н ня
понятійного апарату, 36—45; 1.2.2. Мере же ва
комунікація як феномен соціальних ко мунікацій:
структурно-семантичні і функці о нальні ознаки,
45—60 ; 1.3. Інформація: специфіка мережевої
природи, 60—87 : 1.3.1. Ін фор мація та інформа-
ційні потоки у мережевому середовищі, 60—71;
1.3.2. Інформаційні розриви у мережевій комуні-
кації, 72—78; 1.3.3. Теорія вільного доступу до
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вільного обміну в інтернеті, 78—87 ; Розділ ІІ.
Мережева комунікація: психологія та філософія
спілкування, 88—150 : 2.1. Філософія мережевих
комунікацій, 88—122 : 2.1.1. Філософсько-катего-
ріальний апарат мережевої комунікації, 88—96;
2.1.2. Ідеї мережевого суспільства у теорії мере-
жевої комунікації, 96—104; 2.1.3. Ідеї постмодер-
нізму у теорії мережевої комунікації, 104—110;
2.1.4. Етика мережевого спілкування, 111—122 ;
2.2. Психологічні аспекти ме режевого спілкуван-
ня, 122—150 : 2.2.1. Пси хо логічно-категоріальний
апарат мережевої ко му нікації, 122—128; 2.2.2.
Мережеві психологічні залежності, 129—133;
2.2.3. Інмутація як психологічно-комунікаційна
ознака спілкування у мережі, 133—138; 2.2.4.
Образна система мережевої комунікації, 138—150 ;
Розділ ІІІ. Соціокультурні контексти мережевого
спілкування, 151—203 : 3.1. Соціально-інформа-
ційні взаємодії в умовах нових інформаційних
технологій, 151—166; 3.2. Глокальність: ознака
мережевої комунікації, 167—184; 3.3. Куль ту ра
мережевого мовлення, 184—192; 3.4. Текст як
засіб соціокультурної реалізації особистості,
193—203 ; Розділ ІV. Організаційно-виробнича
складова діяльності інформаційно-комунікаційно-
го мережевого ракурсу, 204—257 : 4.1. Пра вове
регулювання мережевої комунікації, 204—231 :
4.1.1. Вітчизняне мережеве медіаправо, 204—215;
4.1.2. Міжнародне мережеве медіаправо, 216—224;
4.1.3. Авторське право в мережевій комунікації,
224—231 ; 4.2. Ре єст ра ція електронного медіаре-
сурсу, 231—247 ; 4.3. Робота редактора мережевого
ресурсу, 248—257 ; Розділ V. Нові медіа як кон-
цептуальний феномен засобів масової комунікації,
258—333 : 5.1. Структурно-видова схема медіа у
системі мережевої комунікації, 258—294 : 5.1.1.
Переду мо ви розвитку мережевих ЗМІ, 258—265;
5.1.2. Функціональне навантаження медіа у мере-
жі, 266—272; 5.1.3. Видова класифікація мереже-
вих медіа, 272—285; 5.1.4. Традиційні та нові ЗМІ:
діалектика існування, 286—294 ; 5.2. Мобільні та
інтерактивні технології мережевого спілкування,
294—312 : 5.2.1. Мобільні ко му нікаційні техноло-
гії, 294—301; 5.2.2. Ін те рактивне телебачення як
форма мережевого спілкування, 302—312 ; 5.3.
Транс формація ви давничого продукту: елект ро н ні
й інтерактивні кни ги, 312—318 ; 5.4. Інтернет як
засіб со ціальної комунікації, 318—333 ; Висновки,
334—342 ; Вико рис та ні джерела, 343—387.

Гоян В. В. Жур налістська творчість на
телебаченні : мо нографія / В. В. Го ян. — К. :
ВПЦ «Ки їв ський уні верситет», 2011. — 319 с. —
Бібліогр.: с.285—318, 438 назв. — ISBN 978-966-
439-477-9.

Анотація: Роз гля дається телебачення як
специфіч ний екранний за сіб ма со вої інформа-
ції та комунікації, як вид екранного мистецтва

і творчості, перс пек -
тивне професійне се -
редовище для фа -
хової реалізації спе -
ціалістів різних сфер
людської діяльності,
у тому числі й жур -
налістів. Ідеться та -
кож про журна-
лістські про фесії на
телебаченні, лінгво -
стилістичні особли -
вості телевізійних
програм, аудіовізу -
альні ас пекти те ле -

візійної творчості тощо.
Для медіадослідників, студентів і викладачів

журналістських освітніх закладів, тележурналі-
стів-практиків, а також усіх, хто цікавиться про-
блемами телебачення та екранної комунікації.

Покажчик змісту: У кадрі та за кадром: твор -
чість журналіста в телеефірі, 3—5 ; Роз діл 1.
Творчий концепт тележурналістики, 7—75 : 1.1.
Теоретичний контекст формування наукової дум -
ки про журналістську творчість на те ле баченні,
7—42; 1.2. Функціональні особливості творчої
телевізійної комунікації як склад ники ма сової
комунікації та масової ку ль тури, 42—60; 1.3.
Журналіст-комунікатор: природа, традиції, тен-
денції творчості, 61—75 ; Розділ 2. Телебачення
як сфера професійної діяльності журналіста:
творчо-виробничий фе номен, 77—180 : 2.1. Типо -
логічна характерис тика су часного телебачення,
77—113; 2.2. Те ле візійні жанри у світлі аудіові-
зуальної культури, 114— 129; 2.3. Журналістські
професії на те ле ба ченні, 129—180 ; Розділ 3. Ві -
зуально-вербальна компонента телевізійної твор-
чості журналіста, 181—278 : 3.1. Лінгво культур -
ний вияв журналістської творчості, 181—241; 3.2.
Те ле бачення та особистість: психологічні аспекти
взаємодії журналіста та аудиторії в аудіовізуаль-
ній комунікації, 242—260; 3.3. Екранність аудіо-
візуальної творчості: концептуальні засади, 261—
278 ; Творець екранної події, 279—284 ; Літе -
ратура, 285—318.

Грицюта Н. М. Ети ка реклами та естима-
ційний орі єн тир сучасного су спільства : мо но -
гра фія / Наталія Гри цюта. — К. : Пали вода А. В.,
2012. — 416 с. — Бібліогр.: с. 359—415, 911
назв. — ISBN 978-966-437-322-4.

Анотація: У мо но графії на основі те о рії та
практики рек ламного контенту розкривають-
ся естимаційні критерії сучасного інформа-
ційного простору і його вплив на мо рально-
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етичні засади со ці -
уму. Автор звертає
увагу на те, що у час
коли в українсько-
му суспільстві про -
сте жу єть ся тенден-
ція від родження пи -
томо на ціонального
як по тужного джере-
ла фор мування су -
спільної сві домості,
звернен ня до етно-
культурного ар хе -
типного мислення
як до впливотвор-

чого чи н ника етичної парадигми сучасних рек -
ламних комунікацій — перспективний на п рям
розвитку рекламної творчості, який за хи стить
від етичних девіацій інформаційне се редовище.

Для науковців та фахівців рекламного бізнесу.

Покажчик змісту: Передмова, 5—9 ; Роз -
діл 1. Історіографія та теоретичні основи ети ки
рекламної комунікації, 10—87 : 1.1. Іс то ріо гра -
фія та джерела вивчення етики рекламної ко -
мунікації: хронологічно-типологічний ас пект,
10—52 ; 1.2. Теоретичні основи етики рекламної
комунікації, 52—87 : 1.2.1. Етична коректність
реклами: прин ципи класифікації, 52—69; 1.2.2.
Си стематика етики реклами: естимаційна мо -
дель, 69—80; 1.2.3. Про б леми порушення прин-
ципів гуманіс тичної ети ки в рекламі, 80—87 ;
Розділ 2. Чинники формування етики рекламної
комунікації: на ціональний та міжнародний
досвід, 88—141 : 2.1. Історико-суспільні переду-
мови ре гу лю ва н ня ети ки реклами, 88—93 ; 2.2.
Загальні прин ципи формування етичних стан-
дартів рек ламної комунікації, 94—141 : 2.2.1.
Вплив законодавства і державного регулювання
на формування рекламної етики, 94—103; 2.2.2.
Само регулювання як система формування й
підтримки етичних стандартів і принципів гума-
ністичної моралі у рекламі, 104—141 ; Роз діл 3.
Пору шен ня етичних принципів та тенденцій
розвитку етич ної парадигми рекламних комуні-
кацій, 142—285 : 3.1. Оман ли ва реклама — деві-
антний різ новид соціальних ко мунікацій,
142—183 : 3.1.1. Історія виникнення і розвитку
оманливої реклами, 142—154; 3.1.2. Поняття і
сутність оманливої реклами як етично некорект-
ної соціальної комунікації, 155—163; 3.1.3.
Вітчизняна практика оман ливої реклами як вияв
порушення етичних норм ринкової конкуренції
у міжнародному контексті, 163—183 ; 3.2.
Порівняльна реклама — етично некоректна тех-
нологія конкурентного середовища, 183—232 :

3.2.1. Прово катив ність порівняльної реклами:
історико-типологічний аспект, 183—200; 3.2.2.
Тео ре тичні основи та емпіричний досвід порів-
няльної реклами, 200—213; 3.2.3. Порівняльна
рек лама в Україні у контексті зарубіжного та
вітчизняного законодавства про не добро со віс ну
конкуренцію, 214—232 ; 3.3. При хо вана рек ла -
ма — маніпулятивна технологія порушення етич-
них принципів і норм професійної діяльності,
232—285 : 3.3.1. Прихована рекла ма як ма ні -
пулятивна технологія: причини ви ник не ння,
сутність, поняття, 232—240; 3.3.2. Кон цепт «при -
хована реклама» в правовому полі Ук раїни,
240—254; 3.3.3. Актуальні трен ди прихованої
рек лами в Україні, 254—285 ; Розділ 4. Тен -
денції розвитку етичних парадигм реклами,
286—353 : 4.1. Со ці альна відповідальність рекла-
ми, 286—295 ; 4.2. Етичні проблеми психологіч-
ної безпеки реклами, 295—310 ; 4.3. Ім пе ра тив
довіри як морально-етична категорія в рекламі,
310—319 ; 4.4. Етноспецифіка як базовий чинник
вдосконалення етичної сутності сучасної рекла-
ми, 319—353 : 4.4.1. Креатив рекламних техно-
логій на основі національного фольклору — шлях
формування етичної сутності рекламної комуні-
кації, 319—327; 4.4.2. Етно куль турні архетипи
як етична парадигма сучасних рекламних кому-
нікацій, 327—338; 4.4.3. Архе типи української
ментальності у сучасній рекламі, 338—353 ; Піс -
ля мова, 354—358 ; Список ви користаних джерел
і література, 359—415 : 1. Опублікована літера-
турно-джерельна база, 359—385; 2. Електронна
літературно-джерельна база, 385—415.

Женченко М. І.
Видавнича культу-
ра україн ської прав -
ничої літератури :
монографія / Ма ри -
на Женченко. — К. :
Жнець, 2012. — 272 с.—
Бібліогр.: с. 163—180,
236 назв. — ISBN
978-966-2057-11-9.

Анотація: Ви дав -
ни ча культура ук ра -
їн сь кої правничої лі -
тератури пе ред ба -
чає як культуру фор -

мування видавни чо го репертуару, так і культу-
ру редакційно-видавничої підго товки видань,
куль туру поширення пра вової інформації в циф-
ровому суспільстві. Зва жаючи на це, у мо но -
графії з’ясовано особливості формування су -
часної мережі видавничих організацій, редак-
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цій періодичних видань юри дичної тематики,
охарактеризовано репертуар виданої за 15 ро -
ків незалежності України правничої літерату-
ри у розрізі типологічних та тематичних груп,
визначено методи формування авторського се -
редовища правничої літератури, теоретичні
засади редакційного опрацювання текстів чин-
них нормативно-правових актів, особливості рек -
ламування та розповсюдження літератури пра-
вової тематики. 

Для дослідників у галузі видавничої справи та
редагування, студентів відповідних спеціальнос -
тей, видавців та редакторів правничої лі тератури.

Покажчик змісту: Вступ, 5—9 ; Розділ 1. Іс то -
ріографічна та джерельна база дослідження, 10—18 :
1.1. Стан наукової розробки проблеми, 10—13; 1.2.
Джерельна база дослідження, 13—18 ; Розділ 2.
Історія становлення та особливості формування
видавничої мережі у галузі права, 19—73 : 2.1.
Основні осередки видання правничої літератури в
Україні (кінець XIX ст. — 1990 р.): ретроспектив-
ний огляд, 19—43: 2.1.1. Західна Україна (кінець
XIX ст. — 1945 р.), 19—28; 2.1.2. Центральні та
Східні регіони України  (кінець XIX ст. — 1945 р.),
29—37; 2.1.3. Радянська Україна (1945—1990),
37—43 ; 2.2. Видання правничої літератури в укра-
їнській діаспорі (1919—1990), 43—51 ; 2.3.
Формування видавничої мережі правничої лі -
тератури в незалежній Україні, 51—71 ; Вис нов ки
до розділу 2, 71—73 ; Розділ 3. Ти полого-тематична
характеристика видавничого репертуару правничої
літератури, 74—114 : 3.1. Ви зна чення основних
понять типології та критеріїв типологічного поді-
лу, 74—83 ; 3.2. Ти пологічна характеристика прав-
ничих видань, 83—109 : 3.2.1. Книжкові видання,
83—97; 3.2.2. Газетні та журнальні видання,
97—105; 3.2.3. Електронні видання, 105—109 ; 3.3.
Тематична характеристика правничої літератури,
109—112 ; Висновки до розділу 3, 112—114 ; Розділ
4. Ку ль тура редакційно-видавничої підготовки пра -
в ничої літератури, 115—152 : 4.1. Особ ли вості фор -
мування авторського середовища, 115—121 ; 4.2.
Специфіка редакторської підготовки видань прав-
ничої тематики, 121—142 ; 4.3. Форми рек -
ламування та методи розповсюдження правничої
літератури, 142—151 ; Висновки до розділу 4,
151—152 ; Висновки, 153—162 ; Список використа-
них джерел, 163—181 ; Додатки, 182—271 \ : Додаток
А. Видання правничих книг і брошур  за назвами
і накладами у розрізі суб’єктів видавничої справи,
183—231 ; Додаток Б. Ви пуск правничих книжко-
вих видань за назвами і накладами у розрізі видів
за функціональним призначенням, інформаційни-
ми ознаками, об сягом, структурою, оригінальністю
змісту, оз на кою повторності ви пуску, мовною оз -

накою та тематичних груп, 232— 247 ; Додаток В.
Пе ріодичні та продовжувані правничі видан-
ня Ук раїни, 248—271.

Зражевська Н. І.
Розуміння медіаку -
льтури: комуніка-
ція, постмодерн, іде -
н тичність, ідеології,
медіаконтроль : мо -
но графія / Зра же в -
ська Ніна Іва нів на. —
Черкаси : Ви да вець
Ю. Чабаненко, 2012. —
408 с. — Бібліогр.:
с. 364—407, 656
назв. — ISBN 978-
966-493-497-5.

Анотація: У до с лід женні йдеться про ме -
діакультуру як метакультуру, що розширює
можливості інформаційного впливу аж до
фор мування свідомості людини та її ідентич-
ності. Уперше медіа культура розглянута як
феномен соціальних комунікацій, як чинник
медіатизації соціального життя. В монографії
представлений аналіз ме тодів дослідження
ме діакультури, виокремлені панівні засади на
яких базується медіакультура: комунікація,
постмодерн, ідентичність, іде о логія, медіа-
контроль. 

Монографія адресована студентам, аспіран-
там, викладачам гуманітарних вишів та всім,
хто цікавиться проблемами медіакультури.  

Покажчик змісту: Передмова, 7—24 ; Роз -
діл 1. Медіакультура в соціокомунікаційному
кон тексті, 25—90 : 1.1. Поняттєво-категоріаль -
ний апарат, 25—33; 1.2. Дослідження медіа-
культури в контексті теорій інформаційного
суспільства, 34—48; 1.3. Медіакультура як «ін -
дуст рія культури», 49—57; 1.4. парадигми ма -
си фікації і демасифікації в медіа культурі,
58—69; 1.5. Метакультурний зміст сучасної ме -
діакультури, 70—90 ; Розділ 2. Теоретичний
дис курс, 91—176 : 2.1. Загальні зауваження до
теоретичного дискурсу дослідження медіакуль-
тури, 91—119; 2.2. Франкфуртська школа в до -
слідженні медіакультури, 120—125; 2.3. Се міо -
тичний аналіз медіакультури, 126—140; 2.4.
Фе номенологічні дослідження. Категорія пов -
сякденна в медіакультурі, 141—155; 2.5. Ку ль -
туральна соціологія в дослідженні медіакульту-
ри, 156—164; 2.6. Культурні дослідження і
культурна критика медіакультури, 165—176;
Розділ 3. Медіакультура як інструмент ідентич-
ності: ціннісно-ідеологічний ас пект, 177—242 :
3.1. Ідеологія і цінності ме діа куль тури, 177—
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192; 3.2. Зміна сприйняття світу, 193—211; 3.3.
Уп лив медіакультури на культурні універсалії,
212—222; 3.4. Контр куль тура і субкультури як
пошук ідентичності в медіатизованому просто-
рі, 223—231; 3.5. Ме діа культура як арена куль-
турних війн, 232— 242 ; Розділ 4. Медіа куль ту -
ра в парадигмі постмодернізму, 243—292 : 4.1.
Пост мо дер ніст ська теорія і медіакультура,
243—251; 4.2. Постмодернізм і кіберпанк (мето-
дологія Ж. Бод ріяра в дослідженні медіакуль-
тури), 252—257; 4.3. Медіакультура в контексті
дискурсу постмодерну, 258—263; 4.4. Ос нов ні
оз наки постмодернової техніки письма в ме діа -
тексті, 264—292 ; Розділ 5. Сучасні проблеми
медіакультури, 293—357 : 5.1. Ме діа куль ту ра
нових медіа, 293—302; 5.2. Стан і перс пек ти ви
розвитку друкованої медіакультури, 303—311; 5.3.
Медіакультура як інструмент медіаконтролю і
як засіб соціального примусу, 312—347; 5.4.
Комерціалізація і комодифікація медіа ку ль -
тури як загроза розвитку демократичних ін -
струментів, 348—350; 5.5. Медіа куль тура як
компенсаційний фактор соціальних про блем су -
с пільства, 351—357 ; Висновки, 358—363 ;
Список використаних джерел, 364—407. 

Іванов В. Ф. Ас -
пек ти масової ком-
мунікації : моно гра -
фія : в 5 ч. / Ва ле рій
Іванов. — К. : Ака де -
мія Ук ра їн сь кої Пре си ;
Центр Віль ної пре си,
2009—2010. — Рос.

Ч. 1 : Інфор ма ція і
комуни ка ція. — 2009.—
190 с. — Бі б ліогр.:
с. 174—224, 1023 на -
з ви. — Рос. — ISBN
978-966-2123- 08-1.

Ч. 2 : Масова ко -
муникація. — 2009. — 109 с. — Бібліогр.: с. 103—
153, 1023 назви. — Рос. — ISBN 978-966-2123-09-8. 

Ч. 3 : Теорії і моделі масової комунікації. —
2009. — 330 с. — Бібліогр.: с. 316—366, 1023
назви. — Рос. — ISBN 978-966-2123-10-4. 

Ч. 4 : Інформаційне суспільство. — 2010. —
425 с. — Бібліогр.: с. 414—424. — Рос. — ISBN
978-966-2123-19-7.

Ч. 5 : Глобалізація. — 2010. — 119 с. —
Бібліогр.: с. 114—119. — Рос. — ISBN 978-966-
2123-20-3.

Анотація: Працю науковця присвячено роз-
робці загальної методології процесу масової ко -
мунікації з огляду на методи, якими послугову-
ється журналістика. Взявши до уваги на пра -
цювання соціологів, філософів та психологів,

що присвячені цій проблемі, автор пропонує під
час дослідження процесу масової комунікації
застосовувати особливі підходи, такі, які б
поєднували комплексне розуміння цього явища.

Для вищих навчальних закладів України,
що спеціалізуються на підготовці журналістів
та журналістикознавців.

Покажчик змісту: 
Ч. 1. Інформація і комуникація : 1. Вступ,

4—5 ; 1.1. Загальне уяв лення про інформацію,
6—50 : Поняття інформації. Інформаційна взає-
модія, 6—30; Інфор ма ція і знання, 30—36;
Класифікація інформації, 36—38; Дослідження
інформації, 38—45; Влас тивості інформації.
Інформаційний вибух, 48—50 ; 1.2. Поняття
комунікації і масової комунікації. Складові
масової комунікації, 51—118 : По няття «кому-
нікація», 51—63; Види комунікації, 63—67;
Спілкування і комунікація : Ак туальність ви -
вчення спілкування і комунікації; Розуміння
як мета спілкування; Суть спілкування і кому-
нікації; Спілкування і масова комунікація,
67—83; Визначення масової комунікації, 83—
105; Особливості масовокомунікаційного про-
цесу, 105—109; Умови функціонування ма сової
комунікації, 109—110; Функ ції масової комуні-
кації, 110—113; Еле мен ти масовокомунікацій-
ної сис теми, 113—116; Поняття інфосфери,
116—118 ; 1.3. Соціальна інформація і її вла-
стивості, 119—130 ; 1.4. Ін формація в журналі-
стиці, 131—146 ; 1.5. До кумент в масовій кому-
нікації, 147; По няття документу, 147—153;
Класифікація документів, 153—159; На   дійність і
достовірність документів, 159—164 ; Резюме,
165—173 ; Список літератури, 174—224.

Ч. 2. Масова комуникація : Вступ, 4—5 ; 1.
Масова комунікація, 6—94 : 1.1. Мас-медіа:
теоретичні, історичні та практичні аспекти,
6—49 : Поняття про мас-медіа, 6—23; Структура
мас-медіа, 23—30; Значення мас-медіа, 30—39;
Ознаки і риси мас-медіа, 39—49 ; 1.2. Напрями
дослідження масовокомунікаційних процесів,
50—64 ; 1.3. Комунікатор і аудиторія, 65—67 ;
1.4. Маси, 68—81 ; Вплив мас-медіа на аудито-
рію, 82—94 ; Резюме, 95—102 ; Список літера-
тури, 103—153.

Ч. 3. Теорії і моделі масової комунікації :
Вступ, 4—5 ; 1. Теорії і моделі масової ко -
мунікації, 6—290 : 1.1. Теорії масової комуні-
кації, 6—244 : Методологія вивчення масової
комунікації, 6—22; Вивчення ефектів масової
комунікації : Теорія стереотипів; Теорія когні-
тивного дисонансу; Теорія користі і задоволен-
ня; Теорія навчання і теорія пізнання, 22—50;
Структурно-функціональний підхід, 50—66;
Теорія спіралі мовчання, 66—68; Теоретичні
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переконання Г. М. МакЛюена, 68—86; Інфор -
ма ційна теорія, 86—93; Неомарксистський на п -
рям у вивченні масової комунікації, 93—95;
Теорії представників Франкфуртської школи,
95—105; Кому ні ка цій ні переконання Н. Лума -
на, 105—113; Струк туралізм і постструктура-
лізм, 113—135; Тео ретичні погляди теоретиків
постмодернізму, 135—142; Мас-медіа в теоре-
тичних переконаннях П. Бурдьє, 142—154;
Куль турологічні теорії масової комунікації,
154—168; Теоретичні узагальнення Д. Мак Куе -
ла, 168—174; Інші концепції масової комуніка-
ції : Теорії журналістики; Теоретичні основи
сво боди преси; Сучасні теорії журналістики;
Ін ші теорії і моделі журналістики; Теорія пові-
стки дня М. МакКобса і Д. Шоу; Теорія гейт-
кіперів К. Левіна; Теоретичні розробки новин-
них програм; Професійні і етичні стандарти
журналістики, 174—244 ; 1.2. Моделі масової
ко мунікації, 245—290 ; Резюме, 191—314 ; Під -
сумок, 315 ; Список літератури, 316—366.

Ч. 4. Інформаційне суспільство : 1. Основні
уявлення про інформаційне суспільство, 4—252 :
1.1. Визначення і характеристики інформацій-
ного суспільства, 4—35 ; 1.2. Теорії інформа-
ційного суспільства, 36—236 : Йонедзи Маруда,
36—43; Деніел Белл, 43—52; Елвін Тоффлер,
52—79; Мануель Кастельс, 79—141; Том Сто -
уньєр, 141—146; Френк Уебс тер, 146—186;
Пітер Дракер, 186—188; Рольф Йен сен, 188— 190;
Олександр Бард і Ян Зодер квіст, 190—193;
Френсис Фукуяма, 193—197; Владислав Інозем -
цев, 197—208; Інші підходи до теорії інформа-
ційного суспільства, 208—236 ; 1.3. Критика
інформаційного суспільства, 237—252 ; 2. Основ -
ні складники ін фор ма цій но го суспільства,
253—290 : 2.1. Еко но міка, 253—275 ; 2.2.
Держава і політика в інформаційному суспіль-
стві, 276—284 ; 2.3. Доступ до інформації та
цифрова нерівність у інформаційному суспіль-
стві, 285—290 ; 3. Роль інформаційних техно-
логій у розвитку суспільства, 291—237 : 3.1.
Інформаційні технології як інструмент розвит-
ку суспільства, 291—318 ; 3.2. Інтернет і вірту-
альна реальність, 319—337 ; 4. Особливості ін фор -
 мації в інформаційному су спільстві, 338—355 ;
5. Перехід до інформаційного суспільства: за -
гальні закономірності та специфіка регіонів,
356—390 ; Резюме, 391—413 ; Література,
414—424.

Ч. 5. Глобалізація : 1. Глобалізація як нова
парадигма існування людства, 4—87 : Ви з -
начення глобалізації, 4—25; Теорія глобаліза-
ції, 25—87 ; 2. Глобалізація в економіці, полі-
тиці, культурі, технологіях, 88—101 ; 3. Гло ба -
лізація у сфері мас-медіа, 102—110 ; Резюме,
111—113 ; Література, 114—119.

Підлуцький О.
25 портретів на тлі
епохи : монографія /
Оле к са Під лу ць -
кий. — К. : НУТУ
«КПІ», 2011. — 464 с. :
іл. — Бі б ліогр.: с. 454—
462, 138 назв. —
ISBN 978-966-622-
428-9.

Анотація: У ви -
да нні вміщено на -
ри си про життя й
звершення світових

по лі тичних лі де рів ХХ століття, які створили,
відновили чи вивели з глибокої кризи свої
національні держави.

Для науковців, студентів та широкого кола
читачів, які цікавляться історією, політологі-
єю та проблемами державотворення.

Покажчик змісту: Передмова. Книга яка
при мушує мислити. Тарас Марусик, 5—11 ;
Томаш-Гарріг Масарик: «нова людина» в «но -
вій Європі», 12—29 ; Юзеф Пілсудський: на -
чальник, який створив собі державу, 30—49 ;
Карл Маннергейм: маршал, який переміг
Сталіна, 50—67 ; Едуард Бенеш: президент,
який двічі втратив республіку, 68—85 ; Фран -
сіско Франко: непереможний генералісимус,
86—103 ; Йосип Броз Тіто: фундатор «іншого»
соціалізму, 104—121 ; Махатма Ганді: босоно-
гий переможець Імперії, 122—143 ; Давид Бен-
Гуріон: ідеаліст, який втілив свою «божевіль-
ну» мрію в життя, 144—159 ; Конрад Аденауер:
батько нової Німеччини, 160—175 ; Цзян Цзін -
го: заворгвідділом Свердловської міськради,
який очолив антирадянський режим, 176—
195 ; Людвіг Ергард: будівничий соціальної
ринкової економіки, 196—212 ; Урго-Калева
Кекконен: селянин, який змусив чорта крути-
ти жорна свого млина, 213—229 ; Янош Кадар:
творець «гуляш-комунізму», 230—245 ; Олек -
сій Косигін: нереалізована альтернатива за -
стою, 246—261 ; Лі Куан Ю: лідер, який на
маленькому острові створив велику націю,
262—281 ; Александер Дубчек: партійний фун -
к ціонер, який спробував дати соціалізму «люд -
ське обличчя», 282—301 ; Віллі Брандт: полі-
тик, який став великим, … схиливши коліна,
302—317 ; Августо Піночет: генерал, який
одяг нув на націю «залізні штани», 318—333 ;
Маргарет Тетчер: залізна леді, яка створила
свій власний «изм», 334—349 ; Ден Сяопін:
людина, яка поєднала непоєднуване, 350—367 ;
Джеммі Картер: християнин, який спростував
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аксіому: «Політика та мораль — то несумісні
речі», 368—383 ; Іван-Павло Великий: пастир,
який навчив свою паству не боятися, 384—401 ;
Рональд Рейган: людина, яка здобула перемо-
гу в Холодній війні, 402—417 ; Вацлав Га вел: ін -
телектуал, який поконав Абсурдис тан, 418—435 ;
Лех Валенса: робітник, який переміг червоно-
го дракона, 436—453 ; Основна використана лі -
тература, 454—462. 

Сащук Г. М.
Полі тична культу-
ра ін фор маційного
суспільства : моно-
графія / Ганна Са -
щук. — К. : ТОВ
«Ва декс», 2011. —
328 с. — Біб лі огр.:
с. 295—327, 397
назв. — ISBN 978-
966-97253-0-1.

Анотація: У мо -
нографії з політико-
культурологічної
по зиції проаналізо-

вані базові концепції ін формаційного суспіль-
ства, виявлено пев ну ево люцію соціально-філо-
софських поглядів на ін формаційне суспіль-
ство від визначення його як постіндустріально-
го суспільства до фор му ван ня концепції сус-
пільства знань; здійснено компаративний ана-
ліз практичних моделей інформаційного сус-
пільства країн Європи, Північної Америки і
Азії, визначені їх особливості і спі ль ні риси;
обґрунтовано можливість викорис тання пози-
тивного досвіду цих країн щодо розвитку
інформаційного суспільства для України в
рамках схожих умов, традицій, рівня модерні-
зованості суспільства. 

Для науковців, викладачів, аспірантів, сту-
дентів, усіх, хто цікавиться проблемами полі-
тичної культури й інформаційного суспільства.

Покажчик змісту: Передмова, 5—7 ; Розділ
1. Інформаційне суспільство: сутнісні та сми-
слові контексти і правничі проблеми, 8—82 :
1.1. Інформаційна детермінанта загальнонаціо-
нального суспільно-політичного розвитку, 8—25 ;
1.2. Теоретико-методологічні аспекти до с -
лідження сутності інформаційного суспільства,
25—42 ; Структурні елементи та критерії кіль-
кості і якості оцінки інформаційного суспіль-
ства, 42—61 ; 1.4. Від моделей інформатизації
до моделей побудови інформаційного суспіль-
ства, 61—82 ; Розділ 2. Політико-культуроло-
гічний аналіз основних концепцій та моделей
побудови інформаційного суспільства, 83—146 :

2.1. Теорія постіндустріалізму Д. Бе л ла, 83—96 ;
2.2. Концепція інформаційного суспільства
Й. Масуди, 96—111 ; 2.3. Кон цепція «метамор-
фоз влади» та «напівпрямої демократії» Е. Тоф -
флера, 111—129 ; 2.4. Кон цепція інформацій-
ного суспільства М. Кас тельса, 130—146 ;
Розділ 3. Ціннісні детермінанти розвитку су -
часного інформаційного суспільства, 147—218 :
3.1. Соціальні та культурні виміри формуван-
ня інформаційного суспільства, 147—162 ; 3.2.
По літико-культурологічний контекст феномену
насильства в інформаційному просторі, 162—178 ;
3.3. Віртуалізація свідомості як чинник ста-
новлення культури інформаційного суспіль-
ства, 178—197 ; 3.4. Міс це та значення мораль-
ної парадигми в розбудові інформаційного су -
спільства, 197—218 ; Розділ 4. Інформаційна
культура в системі на ціональної безпеки Ук ра ї -
ни, 219—284 : 4.1. Ін формаційна безпека як скла -
дова системи на ціональної безпеки, 219—236 ;
4.2. Со ціо куль тур ний чинник інформаційної скла -
дової національної безпеки України, 236—249 ;
4.3. Ін формаційна освіта в контексті націо-
нальної без пеки України, 249—264 ; 4.4. Со ці -
етальний потенціал розвитку інформаційного
суспільст ва в Україні, 264—284 ; Післямова,
285—294 ; Список використаних джерел, 295—327 :
Роз діл 1, 295—306 ; Розділ 2, 306—312 ; Розділ 3,
313—320 ; Розділ 4, 320—327. 

Супрун Л. В.
Мов но ментальні
осо бливості ко му -
нікаці йної системи
«Лі те ратурно-На у -
кового Вістника» :
монографія / Л. В. Су -
п рун. — Він ни ця :
Ві нниць ка обл. дру -
карня, 2012. — 507 с. —
Бібліогр.: с. 451—506,
590 назв. — ISBN
978-966-621-542-3.

Анотація: У мо -
но графії на матеріалі часопису «Літературно-
На уковий Вістник» («Віст ник») за 1898—1939
ро ки досліджено детерміновані специфікою мов -
ної ментальності особливості комунікаційної сис -
те ми «автор-дискурс-реципієнт». З’ясо вано як
че рез вісниківський дискурс транслюються со -
ці у му мовноментальні домінанти провідних жур-
налістів періодичного видання, яким чином І. Фран -
ко, М. Грушевський та Д. Донцов враховують
у публіцистичному дискурсі певні ознаки мен-
тальності українських реципієнтів. Окрему
увагу звернено на зафіксовані в дискурсі ви -
дання спроби головних ре дакторів журналу від -

Вернигора Н. М., Задорожна О. С.
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корегувати мовноментальні характеристики
читачів-етнофорів.

Для спеціалістів галузі соціальних комуні-
кацій, філологів, філософів, психологів, вик-
ладачів і студентів вищих навчальних закладів
гу манітарного профілю.

Покажчик змісту: Передмова, 7—9 ; Роз -
діл 1. Теоретичні засади й методологічні прин-
ципи дослідження комунікаційної системи,
10—80 : 1.1. Мовноментальні параметри ко му -
нікаційної системи, 10—47 : 1.1.1. Ко му ні -
каційна си стема як об’єкт дослідження, 10—14;
1.1.2. Образ автора: медіа репрезентація,
15—27; 1.1.3. Дискурс як соціокомунікаційне
явище, 27—34; 1.1.4. Образ адресата в масово-
комунікаційному дискурсі, 34—47 ; 1.2. Мовна
ментальність в аспекті соціальних ко му ні -
кацій, 48—59 ; 1.3. Історія становлення мовної
ментальності в публіцистиці, 59—66 ; 1.4 Ча -
сопис «Літе ра турно-Науковий Вістник» («Віст -
ник»): періодизація й наукова рецепція,
67—80 ; Розділ 2. Мовноментальні параметри
дискурсів провідних журналістів «Літератур -
но-Наукового Віст ника» («Вістника»), 81—244 :
2.1. Концепт «на ція» — домінанта мовної мен-
тальності першого редактора ЛНВ, 81—110 :
2.1.1. Ад’єктив «на ціональний» — репрезен-
тант Франкового концепту «нація», 87—103;
2.1.2. Деривати лексеми «нація» в системі
мовних цінностей І. Франка-вісниківця, 104—
110 ; 2.2. Концепт «Україна» — домінанта мов-
ної ментальності другого редактора «Літе ра -
турно-Наукового Віст ника», 110—185 : 2.2.1.
Ад’єктив «український» як репрезентант кон-
цепту «Україна» у ЛНВісниківському дискур-
сі Михайла Гру шевського, 118—184 : 2.2.1.1.
Ін фор ма ційно-тематична група «Громадсько-
по літична комунікація», 118—147; 2.2.1.2. Ін -
фор маційно-те ма тична група «Науково-осві-
тянська комунікація», 147—161; 2.2.1.3. Ін -
фор маційно-тема тична група «Соціально-побу-
това комунікація», 162—184 ; 2.2.2. Кон -
цептуальне поле «Ук раї на» М. Грушевсь ко го-
публіциста: зага ль ний ог ляд, 184—185 ; 2.3.
Концепт «держава» — домінанта мовної мен-
тальності третього редактора «Літературно-
Нау кового Вістника» («Віст ника»), 185—244 :
2.3.1. Ад’єктиви-ак туа лі за то ри донцовського
кон цепту «держава», 203—210; 2.3.2. Ад’єктив
«державний» у ЛНВіс ни ківсь ко му дискурсі
Дмитра Донцова, 210—215; 2.3.3. Характе рис -
тика субстантивних засобів вербалізації клю -
чового концепту, 216—222; 2.3.4. Субкон цепт
«нація» в державній концептосфері Дон цова-
вісниківця, 222—227; 2.3.5. Ад’єктив «націо-
нальний» у контексті віс никівської публіцисти-
ки Д. Донцова, 228—236; 2.3.6. Світоглядне та

ідеологічне навантаження донцовського суб-
концепту «націоналізм», 236—244 ; Розділ 3.
Практика врахування вісниківськими публі-
цистами специфіки мовної ментальності реци-
пієнтів-українців, 245—325 : 3.1. Відтворення
архетипних пластів української мовної мен-
тальності у вісниківській публіцистиці І. Фран -
ка, 245—286 : 3.1.1. Зорові об рази «Лі тера -
турно-Наукового Вістника» Фран кового періо-
ду як маркери мовної ментальності адресата,
246—257; 3.1.2. Вісниківські тотемічні назви:
функція атрактантів читацької уваги, 257—
273; 3.1.3. Триразовий повтор у комунікатив-
ному синтаксисі І. Франка-вісниківця, 273—
286; 3.2. Медіація як спосіб мово мислення
М. Грушевського-журналіста, 287—313 : 3.2.1.
Апе лятиви ЛНВісника, 289—294; 3.2.2. Ме діа -
тивний принцип побудови вісниківського дис-
курсу М. Грушевського, 295—302; 3.2.3. Опо -
зиційні лексеми — складники серединно-цент-
ричного континууму ЛНВ, 302—305; 3.2.4.
Український гумор як медіативна тактика
комунікації, 305—313 ; 3.3. Інтерактивна
функція емотивно-оцінної образності у ЛНВіс -
никівському дискурсі Д. Донцова, 313—325 :
3.3.1. Експресія власних назв у донцовській
публіцистиці, 315—320; 3.3.2. Екс пресивний
синтаксис вісниківських статей Д. Донцова,
320—325 : 3.3.2.1. Емоційно-експресивна функ-
ція парцельованих конструкцій, 320—324;
3.3.2.2. Експресивізація  публіцистичного вик-
ладу за допомогою конструкцій «питання-від-
повідь», 324—325 ; Розділ 4. ЛНВісниківські
концепції трансформування мовноментальних
якостей аудиторії, 326—428 : 4.1. «Літе ратур -
но-Науковий Вістник» на шляху європеїзації
української мовної ментальності, 326—387 :
4.1.1. Російські менталеми у ЛНВ, 330—342;
4.1.2. Латинська мовна ментальність: вісників -
ська адаптація, 342—349; 4.1.3. Німецька мов -
на ментальність у концептуумі «Літературно-
Наукового Вістника», 349—355; 4.1.4. Вісни -
ків сь ка рецепція польської мовної ментально-
сті, 355—362; 4.1.5. Англійська мовна менталь -
ність: фрагментарне позиціонування в дискур-
сі Франка-журналіста, 362—363; 4.1.6. Еле мен -
ти французької мовної ментальності у ЛНВ,
363—366; 4.1.7. Італійські менталеми у вісни-
ківській публіцистиці І. Франка, 366—367;
4.1.8. Іноніми як носії європейських менталь-
ностей на сторінках Франкового «Літературно-
Наукового Вістника», 367—387 ; 4.2. Інтелек -
ту алізація української мовної ментальності:
візія Грушевського-публіциста, 387—398 :
4.2.1. Логізована архітектоніка вісниківського
дискурсу, 389—396; 4.2.2. Полемічність у нау-
ково-інформаційній журналістиці М. Гру шев -
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сь кого, 396—398 ; 4.3. Волюнтаризація україн -
сь кої мовної ментальності: пропозиція Дон цо -
ва-публіциста, 399—428 : 4.3.1. Сугесто генність
семантики вісниківських аксіоназв, 401—423 :
4.3.1.1. Домінант «воля» як інструмент пере-
конання, 401—410; 4.3.1.2. Персвазивна функ-
ція інших лексем, 410—423 ; 4.3.2. Імператив -
ність стилю головного редактора ЛНВ, 423—428 ;
Висновки, 429—435 ; Список умовних позна-
чень, 436—450 ; Список використаної літерату-
ри, 451—506.

Теремко В. Ви -
дав ництво-ХХІ. Вик -
лики і стра тегії :
монографія / Ва -
силь Теремко. — К. :
Академвидав, 2012. —
328 с. — Бібліогр.:
с. 300— 323, 354 наз -
ви. — (Серія «Моно -
граф»). — ISBN 978 -
966-8226-92-2 (се -
рія); ISBN 978-617-
572-045-5.

Анотація: У ви -
да нні проаналізова-

но стан ви давничої системи і книжної культу-
ри в су часний період переходу людства від ін -
дуст ріа льної цивілізації до інформаційної. Зак -
центовано увагу на необхідності оволодіння
стра тегіч ни ми підходами і прак тиками, без
яких вітчизняним видавцям не вда с ть ся збе-
регти присутності у культурному світі та в
цент рі національного культурного жи ття. Ав -
тор зосереджує увагу на дослідженні сучасного
стану, системотвірних засад, моделей і сценар-
них варіантів стратегічно вибудуваної діяльно-
сті видавництв, в основі яких — проникнення у
пласти видавничої і суміжних з нею наук, спо-
стереження за багатоманітністю практики, ме -
тодологічно організовані мисленнєві старання.

Спостереження і міркування, викладені у
цій праці, прислужаться дослідникам і фахів-
цям видавничої сфери, а також усім, хто ціка-
виться проблематикою, зосередженою на кни -
зі, читанні, наративно-рецептивних практиках
і видавничих стратегіях.

Покажчик змісту: Видавництво і книга в
контексті трансформаційних викликів і прак-
тик, 3—6 ; 1. Особливості видавничих стратегій у
період суспільних трансформацій, 7—88 : 1.1.
Стратегія як засіб розширення можливостей
видавництв, 8—27; 1.2. Когнітивні джерела ви -
дав ничих стратегій, 27—47; 1.3. Кон текс ту аль на
зумовленість стратегічних викликів, 47—63; 1.4.

Трансформація української видавничої сфе ри як
стратегічний перехід, 63—88 ; 2. Книга, текст,
автор у стратегічній системі видавниц тва,
89—156 : 2.1. Книга як стратегічний феномен
видавничої діяльності, 90—104; 2.2. Кон тент
книжкового видання і стратегії управління ним,
104—117; 2.3. Автор у стратегічній сис темі
видавництва, 117—133; 2.4. Стратегічні виклики
друкованій книзі з утвердженням ін формаційної
цивілізації, 133—156 ; 3. Читання як сфера само
здійснення видавничих стратегій, 157—228 : 3.1.
Історична зумовленість читаць ких практик і
видавничих стратегій, 158—174; 3.2. Вплив пси-
хологічних законо мірностей чи тання на видав-
ничі стратегії, 175—190; 3.3. Кни га як єдність
наративних, видавничих і читацьких стратегій,
190—205; 3.4. Видавничі стратегії в контексті
читацьких практик і дос відів, 205—217; 3.5.
Стратегічні взаємозв’язки видавничих стратегій
і тенденцій у сфері читання, 217—228 ; 4.
Ієрархічність і функціональні вияви видавничих
стратегій, 229—297 : 4.1. Структурно-системні
характеристики стра тегічного комплексу видав-
ництва, 230—258: Ієрархічна архітектоніка
видавничих стратегій, 232—244; Видавничі стра-
тегії як конкурентний фактор, 244—253;
Оперативно-інструментальні стратегії видавницт-
ва, 253—258 ; 4.2. Нішевість як стратегічний
маневр: регіональний аспект, 258—268; 4.3.
Стратегічні ви про бу ван ня видавництв у кризових
умовах, 268—280; 4.4. Стратегічні виклики
сучасній ви давничій справі України, 280—297 ;
Не виз наченість вик ликів як поле можливостей,
298—299 ; Лі те ратура, 300—323.

Тимошик М. С.
Ук раїнська моло-
діжна преса в ос -
танній період існу-
вання СРСР (1986— 
1991) : монографія /
Микола Тимо шик. —
К. : Наша культура
і наука, 2010. —
238 с. [Іл., імен. та
предм. покажч., до -
дат ки, резюме англ.
м.]. — Бібліогр.:
с. 150—162, 195 по -
зи цій ; с. 228—233,

68 назв.— ISBN 978-966-7821-49-4.

Анотація: Розглянуто молодіжну пресу як
фе номен радянської журналістики. Ак цен ту -
ється увага на редакційній політиці та тема-
тичній палітрі молодіжних видань. Йдеться та -
кож про пошук нової моделі преси для молоді.
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Для викладачів, аспірантів, журналістів-
прак тиків та студентів, які навчаються за спе-
ціальностями «Журналістика», «Видавнича
спра ва та редагування».

Покажчик змісту: Переднє слово, 7—11 ;
Роз діл І. Молодіжна преса як феномен ра -
дянської журналістики, 11—20 : Особливий ста -
тус молодіжної преси, 12—14 ; Історія питання,
14—19 ; Джерела дослідження, 19—20 ; Роз -
діл ІІ. Редакційна політика молодіжок, 21—60 :
Перехід на тижневики, 22—26 ; Заміна форма-
тів та логотипів радянського зразка, 26—28 ;
Внутрішньоредакційна реорганізація, 28—31 ;
Новинки із Заходу: свята газет, 31—35 ; Спец -
випуски і додатки, 35—36 ; Тенденції з накла-
дами, 36—41 ; Пошук свого читача, 41—48 ;
Дизайн та верстка, 48—49 ; Що з професіона-
лізмом молодих журналістів?, 49—55 ; Пе ре -
осмислення організаторської функції, 55—60 ;
Розділ ІІІ. Нова преса для молоді в нових полі-
тичних умовах, 61—92 : Хто і як керував моло-
діжною пресою, 62—68 ; Пошук нової моделі,
68—70 ; Крах монополії комсомолу на пресу для
молоді, 70—75 ; Заміна назв газет та відмова від
комуністичної ідеології, 75—82 ; Виникнення
альтернативної преси для молоді, 82—87 ;
Набуття ідеологічної та фінансової не -
залежності, 87—92 ; Розділ ІV. Про що і як
писали молодіжні видання, 93—141 : Політика,
94—97 ; Неформали, 97—99 ; Перші багатопар-
тійні вибори, 100—103 ; Радянська та україн -
ська історія, 103—108 ; Національне відроджен-
ня, 108—109 ; Українська мова як державна,
110—112 ; Розвал радянської економічної сис те -
ми, 112—116 ; Так зване соцзмагання, 116—118 ;
Проблеми українського села, 118—124 ; Мораль і
етика, 124—128 ; Сирітство і милосердя,
129—136 ; Чорнобиль і екологія, 136—141 ;
Висновки, 142—148 ; Використані джерела та
література, 150—162 ; Додатки, 163—225 : Цент -
ральні та регіональні українські видання,
164—172 ; Положення про школу юних корес-
пондентів, 173—174 ; Навчальна програми шкі-
люнкорів, 174—188 ; Пам’ятка юнкору, 188—189 ;
Статут клубу юного журналіста, 190—192 ; Лого -
типи та перші шпальти молодіжних ви дань,
193—225 ; Summary, 226—227 ; Основні публі-
кації автора з історії, теорії та практики жур-
налістики, 228—233 ; Іменний покажчик,
234—235 ; Предметний покажчик, 236—238.

Хавкіна Л. М. Су часний україн ський рек-
ламний міф : монографія / Любов Хавкіна. —
Х. : Хар ківське іс то рико-фі лологічне товарист во,
2010. — 352 с. — Бі бліогр.: с. 331—351 — ISBN 978-
966-1630-08-5.

Анотація: У мо -
но графії до слід жу -
єть ся корпус проб -
лем, пов’язаних із
феноменом реклам -
ної міфотворчості,
вивчається мі фо ло -
гічна природа рек-
лами як тексту й
дискурсу на мате-
ріалі сучасного віт-
чизняного ме діа-
простору. Ук ра їн -
ський рекламний
міф оцінюється з

огляду на шляхи й засоби його творення (вер-
бальні та екстралінгвістичні),основні значущі
структурно-семантичні компоненти (бінарні
опозиції, архетипи, символіку, хронотоп),
особливості функціонування в медіа-середови-
щі та роль у бутті соціуму.

Для науковців, викладачів, практиків рек-
ламної сфери, журналістів, а також усіх, хто
цікавиться питаннями міфологічних засад
функ ціонування реклами.

Покажчик змісту: Вступ, 5—12 ; Розділ 1.
Реклама як продукт сучасного міфотворення:
методологічний та історіографічний аспекти,
13—79 : 1.1. Історіографія та джерела, 13—28;
1.2. Рекламний міф: методологія виявлення,
визначення понятійного апарату, 29—38; 1.3.
Реклама й міф як феномен соціальної комуні-
кації: генетичні і структурно-семантичні зв’яз-
ки та аспекти взаємодії, 39—49; 1.4. Новітній
період розвитку української реклами і продуку-
вання рекламного міфу в контексті змін у віт-
чизняному медіа-просторі кінця ХХ — по чатку
ХХІ ст., 50—57; 1.5. Вітчизняна та іноземна
реклама у просторі сучасного українського рек-
ламного міфу: національно-культурний аспект,
58—76: 1.5.1. Вітчизняна та іноземна реклама:
значення національно-культурного та правового
аспектів у контексті глобалізацій них процесів,
58—68; 1.5.2. Націо наль ний компонент креатив-
ної площини сучасного українського рекламно-
го міфу, 69—76; Вис нов ки до розділу, 77—79 ;
Розділ 2. Ко мерційна, політична й соціальна
реклама як взаємопов’язані вектори загально
рекламного міфу, 80—115 : 2.1. Комерційна рек-
лама як вектор су часного українського загально
рекламного міфу: питома вага та особливості
функціонува н ня, 80—88; 2.2. Політична рекла-
ма — міф про суспільно-політичну сферу буття
країни, 89—103; 2.3. Креативна та функціональ-
на специфіка соціальної реклами як фактора
соціалізації особи й формування її ціннісних
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орієнтирів у контексті новітнього міфотворення,
104—112; Висновки до розділу, 113—115 ; Розділ
3. Кон цептуальні компоненти українського рек-
ламного міфу, 116—182 : 3.1. Бінарні опозиції
як структуро- й семантикотворчий чинник у
рекламному міфі, 116—130; 3.2. Гендерний
аспект сучасного українського рекламного
міфу, 131—138; 3.3. Архетипічна основа рек-
ламного простору, 139—153; 3.4. Апелювання до
категорій символу і знаку в сучасному укра-
їнському рекламному міфі, 154—163; 3.5. Часо -
прос то ровий вимір рекламного дискурсу: міфо-
логічні проекції, 164—178; Висновки до розділу,
179—182 ; Розділ 4. Засоби і шляхи творення
українського рекламного міфу, 183—319 : 4.1.
Реклама як ремінісцентний текст, 183—229:
4.1.1. Розважально-ігрове начало в рекламі та
продукування альтернативної реальності в
українському рекламному міфі шляхом експе-
риментів і девіацій, 183—206; 4.1.2. Ефект упі-
знавання як засадничий чинник рекламної
міфотворчості: наскрізна інтертекстуальність
ук раїнського рекламного простору, 207—218;
4.1.3. Тра ди ційні сюжети й вічні образи в су -
часному українському рекламному дискурсі:
ко релювання рек ламних текстів з міфологічною
та казково-фантастичною спадщиною, 219—229 ;
4.2. Візуалізовані фактори формування укра-
їнського рекламного простору як мі фу, 230—
262: 4.2.1. Міфологічна ієрархія сві ту реклам-
них персонажів: набуття рекламною ідеєю міфо-
логізованого статусу за допомогою образності,
230—246; 4.2.2. Колористика в рекламі як засіб
міфологізування: креативно-функціональна па -
радигма та корелювання з феноменом бінарної
опозиції, 247—262 ; 4.3. Вербальна площина
рекламного дискурсу як чинник продукування
українського рекламного міфу, 263—319: 4.3.1.
Парадигма мовних засобів творення українсько-
го рекламного міфу, 263—271; 4.3.2. Мовні інно-
вації в рекламі як міфопороджувальний компо-
нент, 272—287; 4.3.3. Елементи нелітературної
мови в рекламі як засіб сегментування аудито-
рії в аспекті рекламної міфотворчості, 288—296;
4.3.4. Міфо ло гічні проекції багатозначності в
рекламному дис курсі, 297—304; 4.3.5. Вір шо -
ваний текст у рекламі: креативно-функціональ-
на парадигма в контексті міфологізації, 305—
315; Висновки до розділу, 316—319 ; Виснов -
ки, 320—330 ; Список використаних дже рел,
331—351.

Хоменко І. А. Со ціальна функці ональність
ху дож ньо го радіомовлен ня : монографія /
І. А. Хо менко. — Чернігів : Лозовий В. М.,
2012. — 314 с. — Бібліогр.: с. 269— 294, 410
назв. — ISBN 978-966-2765-39-7.

Анотація: Ви да -
н ня присвячено од -
ному з най по туж ні -
ших інструментів со -
ціального впливу, ви -
найдених масовою
комунікацією мину-
лого сто лі т тя, яви -
щу,в якому німець-
кий дослідник Ганс
Швіцьке вбачав ко -
мунікаційну точку
роз витку людської
культури — худож -
ньому ра діомов лен -

ню, зокрема, оригінальному радіо мис тецт ву і
так званим «жанрам межі». Пра ця вміщує
обґрунтовану наукову відповідь на питання,
чому радіо мистецтво виявилося у багатьох
країнах принципово несумісним із тоталітар-
ною інформаційною політикою.

Монографія розрахована на дослідників со -
ціальної комунікації, співробітників радіомов -
лення, студентів.

Покажчик змісту: Передмова автора,
5—8 ; Вступ, або Художнє мовлення між ми -
нулим і майбутнім, 9—20 ; Розділ 1. Контури
пошуку, 21—46 : 1.1. Радіо — креатур і репро-
дуктор: уточ нення дефініцій, 21—26 ; 1.2.
Шляхи по шуку, 26—45 ; Висновки до розділу
1, 45—46 ; Розділ 2. Оригінальне радіо
мистецтво Ук раї ни у соціокультурному кон-
тексті ХХ — початку ХНІ століття, 47—113 :
2.1. Старі проб леми і нові погляди, 47—69 :
2.1.1. Проб ле ми пріоритетів, 47—48; 2.1.2.
Проблеми спонтанності, 48—51; 2.1.3.
Проблеми ґенези, 51—61; 2.1.4. Проблема
рівня оригінальності радіотвору, 61—65; 2.1.5.
Проблема часу, 65—69 ; 2.2. «Золота доба»
радіомовлення і «розстріля ний Ренесанс»
української культури, 69—103 : 2.2.1. Україн -
ське оригінальне радіомистецтво: на родження
і функціонування жанрових особливостей,
69—84; 2.2.2. Оригінальне ра діо мистецтво: пе -
реслідування і заборона, 84—95; 2.2.3. Після
«відлиги»: притеатральні форми української
оригінальної драматургії; радіофільм, 95—
103 ; 2.3. Радіомистецтво діаспори як оригі-
нальна українська радіоп’єса пострадянського
періоду, 103—111 : 2.3.1. Радіо мис тец т во ук -
ра їн ської діаспори, 103—104; 2.3.2. Від радіо-
серіалу програми «Дзеркало» до Все україн -
ського конкурсу радіоп’єс, 104—111 ; Виснов -
ки до розділу 2, 111—113 ; Розділ 3. Струк -
тура і метод оригінального радіомис тец т ва з
погляду теорії і практики, 114—195 : 3.1.
Рівень структури, 114—141 : 3.1.1. вербальні і
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не вербальні компоненти радіовистави, 114—115;
3.1.2. Діалог у радіомистецтві: теоретичні за -
сади і досвід практичного втілення, 115—123;
3.1.3. Монолог як прийом радіодраматургії,
123—130; 3.1.4. Екстралінгвальні складові ори -
гінального радіомистецтва: досвід і перспек-
тива, 130—141 ; 3.2. Рівень методу, 141—161 :
3.2.1. «Слухобачення» чи «антиілюзійність»: ос -
новне питання теорії радіомистецтва, 141—144;
3.2.2. Акустична (або звукова) радіоп’єса,
144—149; 3.2.3. Радіоп’єса «чистого слова»:
те орія і практика, 149—158; 3.2.4. Вихід «ос -
новного питання» теорії радіоп’єси за суто
наукові та творчі межі, 158—161 ; 3.3. Ме -
тодологічні аспекти радіомистецтва у дискур-
сі функціональних можливостей радіодрами,
161—194 : 3.3.1. Поняття «інформаційної мо -
де лі дійсності» та використання його в теорії
літератури та мистецтва, 161—163; 3.3.2. Ори -
гінальне радіомистецтво як засіб соціального
прогнозування, 163—173; 3.3.3. Сис тема ти за -
ція радіотворів згідно з рівнем абстрагування:
від «драми ідей» до документальної «напівд-
рами», 173—173; 3.3.4. Драма ідей, 173—183;
3.3.5. Документальна радіодрама, 183—194 ;
Висновки до розділу 3, 194—195 ; Розділ 4.
Функціональні особливості оригінального дра -
матичного радіомистецтва, 196—265 : 4.1. Обу -
мовленість змісту і композиції оригінальної
радіодрами специфікою радіо як комунікацій-
ного каналу, 196—213 : 4.1.1. Специфіка ра -
діо мовлення і зміст оригінальних радіоп’єс,
196—203; 4.1.2. Специфіка радіомовлення і
над композиційна єдність радіодрам (серіал),
203—213 ; 4.2. Оригінальне радіомистецтво: по -
тенційна небезпека, суспільна користь, нові
мож ливості впливу, 213—264 : 4.2.1. Пара док -
сальний ефект радіовистави, 213—231; 4.2.2.
Нові можливості впливу радіомистецтва на ауди -
торію: за межами радіоефіру, 231—238; 4.2.3.
Радіомистецтво майбутнього: комерційна пер-
спектива та соціокультурне надзавдання,
238—245; 4.2.4. Окремі функціональні аспек-
ти суспільно позитивного впливу оригіналь-
ного радіомистецтва, 245—254; 4.2.5. Емпі рич -
не дослідження функціональних можливо-
стей оригінального радіомистецтва в умовах
сучасного мовлення, 254—264 ; Висновки до
розділу 4, 264—265 ; Загальні висновки, або
Перед мова до наступного кроку, 266—268 ;
Список використаних джерел, 269—295 ;
Додатки, 296—312 : Додаток А, 296—303;
Додаток Б, 304—312. 

Цимбаленко Є. На укове розумін ня інфор-
матизації у теорії соціальних ко мунікацій :

мо но графія / Євген
Цим баленко. — К. :
Ака демія Ук раїн -
сь кої Преси ; Центр
Ві ль ної Преси, 2012. —
189 с. — Бі бліогр.:
с. 167—188. — ISBN
978-966-7821-49-4.

Анотація: У мо -
но графії досліджу -
ються місце, зна-
чення та функції ін -
форматизації у тео -
рії соціальних ко -
му ні кацій. Уточ ню -

ється поняття соціальної ін фор ма тизації як
ключового сегменту становле ння ін формацій -
но го суспільства та суспільства знань. Оха рак -
тери зо ва но наукове розуміння ін фор ма ти зації
у різних галузях соціального бут тя, з’ясовано
пріоритетні з наукової точки зору напрями
досліджень інформатизації та виявлено най -
менш до сліджені сегменти науки щодо пи -
тань та проблем інформатизації. Розглянуто
основні причини комп’ютеризації та інтерне-
тизації ук раїнського суспільства. Визначено
ба зо ві ха рак теристики переходу редакцій
українських ви дань до цифрової форми реалі-
зації своєї діяльності, встановлено головні по -
зитивні та негативні аспекти цього переходу.

Для студентів інститутів і факультетів жур-
налістики, а також науковців, які досліджу -
ють соціальні комунікації.

Покажчик змісту: Список умовних скоро-
чень, 5—5 ; Вступ, 6—10 ; Розділ 1. Теоретично-
правові концепції вивчення інформатизації,
11—63 : 1.1. Інформація та інформатизація: тер -
мінологічне тлумачення понять, 11—27: 1.1.1.
Соціальні особливості інформації та ін фор ма -
тизації, 11—23; 1.1.2. Інформатизація у термі-
нах і висловах, 23—27 ; 1.2. Концепції інфор-
матизації, 28—43: 1.2.1. Теоретичне осмислен-
ня соціальних засад інформатизації, 28—37;
1.2.2. Комп’ютеризація суспільства як переду-
мова глобальної інформатизації, 37—43 ; 1.3.
Правові аспекти інформатизаційних процесів,
44—61: 1.3.1. Світові правові тенденції інфор-
матизації, 44—52; 1.3.2. Українська практика
реалізації правових відносин у галузі інформа-
тизації, 52—61 ; Висновки до розділу 1, 62—63 ;
Розділ 2. Інформатизація як форма суспільно-
го розвитку, 64—112 : 2.1. Теорії інформацій-
ного суспільства в соціальних комунікаціях,
64—81: 2.1.1. Розвиток концепцій інформацій-
ного суспільства за рубежем, 64—73; 2.1.2. Кон -
цепція інформаційного суспільства в україн -
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ській науці, 73—81 ; 2.2. Суспільство знань як
но вий етап розвитку соціальних комунікацій,
82—94: 2.2.1. Науково-теоретичні передумови пе -
реходу до суспільних знань, 82—89; 2.2.2. Ме -
режеві суспільства, знання і нові технології,
89—94 ; 2.3. Інформатизація як чинник суспіль -
них розривів, 95—109: 2.3.1. Цифрова та інфор-
маційна нерівності, 95—105; 2.3.2. Струк турно-
видові нерівності, 105—109 ; Висновки до роз-
ділу 2, 110—112 ; Розділ 3. Інфор ма ти за ція в
со ціальних секторах, 113—158 : 3.1. Струк тура
галузевої інформатизації, 113—128: 3.1.1. Ін -
фор матизація економічного та управлінського
секторів, 113—116; 3.1.2. Інфор ма тизація в
сек торі інформаційної безпеки, 116—120; 3.1.3.
Інформатизація соціального та гуманітарного
секторів, 120—128 ; 3.2. Інфор матизація освіт -
нього та наукового секторів, 129—142: 3.2.1.
Ба зові орієнтири інформатизації освіти і нау -
ки, 129—138; 3.2.2. Інфор мати зація вступної
кампанії у ВУЗи: проблеми і перспективи,
138—142 ; 3.3. Комп’ютеризація, інтернетиза-
ція та інформатизація недійного сектору,
143—155: 3.3.1. Наукові технології в системі
засобів масової комунікації, 143—150; 3.3.2.
Експериментальне дослідження комп’ю те ри -
зації та інформатизації в українських видан-
нях, 150—155 ; Висновки до розділу 3, 156—
158 ; Висновки, 159—166 ; Список використа-
них джерел і літератури, 167—188.

Чекмишев О. В.
Методи конверго-
ваних досліджень
со ціальних комуні-
кацій : монографія /
Олександр Чекми -
шев. — К. : ВПЦ
«Ки їв сь кий універ-
ситет», 2011. —
336 с. — Бібліогр.:
с. 302—335, 350
назв.— ISBN 978-
966-439-475-5.

Анотація: До -
слід жується комп лекс проблем, пов’ я за них із
міждисциплінарною природою методології
соціальних ко му ніка цій, та доводиться гармо-
нійність і логічність по єд нання методологій
різних напрямів наукового пізнання, які у
процесі конвергенції ви тво рю ють феномен
єдності методології та технології.

Цільовою аудиторією цієї монографії є нау-
ковці галузі соціальних комунікацій, виклада-
чі-журналістикознавці, політологи, соціологи,
студенти відповідних спеціальностей медіа екс-
перти та журналісти.

Покажчик змісту: Вступ, 3—13 ; Розділ 1.
Моніторинг ЗМІ: історія, теорія, типи формалі -
зації та роль у новітніх дослідженнях, 14—102 :
1.1. Визначення поняття моніторингу та його
основні теоретичні засади, 14—25; 1.2. Мо ніто -
рингові аспекти в соціальній лінгвістиці, со -
ціо логії, психології та журналістикознавство,
26—41; 1.3. Методологія формалізованого ме -
діамоніторингу, 41—55; 1.4. Нефор малі зо ва ний
медіамоніторинг та його методологічні особ ли -
вості, 56—70; 1.5. Особливості методології част -
ково формалізованого (змішаного) ме діа моніто -
рингу, 70—81; 1.6. Моніторинг но вих медіа та
його методологічні особливості, 81—85; 1.7.
Вза є мозалежність валідності ре зуль татів мо ні -
торингу, ступеня формалізованості та репре-
зентативності вибірки (на прикладі моніторин-
гових досліджень «Проекту видавничих досяг-
нень у журналістиці»), 86—93; 1.8. Моні торинг
ЗМІ та медіакритика: тотожність та терміноло-
гічні відмінності, 93—102 ; Розділ 2. Анке ту ва н -
ня, інтерв’ювання як метод діагностики медіа-
контенту та стану інформаційного простору,
103—169 : 2.1. Метод анкетування: від самостій -
ності до конвертованості в системі соціальних
комунікацій, 103—117; 2.2. Інтерв’ юван ня, під -
готовка та початок опитування, 118— 153; 2.4.
Шкалування: розв’язання проблем та по діл на
види, 153—162; 2.5. Анкетування, ін -
терв’ювання та групові дослідження, 162—
169 ; Розділ 3. Фокус-групові дослідження
аудиторії засобів масової інформації, 170—246 :
3.1. Ме тод фокус-груп: історія виникнення та
ефективність, 170—172; 3.2. Сучасне застосу-
вання методу фокус-груп, 172—176; 3.3. Тра -
диція екс периментальної роботи із групами,
176—179; 3.4. Валідність фокус-групових дослід-
жень, 179— 182; 3.5. Група як модель соціуму,
182—186; 3.6. Підходи до аналізу групових
інтерв’ю, 186— 193; 3.7. Групова дискусія як
базова методика фокус-груп. Процедура, вимо-
ги до організації фо кус-груп, 193—201; 3.8.
Стратегії поведінки модератора фокус-групи,
202—204; 3.9. Ре зуль тати українських емпі-
ричних фокус-групових досліджень, конверго-
ваних у системні соціально-комунікативні сту-
дії, 204—246 : 3.9.1. Ре зультати фокус-групо-
вих досліджень у до нець кому регіоні, 205—213;
3.9.2. Результати фо кус-групових досліджень у
рівненському ре гіо ні, 213—217; 3.9.3. Ре -
зультати фокус-групових досліджень у сумсько -
му регіоні, 217—226; 3.9.4. Результати фокус-
групових досліджень у херсонському регіоні,
226—234; 3.9.5. Резуль тати фокус-групових
досліджень у черкаському регіоні, 234—241;
3.9.6. Результати фокус-групових досліджень у
чернівецькому регіоні, 241—246 ; Розділ 4.
Новітня теорія та практика конвергованих до -
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сліджень, 247—295 : 4.1. Спільні риси методів
досліджень у соціології, політології і журналі-
стикознавстві, 247—258; 4.2. Соціальне про -
грамування та конвергенція ме тодологій,
259—264; 4.3. Методологічна тріангуляція та
системні змішані методи як квінтесенція
«третього шляху» та основа конвергованої тео-
рії і методології соціальних комунікацій, 264—
274; 4.4. Екзит-пол як приклад методології та
технології соціальних комунікацій, 274—287;
4.5. Вплив конвергованих методів дослідження
системи соціальних комунікацій на медіакон-
тент, 287—295 ; Висновки, 296—301 ; Список
використаних джерел, 302—334. 

Шевченко В. Е.
Текст і зображен-
ня: види, функції,
оформлення : мо но -
графія / В. Е. Шев -
ченко. — К. : ВПЦ
«Київ ський універ-
ситет», 2010. — 223 с.—
Бі бліогр.: с. 217— 223,
152 назви. — ISBN
978-966-439-330-7.

Анотація: У ви -
да нні розкрито най -
важливіші питан-
ня художньо-тех-

нічного оформлення тексту і зображення. За -
лежно від значення цих компонентів у тому
чи тому виданні наводяться варіанти їх мож-
ливого компонування та оформ ле ння. Моно -
гра фія має не тільки теоретичне, а й прак-

тичне значення, оскільки мі стить поради сто-
совно якісного оформлення різних видів дру -
кованої продукції.

Для науковців, аспірантів та студентів, що
досліджують та вивчають видавничу справу, а
також фахівців журналістської та видавничої
галузей.

Покажчик змісту: Вступне слово, 4—5 ;
Розділ 1. Текст і його оформлення, 6—118 : 1.1.
Шрифтове оформлення тексту, 7—33: 1.1.1. Гра -
фічні ознаки шрифтів, 7—19; 1.1.2. Простір
шрифту, 19—27; 1.1.3. Графіка шрифту, 27—33 ;
1.2. Виділення у тексті, 33—53: 1.2.1. Шриф тові
виділення, 37—40; 1.2.2. Нешрифтові виділення,
40—53 ; 1.3. Функціональне призначення тексто-
вих елементів виділення, 54—118: 1.3.1. Текстові
шрифти, 54—61; 1.3.2. Титульні шрифти, 61—69;
1.3.3. Текст у виданнях різних видів, 69—74;
1.3.4. Оформлення додатково-допоміжного текс-
ту, 74—112; 1.3.5. Зоб ра ження та текстівки,
112—118 ;  Розділ 2. Ілю ст рування видання,
119—182 : 2.1. Вибір виду зображення та оцінка
придатності для конкретного видання, 121—140 ;
2.2. Підбір зображень до тексту та їх опрацю-
вання, 140—149 ; 2.3. Стандарти якості зобра-
ження, 149—165 ; 2.4. Композиція зображень і
тексту на обкладинці журналу, книги, 166—182 ;
Розділ 3. Мистецтво візуальних повідомлень,
183—215 : 3.1. Основні вимоги до тексту, 183—
201 ; 3.2. Композиція зображення та тексту. Ви -
ди зображальної верстки, 201—206 ; 3.3. Верстка
тексту та зображень, 206—215 ; Заключне слово,
216—216 ; Література, 217—223.
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Примітка. У книжковому виданні помічена помилка у
нумерації підрозділів: у змісті та на сторінках видання
після підрозділу 2.2. наступний позначено як 2.4.; підроз-
діл 2.3. у виданні відсутній.

Примітка. У книжковому виданні по мі чені помилки:
1) у змісті моногра фії в підрозділах 1.3.1.— 1.3.5. та 3.2.
нумерація сторінок не відповідає фактичному розмі -
щенню підрозділів на сторінках книги; 2) на с. 112 нуме-
рація підрозділу 1.3.5. вказана як 1.3.4.

П о д а н о д о р е д а к ц і ї 1 9 . 0 7 . 2 0 1 2  р .

Vernygora Nina, Zadorozhna Olena.
Bibliographic review of monographic editions of Kyiv Scientific School of Journalism during 2010—2012.
The researchers of Kyiv Scientific School of Journalism prepared and published a number of monographs

during 2010—2012. Descriptions, annotations and indexes of contents of these monographs are presented in
the bibliographic article. 
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Вернигора Н. Н., Задорожная Е. С. Библиографический обзор монографических изданий киевской
научной школы журналистики за 2010—2012 гг.

На протяжении 2010—2012 гг. учеными киевской научной школы журналистики подготовлено к изда-
тельству и напечатано ряд монографий. Подаем описания, аннотации и указатель содержания монографий.
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