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Анотація:
Сучасні медіакомунікації трансформуються,

оскільки зростає значення чинника споживача
інформації як суб’єкта медіакультури.

У монографії висвітлені процеси та явища,
при таманні культурі медіаспоживання в
Україні, яка окреслена і як особливе соціоко -
мунікацій не середовище, і як ієрархічна си -
стема практик медіаспоживання.

На підставі численних зарубіжних і вітчиз-
няних наукових джерел, даних емпіричних до -
сліджень проведений теоретичний аналіз яви -
ща культури медіаспоживання, розроблена кла -
сифікація, описані типи медіаспоживачів, на -
кре слені шляхи підвищення рівня медіаком-
петентності українського населення.

Книжка стане в пригоді дослідникам соці-
альних комунікацій, журналістам і видавцям, а
та кож усім, хто цікавиться проблематикою
ме діакультури та медіаосвіти.

Зміст:
Імперіалізм системи читання, 7—10 ; Глава 1.

Медіаспоживання і культура медіаспоживан-
ня як міждисциплінарні об’єкти, 11—44 : Ме -
діа споживання в системі особистого та суспі -
льного споживання, 11—32: Інтерпретації спо-
живання в різних науках, 11—15; Консью ме -
ризм і просьюмеризм як явища споживчої по -
ведінки, 15—20; Концепції медіаспоживання,
20—29; Медіаспоживання як комунікаційні дії
і процеси, 29—32 ; Обґрунтування поняття «ку -
льтура медіаспоживання» в теорії комуніка-
ції, 32—44: Дефініційний аналіз, 33—37; Ін ди -
відуальна культура медіаспоживання і міра ме -
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вання, 45—61: Суб’єкти культури медіаспожи-
вання, 46—56; Об’єкти культури медіаспожи-
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вання, 57—61; Базові структурні одиниці ку -
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101; Культурні феномени — духовна основа ме -
діаспоживання, 101—106; Медіакультура як са -
модетермінанта, 106—108; Індивідуальні де тер -
мінанти культури медіаспоживання, 109—113 ;
Комплексна класифікація культури медіаспо-
живання та культури медіаспоживача, 113—122:
Місце культури медіаспоживання в культурі су -
спільства, 113—115; Культура медіаспоживан-
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115—116; Типи медіаспоживачів і медіаспожи-
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діа поведінки, 119—122 ; Функції культури ме -
діаспоживання, 122—131: Креативна функція:
перетворення людини й соціуму, 122—125; Ко -
мунікаційна функція: контактний принцип бут -
тя, 125—126; Гносеологічна функція: простір
пізнання, 126—127; Емотивна функція: джере-
ло емоцій та настроїв, 127—128; Функції ін ку -
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ня як теоретична проблема, 132—134; Система
прав і свобод медіаспоживача, 134—135; Рі -
вень свободи медіаспоживання в Україні, 135—
140 ; Глава 3. Медіаконсьюмеризм, 141—208 :
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164; Телерозваги як маскування нудьги, 164—
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десоціалізація, 171—182: Десенсибілізація як
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тивні наслідки медіаконсьюмеризму, 182—208:
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реотипізація світорозуміння, 192—196; Медіа -
контрольованість людини, 197—208 ; Глава 4.
Медіапросьюмеризм, 209—261 : Загальна ха -
рак теристика медіапросьюмеризму, 209—217:
Просьюмеризм у медіаспоживанні: узагальнен -
ня теоретичних підходів, 209—213; Генеалогія
медіапросьюмеризму, 213—217 ; Когнітивні па -
терни, 217—231: Пошук смислу, 217—219; Чу -
тливість до маніпулятивної інформації, 219—
222; Критичний підхід до медіаінформації, 223—
226; Запит на новий інтелектуальний стиль
медіапродукції, 226—231 ; Організаційні па -
тер ни, 231—240: Мультимедійний підхід до збо -
ру та зберігання інформації, 231—233; Заці -
кавленість у зворотному зв’язку, 233—237; Об -
мін інформацією, 237—240 ; Патерни медіаак-
тивізму, 240—254: Поняття про медіаактивізм,
241—243; Бойкот медіа і медіапродуктів, 243—
246; Організація акцій, 246—251; Інституціа -
лізація середовища медіаактивізму, 251—254 ;
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Ау диторія як провайдер журналістики, 256—
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чих практик, 262—263; Зона найближчого роз-
витку медіаспоживача — ядро перехідних прак -
тик, 264—267 ; Перезавантаження інтересу до
читання, 267—275: Сучасна читацька культу-
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